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Doc. Dr. RIDVAN SENTURK

Ridvan Sentiirk, Ankara Universitesi Ilahiyat Fakiiltesinden mezun oldu (1988). 1990 yilinda
Almanya’ya gitti ve sinema ve felsefe alanlarinda lisans ve yiiksek lisans 6grenimini bitirdi. Ayn
tiniversitede doktorasini sinema alaninda modern ve postmodern estetik iizerine yazdi.

Halen Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gorsel Iletisim Tasarimi béliimiinde
ogretim {iyeligi gorevini iistlenen Ridvan Sentiirk’iin yayinlanmis Almanya’da Tiirk Izleri,
Miizigin Giicii, Almanya Treni, Kafkas Islam Ordusu gibi belgesel calismalari, gesitli hakemli
dergilerde yayimlanmis bilimsel makaleleri, diinya ve Tiirk sinemas1 estetigi lizerine sunulmus
20’ye yakin semineri bulunmaktadir. istanbul Ticaret Odasi adma yiiriitiilen Tiirkiye’de Film
Endiistrisinin  Konumu ve Hedefleri baslikli Tiirkiye’de sinema ve televizyon sektoriinii
inceleyen projeye danismanlik yapmistir. Ridvan Sentiirk’iin yayimlanmis eserleri sunlardir:
Postmoderne Tendenzen im Film (2007-Almanya), Terorist (Oyun-2009), Giilme Teorileri (2010),
Postmodern Kaos ve Sinema (2011), Distinmek Ne Demektir? (Heidegger-Terciime,
2013), Elestirel Teorinin Elestirisi (2013), Tiirk Sinemasimin Durum Analizi (2014), Miizik
ve Kimlik (2016), Dijital Sinema (Editdr, 2016), iletisim ve Televizyon Teorileri (2017)

Do¢. Dr. ALA SiVAS GULCUR

2001 y1linda Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi’nden mezun oldu. Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon Bilim Dali’nda yiiksek lisans ve doktorasini tamamladi. 2008
yilinda TUBITAK Yurt Dis1 Doktora Sonrast Arastirma Burs Programi kapsaminda Universita Degli
Studi Di Padova’da “Giiniimiiz Italyan Sinemasini Olusturan Dinamikler” konulu arastirmay1 Prof.
Gian Piero Brunetta’nin danismanliginda tamamladi.

Halen Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi kadrosunda Ogretim iiyesi olarak gorev
yapmakta; sinema tarihi, film elestirisi ve kurami, Tiirk Sinemas1 alaninda dersler yiiriitmektedir.
ftalyan Sinemasna Bakis (Kirmizi Kedi, 2010), Yavuz Turgul Sinemasim Kesfetmek (editor)
(Kirmiz1 Kedi, 2011) baglikli kitaplar yayimlanmis ¢aligmalart arasindadar.

IHSAN EKEN

Ihsan Eken, 1986 yilinda Istanbul’da dogdu. istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gorsel
fletisim Tasarimi Béliimii’nde &grenim gordii. Bahgesehir Universitesi Reklamcilik ve Marka
[letisimi Béliimii’nde yiiksek lisans derecesini ald.

Halen Istanbul Ticaret Universitesi Medya ve Iletisim Calismalar1 doktora programinda “Herkes
Icin Erisilebilir iletisim, Gérme Engelli Kullanicilarin Mobil Erisilebilirligi: Kullanilabilirlik
Yaklagimi ile Mobil Uygulamalarin Analizi” konulu ¢alismasini yapmaktadir. Ayrica Istanbul
Ticaret Universitesi Medya ve Iletisim Sistemleri Boliimii'nde Ogretim gorevlisi olarak
caligmaktadir. Ulusal ve uluslararasi festivallerde 6dil almis belgesel ¢alismalari bulunmaktadir.
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GIRIS

Arastirmanin Amac

Bu ¢alisma daha once Istanbul Ticaret Odas1 adina gerceklestirilen ve yiiriitiiciiliigiinii Sayin
Do¢. Dr. Hiilya Ugur Tanridver’in istlendigi Tiirkiye'de Film Endiistrisinin Konumu ve
Hedefleri baslhikli arastirmanin giincellenmis devami niteligindedir. Danismanlik goérevini
istlendigim ilk caligma kapsami, igerigi ve alaninda ilk olma 6zelligi bakimindan 6nem arz
etmekle birlikte, Tiirk film endiistrisinin 2005-2010 yillar1 arasindaki donemi kapsamaktadir.
Sinema filmleri ve televizyon dizileri ekseninde yiriitiilen ¢alismada elde edilen veriler,
belirli bir donemin panoramasini sunmaktadir. Bununla birlikte takip eden yillarin verileriyle
karsilagtirma imkan1 sunulmadigi takdirde eksik kalacagi muhakkaktir. Bagka bir deyisle,
donem calismalarinin ancak devam ettirildiklerinde ve daha sonraki donemlerle karsilastirma

imkan1 sunacak bigimde giincellendiklerinde kiymetleri artmaktadir.

Tiirkiye'de Film Endiistrisi bashig altinda yiriitiilen bu ¢alisma, 2005-2010 yillar1 arasini
kapsayan donem c¢aligsmasinin verilerini giincellemeyi amaglamaktadir. Bu amagla 2011 ve
2015 yillar arasindaki 5 yillik donemin sinema filmi ve televizyon dizisi eksenindeki sektorel
gelismeleri ele almakta ve giincel verilere ulasmay1 hedeflemektedir. Onceki ¢alismanin
verileri ile karsilastirma imkani1 sunabilmek ve devamlilik arz edebilmesini saglamak {izere
arastirma alanmin kapsami ve yonteminde herhangi bir degisiklige gidilmemis, bununla
birlikte bakis acis1 ve degerlendirme kriterleri bakimindan daha da zenginlesmesine 6zen
gosterilmistir. Ozetle ¢alismada, sinema filmleri ve televizyon dizileri ekseninde Tiirk film
endiistrisindeki gelismelerin son donemde i¢inde bulundugu durumun analizi ile siirecin
ekonomik, politik, teknolojik, kiiltiirel boyutlar1 dikkate alinarak tarihsel bir perspektif icinde
degerlendirilmesi ve boylece gelecekte yapilacak donem arastirmalarina zemin teskil etmesi

amagclanmaktadir.

Bakis Actsi

Ister sinema salonlari ister televizyon veya baska mecralar araciligiyla aktarilmis olsun, biitiin
formatlartyla film yapiminin sanatsallik iddiasinin yaninda endiistriyel bir siireci de ifade

ettigi muhakkaktir. Nitekim filmin dogus yillarindaki adlandirilmasiyla sinema, yeni bir sanat
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dali olma iddiasin1 giliderken, baslangicindan itibaren fikir, iiretim, dagitim ve gdsterim

asamalarini kapsayan endiistriyel bir siire¢ olarak orgilitlenmis ve gelismistir.

Film yapimi, &ncelikle Fransa, italya, Ingiltere, Almanya ve Amerika’da kurulan sirketler
vasitastyla endiistriyel bir hiiviyet kazanmaya baslamistir. 1896 yilindan itibaren Fransa’da
sahneye cikan film yapim sirketi Pathé, Italya’da 1912 yilinda yonetmenligini Enrico
Guazzoni’nin, yapimciligimi George Kleine’nin iistlendigi iki saatlik Quo Vadis ve Giovanni
Pastrone tarafindan yonetmenligi ve yapimciligi iistlenilen, yaklasik {i¢ saat stiren Cabiria,
Amerika’da 1915 yilinda vizyona giren, yapimciligini ve yonetmenligini David Wark
Griffith’in yaptig1, yaklasik ¢ saat siiren The Birth of a Nation ve nihayet Almanya’da 1927
yilinda ¢evrilen Fritz Lang’1n iki saat siiren, yliksek biitceli Metropolis filmi gibi 6rnekler film

yapiminin ilk yillardan baslayarak endiistriyel bir glice doniistiiglinli gostermektedir.

Her ne kadar ilk yapim sirketleri oncelikle belirli iilkelerde tesekkiil ettiyse de, filmin
endiistrilesme siirecininin ¢ok kisa zamanda uluslararast bir boyut kazandigini1 vurgulamak
gerekmektedir. Film kamerasinin mucitleri Lumiére Kardesler’in ilk yillardan itibaren
Osmanli Devleti dahil bagka iilkelere operatdrlerini gondermeleri, ¢cekim ve gdsterim amagl
da olsa film kameras: ve makaralarinin uluslararasi platformda dolagima girmesi, filmin
kiiresel Olgekte endiistrilesme temayiiliine isaret etmektedir. Ozellikle belgesel filmden
kurmacaya gecis yapilmasi, filmlerin siiresinin uzamasi, mekanlarin ¢esitlenmesi, kameranin
hareket kabiliyetinin artmasi, efektif tasarimlarin gelismesi, zengin dekor ve oyuncu
kadrosunun olusturulmasi yapim masraflarinin artmasina sebep olmus, grup ¢alismasini ve is
boliimiinii miimkiin kilan belirli birimleri kendi biinyesinde toplayan yapim sirketlerinin

kurulmas1 zorunlu hale gelmistir.

Pathé gibi firmalarin ¢ekim ve gosterim agim genisletmek iizere belirli iilkelerde subeler
acmasi, daha sonra Gaumont Film Company adiyla, Universal Studios ve Paramount
Pictures gibi kiiresel Olgekte yapim sirketlerine dontigmeleri, iistelik bu firmalarin sadece
sinema degil, 1950’1 yillardan sonra televizyon ic¢in de filmler iiretmeleri ve biiyiik bir
dagitim ve gosterim agina sahip olmalari, filmin endiistriyel gelisiminin kiiresel dlgekte nasil

seyrettiginin gostergesidir.
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Filmin endiistriyel bir potansiyele sahip olmasi, kuskusuz sadece bir tiir eglence sektorii
alanin1 genisleten perde gosterisi olmasindan ileri gelmemektedir. Her ne kadar sinema ilk
yillarinda modasi ne kadar stirecegi belli olmayan bir tiir eglence araci olarak kabul edildiyse
de, giiclinii gerceklikle kurdugu iliskiden alan etkime potansiyeli kisa siirede kesfedilmis,
sanatcilarin bireysel arayislarini ifade eden estetik bir ugrast alan1 olmanin yaninda, ideolojik
gruplarin, cemaatlerin, mezheplerin, nihayet devletlerin ve kiiresel diizen tasarimcilarinin
iktidar iradelerine ve hegemonya heveslerine hizmet edebilecek etkin bir silah olarak
islevsellestirilmistir. Nitekim, 1. ve II. Diinya Savasi yillarinda ¢ekilen propaganda filmleri
sinemanin ideolojik, politik ve kiiltiirel bir gii¢ olarak islevsellestirilmesi siirecine 6rnek teskil
etmektedir. Bu cercevede kiiresel Olgekte endiistrilesme siirecinde, filmin insanlik tarihinde
ilk defa tabii bakisin formlarmi degistirmesinin, bakisin bireyselligini ve 06znelligini
toplumsallastirmasinin, zaman, mekan ve gergeklik algisini doniistiirme kabiliyetini haiz
olmasinin 6nemli bir rol oynadigin1 sdylemek miimkiindiir. Kuskusuz mimari, miizik, resim,
edebiyat gibi diger sanat dallarinin da kendilerine 6zgii endiistriyel bir potansiyeli mevcuttur.
Fakat bu sanat dallarinin higbiri, gerceklik algisini, zaman ve mekén simirlarini, bireysel
diisiince ve davranis bicimlerini ve nihayet tarih ve kimlik suuru ve kiiltiirel degerleri topluca
ve ayn1 zaman diliminde degistirip doniistiirebilme giicline film kadar malik degildir. Belki de
bu yiizden, bir¢ok iilkenin film iiretim, dagitim ve goOsterim siireclerinden olusan ulusal
pazarinin uluslararas1 sirketler tarafindan yonlendirilmesi, yalmizca ekonomik c¢ikar
kaygisindan degil, kiiresel ve bdlgesel egemenlik politikalarindan ve bilhassa kiiltiirel

kimligin belirli bir yonde ve formda belirlenmesi iradesinden kaynaklanmaktadir.

Bu ¢er¢evede degerlendirildiginde uluslarin kiiltiirel kimliklerinin muhatazasi ve bdlgesinde
niifuz giicline sahip olabilmeleri kuskusuz, diisiince ve bilimin yaninda genel olarak sanat ve
ozellikle film alaninda iddia sahibi olabilmelerine baghdir. Bu baglamda gerceklik algisini
degistirip doniistiirme potansiyeline sahip bir medya araci olan filmin, uluslarin tarihsel ve
kiiltiirel kimliklerinin muhafazasi i¢in stratejik bir 6nem arz ettigi muhakkaktir. Gegen 120
yillik tarihinde filmin politik ve kiiltiirel niifuz giiciinii gostermesi bakimindan, Hollywood ve
Walt Disney 6rnegini hatirlamak yeterli olacaktir. Bunun yaninda elbette, Rus ve Alman
propaganda filmlerini, belirli toplumsal ve tekil varolus tarzlarini, toplumsal cinsiyet
kimliklerini, davranis bigimlerini, tiiketim aligkanliklarin1i empoze eden aksiyon, erotik,
bilim-kurgu ve macera gibi sinema filmi tiirlerini ve televizyon dizilerini eklemek

gerekmektedir.
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Ayrica son 20 yillik donemde, Amerika ve Avrupa yapimi birgok Ornekte oldugu gibi,
manipiile edilmis belirli bir Dogu ve Islam imajinin gosterime sunuldugunu ve nihayet
catismaci bir diinya algisinin kurgulanarak empoze edildigini hatirlamak, filmin uluslararasi
politik ve kiiltiirel iliskilerde oynadig1 stratejik role biitiinciil bir bakis agisiyla yaklasabilmek

icin faydal1 olacaktir.

Film medyumunun uluslararasi iliskilerde oynadigi stratejik roliin farkinda olan basta
Amerika’da ve Avrupa Birligi’nde, belirlenen kiiltiirel kimlik politikalarinin muhafazasi ve
belirli iilke ve bolgelerde niifuz giicline kavusabilmesini saglamak ilizere Eurimages gibi
tesvik kurumlarn tesekkiil etmekte, ulusal ve bolgesel film endiistrilerinin daha da giiclenmesi
yoniinde yasal ve ekonomik diizenlemeler yapilmakta, bu ¢er¢cevede Avrupa iginde ve disinda
bolgesel kiiltiir politikalar1 gelistirilmektedir. S6z konusu yasal diizenlemeler, ekonomik
tesvikler ve kiltlir politikalari, ilgili tlkelerin, ulusal smirlarinin 6tesinde bir diinya
perspektifine sahip olduklarini, diinyanin yoriingesinin belirlenmesinde ve insanlik tarihinin

gelisiminde rol alma iradesine malik olduklarini géstermektedir.

Anlagilacag1 tlizere, bir iilkede gerceklesen biitiin kiiltiir-sanat faaliyetleri gibi film
medyumunun gelismesi de o iilkenin devletinin ve toplumunun kendine ve diinyaya bakisina
bagl olarak belirlenen politikalarla ve gelisen bireysel ve toplumsal yonelislerle yakindan
alakalhidir. Kitle iletisim ve ulasim aracglarinin zaman ve mekan mesafelerini ortadan
kaldiracak bigimde gelistigi ve yaygimlastigi giinimiizde, kendi i¢ine kapanan toplumlarin
dahi diinyadaki gelismelerden etkilenmemesi s6z konusu edilemez. Belirleyici olan daha ¢ok,
bir tlkenin devletinin ve toplumunun hangi tarihsel, kiiltiirel, sanatsal, bilimsel ve fikri
birikimle varlik iddiasina sahip oldugu ve kendi icine kapanmaktan ziyade topyekin bir

diinya goriisiiyle gelecege 6zgiivenle a¢ilip agcilmadigi sorusudur.

Bu cergeveden bakildiginda, Tirkiye tarihinin biiylik bir boliimiiniin devletin ve toplumun
diinya perspektifini yitirmis ve daha ¢ok kendine kapanmis bir donem olarak isaretlenmesi
uygun olacaktir. Tanzimat doneminden giiniimiize kadar gecen yaklasik 200 yillik siirede
devletin ve toplumun kendi i¢ c¢eliskileriyle bogustugu, tarihsel, kiiltiirel, sanatsal, fikri ve
politik alanda tireyen zitlik ve catigma kiiltiirliyle tezahiir eden bir kimlik bunaliminin hiikiim

stirdiigilinii soylemek miimkiindiir. Toplumun kendine kapanmasi ve tarihsel hafizasinin diinya
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goriisiini  yitirmesiyle pek yakindan alakali bu durum, ilkenin varlik iddiasinin ve
Ozgiiveninin zayiflamasina ve neredeyse her alanda oldugu gibi bilim, diisiince ve sanat
alanlarinda taklit¢iligin gelismesine zemin hazirlamistir. S6z konusu donemde oldukga yaygin
bir intihal, iktibas ve kolaj kiiltiirii gelismis; bilim, diisiince ve sanat eserlerindeki kalite
neredeyse diger yerli ve yabanci orijinal eserlere benzerlik diizeyine gore belirlenir hale
gelmistir. Bu durumu, miizikte, mimaride, edebiyatta ve tiyatroda oldugu gibi biitiin sinema

tarthimizde de gormek miimkiindiir.

Cumbhuriyetin ilk yillarindan 1950’11 yillara kadar gegen yaklasik 30 yillik donem
incelendiginde Muhsin Ertugrul’un neredeyse tek basina yiikiinii ¢ektigi sinemanin sektorel
bir giic olamadig1 goriilmektedir. Tiirk sinemasinin Avrupa, Amerika ve Rusya’ya nispetle
sadece estetik 6zellikleri ve igerik tiretimi bakimindan degil, ayn1 zamanda endiistriyel acidan
da gelisememesinin ¢esitli sebepleri bulunmaktadir. Bu sebeplerin basinda elbette, iilkenin
ekonomik durumu, Birinci Diinya Savasi ve hemen ardindan gelen Kurtulus Savasi, diinyada
niikseden ekonomik krizler, Ikinci Diinya Savasi’min Tiirkiye’ye olumsuz yansimalari,
ekonomik imkansizliklar ve egitim-6gretim diizeyinin diisiikliigii gelmektedir. Fakat biitiin bu
olumsuz sartlarin film tiretiminde tecriibe edilen niteliksel ve niceliksel yetersizligi tek basina
izah ettigini sdylemek giictiir. Bu olumsuz sartlara ayrica devletin kiiltiir ve sanat politikasi,
toplumun tarihsel kimligini dontistiirme c¢abalar1 ve iilke olarak ige kapanmislik, sansiir,
giivensizlik, catigma ve nihayet bunalim kiiltiiriiniin pekigmesiyle diinya perspektifinin

yitirilmesini de eklemek gerekir.

Nitekim Sinema Genel Miidiirliigii’nilin verilerine bakildiginda, 1947 yilina gelinceye kadar
Tirkiye’de iiretilen film sayis1 yillik {i¢-bes adedi gegcmemektedir. 1947 yilindan itibaren,
ozellikle Misir’dan gelen melodramlarla, Amerikan macera ve giildirii filmleriyle, yerli
edebiyat uyarlamalariyla bir canlanma oldugu ve ftretimin yillik 12-20 filme ulastigi
gorliilmektedir. 1950 yilindan sonra tecriibe edilen nispi serbestlik ve diinyaya agilma
politikalar1 etkisini film alaninda da gdstermis ve yillik tiretim 20’den 80 filme kadar
cikabilmistir. Bu donemde olusan iiretim kapasitesi, 1960’dan sonra devam eden nispi
serbestlik ikliminde gelismeye devam etmis, toplam 1687 film ile yillik ortalama 187 filme
ulagmistir. Biitlin bu rakamlar, film endiistrisinin 1947 yilindan itibaren gittik¢e artan bir

oranda gelistigini ve yeni bir istthdam alani olusturdugunu goéstermektedir. Bu gelismede
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elbette ¢ok partili sisteme gegisle birlikte iilkeye hakim olan nispi serbestlik ikliminin 6nemli
bir rol oynadig1 aciktir. Fakat bunun yaninda sanayilesme ve sehirlesme siirecinin bereberinde
getirdigi toplumsal doniistimiin de hesaba katilmas1 gerekmektedir. Ayrica, seyirci agisindan
distintildiiglinde, yeni kimlik arayist ve ekonomik sikintilar karsisinda kendi i¢ine kapanmis
bir toplumun eglenceye yonelmesinin pek sasirtict olmadigini, donemin en yaygin eglence
araglarindan biri olarak goriilen sinemanmn bundan paymi aldigim1 unutmamak gerekir.
Nitekim yillik 200 filme yaklasan iiretim kapasitesine ragmen, Tiirk sinemasinin adini ayni
oranda diinyaya duuyurdugu ve film ihra¢ etmeye basladigi sdylenemez. Tiirk sinemasi, 1966
yilinda 241 filmle, diinyada uzun metraj film {iretimi siralamasinda 4. siray1 almasina ragmen,
ayni oranda film elestirmenlerinin dikkatini ¢ekememistir. Her ne kadar Metin Erksan’in
Susuz Yaz filmi 1964 yilinda diizenlenen Berlin Film Festivali'nde Altin Ay1 odiiliint
kazanma basaris1 gosterdiyse de, Tiirk sinemasi ayn1 donemlerde Italya’da éne ¢ikan Yeni
Gergekeilik akiminin bicimselligi ve melodram tarzi ile yerli icerikleri kolajlayan yaklagimin
disinda, kendine 6zgii bir dil ve akim gelistirememis, yurtdisinda bir yanki bulamamustir.
Kisaca ifade etmek gerekirse, 1950-1970 yillar1 arasinda sosyo-kiiltiirel alandan tecriibe
edilen nispi serbestligin etkisiyle gelisen Tirk sinemasi, nicel basarisina ragmen birkag
yonetmen ve film disinda niteliksel bir sigrama yaparak yurt disinda ses getirememis, daha
cok kendi i¢ine kapanmis ve bunalim kiltliriiyle ¢ekisen bir toplumun eglence sektoriine
dontismiistiir. Nitekim 1970-80 yillar1 arasinda durum daha da netlesmistir: Toplam 2032
filmin ¢ekildigi bu on yillik donemde toplum daha ¢ok kendi i¢ine kapanmis, kutuplasma ve
catigma kiiltiiri yayginlasmis, lilke neredeyse bir i¢ savasin esigine gelmistir. Tiirkiye’de
televizyon yayinlarinin yayginlasmaya basladigi 70’li yillardan itibaren, ekonomik, politik ve
kiiltiirel sorunlartyla daha ¢ok eve kapanmay1 ve televizyona yonelmeyi tercih eden seyircinin
sinemaya ilgisini canl tutabilmek i¢in oldukca diisiik kaliteli macera, komedi, tarihi, politik,
erotik ve pornografik filmler perdeyi isgal etmis, tamamen i¢ pazara doniik film endiistrisi
ayakta tutulmaya calisilmistir. Film tiretiminde 1960 ile 1980 yillar1 arasinda gézlemlenen
sayisal yiikselisin tamamen toplumsal donilisiim stireglerine bagli i¢ pazar sartlarinin nicel
gostergesi olmasmin disinda, ayrica niteliksel bir gelismeyi ve diinyaya acilmay: ifade

etmedigini vurgulamak gerekmektedir.

12 Eyliil 1980 darbesinden sonra durum degismemis, liretim yillik ortalama 125 film civarina

gerilemis, uzunca bir siire film tiirlerinde ve niteliginde farklilagsma goriilmemistir. Bu donemi
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karakterize eden en O6nemli olay, 1983-1989 yillar1 arasinda basbakanlik gdrevini iistlenen
Turgut Ozal’m oOnciiliigiinde gerceklestirilmek istenen liberallesme ve disa agilma
politikalaridir. Toplumun kendi i¢ine kapanmisligina son verme, ekonomik, kiiltiirel, politik
ve teknolojik alanlarda diinyaya acilmasini saglayarak 6zgiivenli bir bakis agis1 kazanmasinin
hedeflendigi bu donemde, Tiirk sinemasinda en azindan kendini sorgulayan ve yeni acilim
imkanlarimi zorlayan bir suurun uyanmaya basladig1 sdylenebilir. Bu donemde &zellikle Omer
Kavur, Ertem Egilmez ve Yavuz Turgul gibi yonetmenler &ne cikarlar. Ozellikle Ertem
Egilmez’in 1989 yapimi Arabesk filmi, sadece hasilat rekorlarim1 kirmasiyla ve Tiirk
sinemasini tekrar seyircisiyle bulusturmasiyla degil, aym1 zamanda Yesilgam sinemasina
yonelik sergiledigi ironik gondermeleriyle, dzelestirel bir yaklasim sergilemesi bakimindan
da 6nem arz etmektedir. Ayni sekilde Yavuz Turgul’un Ask Filmlerinin Unutulmaz Yonetmeni
(1990) filmini bu cer¢evede degerlendirmek miimkiindiir. Tiirk sinemasmin en 1iyi
filmlerinden biri olarak gosterilen Omer Kavur’un Anayurt Oteli (1986) filmini ise, 1983 yili
sonrasinda tecriibe edilmeye baslanan liberallesme siirecini ve toplumsal doniisiime bagl
olarak sinemada tezahiir eden degisimi karakterize eden en giizel 6rneklerden biri olarak
degerlendirmek miimkiindiir. Zira Anayurt Oteli; toplumsalligi, tarihselligi ve siyasal suuru
konu edinen filmler yerine, kendi i¢cine kapanmis, yalnizlasmis, yabancilasmis, modernlesme,
daha yerinde bir ifadeyle modernlesememe ve geleneksellik arasinda kalmis, daha ¢ok
tekillesmeye dogru giden bireysellesme ve karamsarlagsmay1 ifade eden orneklere onciiliik
etmistir. Bu gelisme donemin seyir aligkanligi ile de ortiigmektedir. Nitekim bu donemde
seyirci, ailece film izleme aliskanligindan, liberallesmenin kiiltiirel sonucgalarmin yaninda,

yeni ¢ikan video teknolojisinin de etkisiyle, bireysel film izleme aliskanligina gegis yapmistir.

Disa acilma ile 6zelestirel bir suurun hem yonetmenlerde hem de artik filmleri videoda
bireysel izleme ve karsilastirma imkanina kavusan seyircide gelismesi; Tiirk sinemasinda
ilginin y1ldiz oyunculardan, yonetmenlere yonelmesine yol agmis ve bdylece film sektoriinde
yapisal bir doniisiim tezahiir etmeye baslamistir. Aym1 donemde ¢ogalmaya baslayan film
festivalleri, hem sektore canlilik kazandirmis, hem de kendi seyirci kitlesini olusturarak,
yonetmenlerin tesvik edilmesini saglamistir. Biitiin bu doniisiimiin daha sonraki yillarda Tiirk
filmlerinin yabanci festivallerde yarisip odiiller almasinin zeminini hazirladigini sdylemek

mumkiindiir.
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1990-2000 yillar1 arasinda durumun fazlasiyla degismedigi, yillik ortalama 40-50 filmin
cevrildigi donemde, politik ve toplumsal elestiri igerikli birka¢ filmin disinda Tiirk
sinemasinin daha cok bireysel Oykiilere yoneldigi goriilmektedir. Ekonomik krizler, siyasi
calkantilar, faili meghul cinayetler, iskence, devlet i¢inde illegal orgiitlenmeler, terér, mafya
ve kimlik sorunlariyla bunalmis bir donemde, toplumsal ve politik elestiri igerikli Tung
Basaran’in Piano Piano Bacaksiz (1991), Tomris Giritlioglu’nun Salkim Hanimin Taneleri
(1999), Auf Yilmaz in Eylil Firtinasi (1999) gibi birkac 6rnegin disinda, daha ¢ok oryantalist
bakis agistyla kimlik elestirisine yonelen Mustafa Altioklar’in Istanbul Kanatlarimin Altinda
(1996), Serdar Akar’in Gemide (1998), Yesim Ustaoglu’nun Giinese Yolculuk (2000), Ferzan
Ozpetek’in Hamam (1997), Harem Suare (1999), Atf Yilmaz’'in Gece, Melek ve Bizim
Cocuklar (1994), Sinan Cetin’in Berlin in Berlin (1993) gibi filmlerinin 6ne ¢iktig
gorlilmektedir. Bu donemin en belirgin o6zelliklerinden biri de, 1980’li yillardan sonra
gelismeye baslayan bireysellesme siirecine oryantalist bir kimlik bunalimi boyutu ekleyen
Nuri Bilge Ceylan, Zeki Demirkubuz ve Irfan Téziim gibi ydnetmenlerin 6ne ¢ikmasidir.
Elbette ayn1 donemde dikkat ¢eken yonetmenler olarak Dervis Zaim’i, Reha Erdem’1 ve Tiirk
sinemasinin kendine doniik elestirellik suurunun olusmasinda oncii bir rol iistlenen Yavuz
Turgul’un gise rekoru kirarak endiistriyel bir basar1 kazanan Eskiya (1996) filmini hatirlamak

gerekmektedir.

2000-2010 yillar1 arasmmi kapsayan doneme gelindiginde, ozellikle 2005 yilindan sonra
uygulanmaya baglanan iceriye ve disa doniik ekonomik, politik ve kiiltiirel agilimlar
dolayisiyla film sektoriinde de bir canlanma gozlemlenmis, sinema filmi ve televizyon dizisi
sayisindaki nispi artisin yaninda, ayni zamanda yeni yonetmenler sahnede yer almaya
baslamis, iilkemizde diizenlenen ulusal ve uluslararasi festivallerin ve yarigsmalarin sayisinda,
destek programlarinin biit¢elerinde goriinen tedrici artis dikkat c¢ekmistir. Nitekim, bu
gelismenin bir gostergesi olarak, 2000-2010 yillar1 arasinda Serdar Akar, Cagan Irmak,
Dervis Zaim, Semih Kaplanoglu, Yilmaz Erdogan, Zeki Demirkubuz, Ferzan Ozpetek, Nuri
Bilge Ceylan, Omer Kavur, Ziya Oztan, Omer Faruk Sorak, Ahmet Ulucay, Reha Erdem, Ezel
Akay, Hasan Karacadag, Yavuz Turgul, Kutlug Ataman, Mahsun Kirmizigiil, Onur Unlii ve
Cem Yilmaz gibi ticari basariyr yakalayan veya yurt icinde ve disinda odiilller kazanan

yonetmenlerin isimlerini duyurduklar1 goriilmektedir.
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Bu donemde Tiirk filmlerinin yurt disinda aldiklar1 6diil sayisinda artig géstermesinin ve ayni
zamanda televizyon dizilerinin ihracat kalemleri arasina girmesinin, Tiirkiye film sektoriiniin

canlanmasina katki sagladigini vurgulamak gerekmektedir.

2000-2010 yillar1 arasinda film sektoriinlin nispeten canlanmis olmasi, elbette ayni oranda
niteliksel bir gelismenin meydana geldigi anlamina gelmemektedir. Esasen bir tilkede ¢evrilen
sinema filmlerinin ve televizyon dizilerinin niteliksel kalitesinin endiistriyel gelisimle dogru
orantili oldugu sdylenemez. Cevrilen film sayisinin artmasi, gegmis donemlerde de goriildigii
gibi, estetik degerinin de diizeyinin yiikselmesi ve nitelik kazanmasi anlamina gelmemektedir.
Film sektoriinde gbézlemlenen gelisme temayiillerine ragmen c¢ok az sayida nitelikli filmler
iretebilen Hindistan ve Misir gibi iilkeleri bu duruma 6rnek olarak gdéstermek miimkiindiir.
Kaldi ki niteliksel basariyr yakalayamayan {ilkelerdeki film sektoriinde meydana gelen
niceliksel gelismelerin uzun soluklu olmadigint ve doénemin ekonomik sartlarina bagh
oldugunu vurgulamak gerekmektedir. Oyleyse, film sektdriiniin niceliksel basarisinin uzun
soluklu olabilmesi icin film igeriklerinin ve estetik degerinin nitelik kazanmasi1 gerektigi
asikardir. Her ne kadar sinema filmleri ve televizyon dizilerinin sektdrel gelisimi ekonomik
sartlara ve teknolojik gelismelere bagimli olsa da, bu durumu uzun soluklu kilan, tarihsel bir
gelisime doniistiiren niteliksel gelisimdir. Bir filmin niteligi ise her seyden 6nce 6zgiinliigii ile
ilgilidir. Ozgiinliigiin 6ze ait vasiflar1 haiz olmay1 gerektirdigi asikardir. S6z konusu vasiflar
kuskusuz diinya vatandashgi veya kiiresellik adina hedeflenen ve taklitcilikten Gteye
gidemeyen bir kimliksizlik diisiincesi ve politikasiyla edinilebilecek yakistirma bir sey degil,
bilakis kendi 6ziinii tarihsel bir kimlik olarak insa eden diisiince, edebiyat, kiiltlir ve sanat
degerlerinden beslenmekle ancak ifadeye kavusabilecek bir degerdir. S6z konusu niteligin
kazanilabilmesi i¢in elbette, cagin ruhunu kavramak, gelisen hadiseler karsisinda 6zelestirel,
muhakemeci bir tavir sergilemek ve tarihsel kimlik iddiasii gerceklestirebilecegi 6zgiin bir
gelecek tasavvur edebilmek zorunludur. Fakat unutulmamalidir ki, tarihte ne kadar ileriye
gidebilecegimiz sorusunun cevabi, ne kadar geriye uzanabildigimize baghdir. Zira tarihte,
gelenekten yoksun ve sonsuzluktan makaslanmis, sadece simdiki zamanin siireksizliginden
ibaret Ozgiin bir kimlik olusumu s6z konusu dahi edilemez. Bu, elbette tarihi yeniden
kurgulayip tasarlayarak sahte bir yerellik kimliginin iiretilmesi ve muhafaza edilmesi i¢in
ilkenin kendi i¢ine kapanmasi gerektigi anlamina gelmemektedir. Giinlimiizde zaman ve

mekan smirlariin ortadan kalktig kiiresellesme siirecinde bu; hem yanlistir, hem de zaten
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mimkiin degildir. Kald1 ki, diinya ve gelecek perspektifi sunmayan bir olusumun giiniimiizde
ne kendini muhafaza etme, ne hadiselerin gelisme siirecinde rol alma, ne de diinyanin
yoriingesine yon verme ihtimali bulunmaktadir. Bunun i¢in kendiligi ifade eden hakiki
kaynaklardan beslenen geleneksellik kadar, giliniimiiziin degisim doniisim mantigini iyi

kavramak ve gelecege uzanmak da 6nemlidir.

Giliniimiizde teknolojik gelismeleri takip etmek ve siirece intibak saglamak kuskusuz
onemlidir. Fakat sadece takip ve intibakin, kiiresel rekabet sartlarinin gerektirdigi yetkinlik
bakimindan bile yeterli olmayacag1 agiktir. Asil mesele kiiresellesmeye intibaktan ziyade,
kiiresellesme Olciisliniin kimin veya neyin, nig¢in, ne ile ve nasil belirledigi sorusunun
cevabidir. Zira teknolojik gelismeler sadece kendi alaninda sinirli kalmamakta, insani1 ve
toplumu, bilgilenme siireglerini, gercekligi ve algisini, diisiinme ve varolus bi¢imlerini de
degistirmekte ve donistiirmektedir. Bunun icin mutlaka takip ve intibak siire¢lerinin
oncesinde bulunmasi gereken ve Otesine gecen kendilik iddiasini ifadeye kavusturacak
diisiince, estetik ve etigin ahenkli birlikteligi sarttir. Bu sart, teknolojik gelismelere intibaktan
cok, silireci anlamayi ve muhakeme etmeyi, gerektiginde yeni bir yon tayinini miimkiin
kilacak bi¢cimde diisiince, kiiltiir ve sanat kaynaklarinin isletilmesini gerekli kilmaktadir. Nasil
ki, sanattan mahrum bir diisiince aksak ve kaba ise, diisiinceden mahrum bir sanat da ayni

sekilde iddiasiz ve kordiir.

Son 30 yilda gézlemlenen ve 6zellikle 2000’11 yillardan itibaren hizla yayginlasan dijitallesme
siirecinin bir ¢ok yeni imkanlar sundugu, buna miikabil beraberinde muhakeme edilmesi
gereken yeni soru isaretlerini de beraberinde getirdigi goriilmektedir. Dijital donemde medya
araclar c¢esitlenmekte, hareketli goriintiiniin yazi dili lizerindeki tahakkiimii artmakta, sanat
dallar1 arasindaki interaktif iligkiler daha da girift bir hal almaktadir. Sosyal medya, mobil
telefonlar, televizyon, sinema ve internetten miitesekkil bir ag olusmakta; insanlar ve nesneler
zaman ve mekan sinirlar1 tanimayan, biitlin niteliksel farkliliklar1 ayni sayisal veri diizeyinde
esitleyen ve kiiresellesmenin Olciistinii belirleyen bu sibernetik agin/organizmanin birer
hiicresi haline doniismektedir. Bu durumdan sadece televizyon ve sinema filmleri degil, yazil
ve gorsel biitiin sanat dallari, diisiinme, bilgilenme ve davranma dahil biitiin olus siiregleri
etkilenmektedir. Fertlerin ve toplumun degisim ve doniisiim siireclerinden ziyade doniistimiin

mantig1 degigmekte, biitiin diistinme, bilme ve 6zellikle sanatsal tecriibe alanlarinda modern
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toplumsallagsma/kitlesellesme ve Oznellesme/bireysellesme siirecinin yerini tektiplestirici
tekillesme almaktadir. Bu siiregte Tiirk sinemasinin endiistriyel diizeyde biiylimesine ve yurt
disinda aldig1 6diil sayisinda artis goriilmesine ragmen, 6diil aldigr Bati’daki sanat ve kiiltiir
cevrelerinde kendinden ayni diizeyde bahsettiremedigi, glindem olusturamadigi ve gerekli
seyirci sayisina ulasamadigi gozlemlenmektedir. Anlasilan, Bati’da diizenlenen festivallerde
Tirk filmlerine verilen odiiller, Bati’daki sanat ve kiiltiir cevrelerinden ve seyirciden ziyade
Tirkiye’nin kendini algilama bi¢gimine ve Tiirkiye nin diinyadaki politik ve kiiltiirel imajina
yonelik mesajlar icermektedir. Yurt disinda 6diil alan Tirk filmlerin ekseriyetinin yerli-
oryantalist bir bakis agisin1 yansitan veya Bati’min modernlesme ve kapitalistlesme
siireclerinin sebep oldugu varolussal sorunlara elestirel bir tavir gelistiremeyen, alternatif
sunamayan ortak Ozelliklere sahip olmasim1i  baska tiirlii  agiklamak miimkiin
gozilkkmemektedir. Nitekim, son 20 yillik siire i¢inde birlikte yasadigi Miisliman azinligin
ozglrliklerini giderek artan bir oranda kisitlayan Fransa’nin, Tiirkiye’de baskilara
dayanamayan ve 0zgiirliik arayisi i¢in gii¢lerini birlestiren bes kiz kardesin hikayesini anlatan
Mustang (Yon: Deniz Gamze Ergiiven, 2015) adli propaganda filmini Oscar 6diiliine aday
gostermesi; estetik, etik ve politik suuru ayristirmanin ne denli imkansiz oldugunu
gostermektedir. Mustang filmi, ayrica Tiirk sinema filmleri ve televizyon dizilerinin neden
merkez Avrupa pazarina girmekte zorlandiklarina dair bir ornek teskil etmektedir. Zira
Mustang filmi, Avrupa film pazarina girmenin yollarindan biri olarak goériinen ortak yapim
projelerinin dahi yeterli olmadigini, Avrupa’nin sahip oldugu oryantalist zihniyetin ve
onyargili yaklasimlarin s6z konusu tesebbiislerin Oniindeki asil engeli teskil ettigini

gostermektedir.

Tiirk sinema filmlerine gore daha fazla yurt disina ihra¢ edilen ve kendinden soz ettirme
imkanima kavusan televizyon dizi filmlerinin de benzer sorunlarla yiizlestiklerini s6ylemek
miimkiindiir. 1970’11 yillardan itibaren 10 yillik déonemlerde 35-40 dizi ile baslayan, 1980’11
ve 1990’11 yillarda ortalama 100 civarinda olan dizi film sayisi, 2000-2010 arasinda 200
civarina yaklasirken, 2010 ile 2015 yillar1 arasinda yillik ortalama 50°ye ulagmustir.

2011-2015 yillar1 arasinda {tretilen dizi sayisinin artmasina ragmen, yaridan fazlasinin sezon
sonuna ulagsmadan yayindan kalktig1 diisiiniiliirse, sektoriin i¢ pazara yonelik igerik ve bigim

iretiminde zorluk yasadigini kabul etmek gerekmektedir. Aymi sekilde tretilen dizilerin
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bliyiik oranda melodram agirlikli olmasi ve seyirci izleme aligkanliklarinin belirli tiirler
etrafinda bi¢imlenmesinin de hem i¢ hem de dis pazar agisindan agilim zorluklarini

beraberinde getirecegi muhtemeldir.

Tirk dizilerinin, Tiirk sinemasina benzer bi¢cimde, daha ¢ok Batili degerlerle oryantal
degerleri birlikte sunan melez bir kiiltiiriin temsilciligini tistlendiklerini; estetik, etik ve politik
suurun birligini temin edecek kendi disiince, kiiltiir ve sanat degerlerini tam olarak
icsellestiremedigini vurgulamak gerekmektedir. Tiirk dizilerinin melez o6zelligi, ihracat
oranlarinin artig1 hususunda avantaj saglasa da, sektoriin uzun vadede 6zgiin icerik lretimi
sorunlartyla karsilasmasi ve kisir dongiliye girmesi ihtimalini giiclendirmektedir. Bu, elbette
bugiinden yarina asilabilecek bir sorun degildir. Nasil ki diistince, kiiltiir ve sanat degerlerinin
olusumu ytizlerce yillik bir birikimi gerektiriyorsa, ayni sekilde igsellestirilmesinin de zaman
alacagi muhakkaktir. Ustelik bu durum sadece yapim sirkeltleriyle ilgili degil, bilakis
devletin, sivil kuruluslarin benimseyecekleri ve etkin kilinmasinda katki saglayacaklari

istikrarl kiiltiir, sanat, egitim ve 6gretim politikalarini1 gerekli kilmaktadir.

Biitiin olumsuz sartlara ragmen Tiirk televizyon dizilerinin, sinema filmlerinin 6niine gegerek
yurtdigina agilmalar1 ve ses getirmeleri takdire sayandir. Fakat Tiirk dizilerinin uzun soluklu
bir basariy1 yakalayabilmeleri ve siirdiirebilmeleri, 6zgiinliikten uzak melez veya daha yerinde
bir ifade ile travestik kiiltiir kimliginden, Bati’nin Dogulu algisindan kurtulmasina, kendini
belirli bir bolgeye ve bolgesellige mahkum eden Dogu-Bati catigmasi perspektifinden ¢ikarak
biitiin bir ideal diinya goriisiine, 6zglr bir toplum ve devlet anlayisina malik olabilmesine
bagh goziikmektedir. Bu c¢ercevede, Tirk sinema filmlerinin ve televizyon dizilerinin bazi
merkez Avrupa Tllkelerine ihra¢ edilememesinin en Onemli sabepleri arasinda, ortak
yapimlarin azligit veya film formatlarmin ve igeriklerinin Batili 6rneklere yeterince
oykilinememesi veya yeterince melez 6zellikler tasimamasi degil, daha ¢ok kendi seyircisine
pekala kalitesi oldukca diisiik sinema filmi ve televizyon dizisi seyrettirebilen Bati film
sektoriinin, Dogu’ya ve oOzellikle Tirkiye’ye psikolojik ve entelektiiel sartlanmalarla
belirlenmis manipiilatif bir politik suurla yaklagsmasinin belirleyici bir rol oynadini

vurgulamak gerekmektedir.
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Kapsam

Arastirmamiz, Tirkiye’deki film sektoriiniin sinema filmleri ve televizyon dizileri olmak
iizere iki koluna odaklanmaktadir. Kuskusuz her iki film tiirii de kendi basina bir sektor
olusturmakta ve kendine 6zgii hazirlik ve gerceklesme siireglerini ifade etmektedir. Ayni
sekilde bu iki sektoriin karsiliklt olarak birbirlerinden etkilendikleri ve beslendiklerini
soylemek miimkiindiir. Ayrica her iki sektoriin de tarihsel siire¢ i¢cinde degisip doniistiigi,
farkli evrelerden gectigi muhakkaktir. Bununla birlikte, s6z konusu degisim ve doniisiim
stireglerinin, toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve teknolojik gelismelerden bagimsiz ele

alimamayacag asikardir.

Arastirmamiz sinema filmleri ve televizyon dizileri sektoriine odaklanirken, liretim ve tiikketim
siireclerinin sayisal verilerine ulagsmayi, siirecler arasinda orantisal karsilastirma ve
degerlendirme imkanlar1 sunabilmeyi hedeflemektedir. Calismamiz alanini, sektorel
siireglerin toplumsal ve kiiltiirel analizinden ziyade, sOylem ve icerik analizlerine imkan
sunacak bi¢imde sektoriin isleyis bicimleri ve degisim siire¢lerininin niceliksel verileri ile
sinirlamaktadir. Bu sinirlama, hem yapi, siire¢ ve islev analizi, hem de sektoriin toplumsal,
kiiltiirel ve teknolojik/medyatik siireclerle iliskisinin saglikli bir bigimde kurulabilmesi ve

muhakeme edilebilmesi i¢in gereklilik arz etmektedir.

Bu ¢ercevede arastirmamiz, sinema filmlerinin ve televizyon dizilerinin yapim, dagitim ve
gosterim siireclerine odaklanmakta, s6z konusu siireclerin sayisal verilerini, sektoriin cesitli
kesimlerinin ¢alisma sartlari, karsilastiklar1 sorunlar ve Onerileri, kamusal ve 6zel destek
imkanlarini, farkli kategorilerde reyting basaris1 elde etmis dizilerle birlikte ulusal ve
uluslararas1 festivallerde odiil almis veya gise basaris1 gostermis sinema filmlerinin bigimsel
analizlerini ve nihayet her iki alanda ayrica gozlemlenmesi gereken seyircilerin izleme

aligkanliklarin1 degerlendirmeye sunmaktadir.

Yontem
Arastirma alani sinema filmleri ve televizyon dizilerini kapsamasina ragmen, her iki alanin da
tarihsel, toplumsal, kiiltiirel, sanatsal, entelektiiel, ekonomik, politik ve teknolojik boyutlariyla

birlikte karmasik bir etkilesim siirecine tekabiil etmesi, birbirinden farkli yontemlerin
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kullanilmasii gerekli kilmaktadir. Yapim oncesi, yapim ve yapim sonrasi siirecleriyle film
sektorii, Ozellikle giinlimiizde diger medyatik araglarla etkilesim icerisinde kendine 6zgii bir
matriks olusturmakta, bireysel ve toplumsal olus siiregleriyle kesisen gercekligin ve algisinin
degisip doniismesine etkimektedir. Boylesine karmasik bir siirecin muhakeme edilebilmesi
kuskusuz kuramsal yaklasimlar kadar, pratik gecerlilik iddias1 tagiyan niteliksel ve niceliksel
film ¢6zlimlemelerini, uygulama alanlarina ve sonuclarina yonelik veri analizlerini de gerekli

kilmaktadir.

Bu ¢ercevede arastirmanin amaci ve kapsami dogrultusunda farkli kaynaklar tarafindan daha
once tiretilmis veriler karsilastirilmis ve degerlendirilmis, elde edilen yeni verilerle sonuglara

ulagilmaya calisilmistir.

Aragtirma siirecinde film iiretiminin ¢esitli asamalarinda, yapimcidan, destek programlarina,
oyuncuya ve seyirciye uzanan siirecte etkin rol oynayan kisilerle derinlemesine goriismeler
yapilmis, sektor calisanlart ile odaklanmis grup tartismalart yiritiilmiis, calistaylar
diizenlenmistir. Ayrica, sektoriin sorunlarma iliskin kamusal ve 6zel kuruluglar nezdinde

diizenlenen toplantilar, tartigmalar ve paneller takip edilerek gozlem yapilmistir.

Ayrica kamuoyu arastirma sirketi araciligiyla gergeklestirilen yiiz yiize anket teknigi ile
izleyici aligkanliklar1 iizerine kapsamli bir arastirma yapilmistir. Sinema ve televizyon
seyircilerini kapsayan yaklasik 1200’er kisilik anket ¢alismasi Tiirkiye geneline tekabiil
edecek sekilde ozenle segilmis 16 ilde (Istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Bursa, Antalya,
Mersin, Malatya, Samsun, Konya, Diyarbakir, Trabzon, Gaziantep, Kayseri, Manisa,
Erzurum) yiritilmistiir. Anket caligmasindan elde edilen veriler bilgisayar aracilii ile

coziimlenerek tablolastirilmis, boylece yiiriitiilecek niteliksel tartismalara imkan sunulmustur.

Yapilan galistaylar ve goriismeler kayit altina alinmis, desifre edilerek tasnif edilmis, sorunsal
alanlar1 ve c¢oziim Onerilerini O6ne ¢ikaracak bicimde ¢oziimlenerek elde edilen veriler

raporlanmis ve caligmaya dahil edilmistir.

Calismada sinema ve televizyon dizi filmleri endiistrisinin son bes yili temel alinmustir.
Niceliksel ¢oziimlemesi yapilan sinema filmleri gise basaris1 kazanan, ulusal ve uluslararasi
odiillii olmak tizere ii¢ ana kategoride degerlendirilmistir. Bu donemde iiretilen biitiin filmler
dikkate alinmis, genel bir panorama olusturulmustur. Tiirk sinemasindaki estetik temayiiliin

hangi yonde ve nasil sekillendigini belirleyebilmek i¢in gise basaris1 yakalamis ulusal ve
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uluslararas1 6diillii filmlerden miitesekkil 6rneklem olusturulmus olup; degerlendirilen bu
filmler arasindan secilen 5 filmin tiirsel, tematik, anlatisal, estetik, temsil ve izleyici

ozellikleri dikkate alinarak ¢oziimleme yapilmistir.

Ayni sekilde televizyon dizi sektorii arastirmasi da 5 yillik donemi kapsamaktadir. Dizileirn
toplam sayilari, uzunluklar1 ve biitceleri gibi temel veriler 5 yillik donemin ortalamasi
almarak belirlenmistir. Dizilerin kategorize edilebilmesi i¢in Tiirkiye’de ilk defa Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) verileri ve Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD)’nin SES
(Sosyo-Ekonomik-Statii) 6l¢iim kriterlerine gore belirlenen reyting siralamasi esas alinmis ve
boylece dizileri izleyicinin cinsiyet, egitim ve gelir diizeyi farkliliklarina gore kategorize ve
analiz edebilme imkan1 sunulmustur. S6z konusu reyting 6zellikleri dikkate alinan dizilerden
2011 ile 2015 yillart arasindaki doneme ait 10 dizi se¢ilmis ve ayni sekilde tiirsel, tematik,

anlatisal, estetik, temsil ve izleyici 6zellikleri dikkate alinarak ¢éziimleme yapilmstir.
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A- SINEMA ENDUSTRiSININ OZELLIKLERI

Dijital Donemde Sinema

Sinemada dijital donemi bilgisayar teknolojisinin icat edildigi ve giinliik hayatta yer almaya
basladig1 1970’11 yillardan itibaren baslatmak miimkiin goziikmektedir. Bilgisayar teknolojisi
her ne kadar 6zellikle yapim ve gosterim asamalarini kapsayacak bigimde 90’11 ve 2000’li
yillardan itibaren giderek artan bir oranda yaygin olarak kullanilsa da, bilgisayarin icadinin bir
dontim noktasi teskil ettigi muhakkaktir. Zira bilgisayarin icadi, her seyden dnce ve belki de
en onemlisi olan estetik tasavvur bi¢ciminin, gergeklik algisinin ve algi mantiginin siirlariyla
birlikte degisime ugrayacagi bir siirecin basinda bulunmaktadir. Nitekim bilgisayar
teknolojisinin sinema sektoriinde kullanilmasiyla birlikte, biitiin film tasarim, yapim, dagitim
ve gosterim asamalarinin s6z konusu dijitallesme siirecinden etkilenerek degisim ve
dontisime maruz kaldigr goriilmektedir. Bu gelisme elbette, de§isen tasarim ve iiretim
siirecinde tasarimci, yapimci, dagitimct ve goOsterimci kadar, yonetmen, oyuncu, sanat
yOnetmeni, goriintli yonetmeni, kameraman ve montajciya kadar onceki klasik doneme
nispetle radikal diizeyde farkli roller yiiklemistir. Bilgisayar ile birlikte animasyon ve gorsel
tasarim teknikleri giderek artan bir diizeyde degismis, gergek ile gerceklik efekti arasindaki
sinirlar saydamlasmis, gerceklik degisen algiyla birlikte nesnellik boyutu olmayan 6znel bir
tasarima doniismistiir. Dijitallesme sinemada sadece gercek olan ile olmayan, gergeklik,
gergeklik efekti ve algis1 arasindaki smirlarin saydamlagmasina degil, ayn1 zamanda klasik
donemin anlatim yapilar1 ve bi¢imlerinin doniismesine yol agmis, anlatim tiirlerinin kendi

icinde kaynasmasi siirecine yeni boyutlar kazandirmstir.

Dijital donemde sinema; tarihi gelisim siirecinde sadece kendi i¢inde degisip donlismemis,
ayni zamanda, ayni siiregten etkilenen diger medya mecralariyla dijital entegrasyon siirecine
girmistir. Klasik donemde daha ¢ok tiyatro, hikaye, masal ve roman gibi edebi sanatlarla ve
resimle yakinlik iliskisi kuran sinema, medya araclarinin c¢esitlenmesiyle birlikte 6zellikle
televizyon, internet ve mobil iletisim sistemleriyle karsilikli etkilesimde bulunmus, ger¢ekligi
ve algisin1 bicimlendiren dijital telematik ve sibernetik bir diinyanin temel unsurlarindan
birine déniismiistiir. Ozellikle dijital telematik aga entegre olabilen kiiciik, nispeten ucuz
kiiciik kamera teknolojisinin ve gosterim imkaninin mobil medya araglarimin gesitlenerek

yayginlagsmasiyla birlikte, sadece film iiretim siirecleri degil, film izleme aliskanliklar1 da
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degismistir. Sinema filmi boylece, sektorel yapilar tarafinda iiretilen ve kitlesi tarafindan
yalnizca sinemada izlenen bir format olmaktan ¢ikarak ayni zamanda, televizyonun yaninda
internet ve mobil iletisim araclarinda da tiretilebilen ve izlenebilen, bireysel iiretim ve
gosterim imkanlarina kavugmustur. Biitiin bu gelismeler elbette sinemanin sektdrel yapisini
degistirmis, nispeten ayrismis liretim alani, diger medya araglarinin entegrasyonu ile birlikte

genislemis, yeni iiretim ve tiiketim imkanlaria kap1 aralamistir.

Internet, uydu teknolojisi ve mobil iletisim araclarindan miitesekkil dijital-telematik aga
entegre olmasi, kuskusuz sinema filmlerini seyir imkaninin sadece sabit salonlarin degil, ayni
zamanda zaman ve mekan smirlarimi asarak mobillesmesi anlamina gelmektedir. Bu bir
bakima, diinyanin herhangi bir yerinde iiretilen ve gdsterime giren bir filmin, diinyanin

herhangi bir baska yerinde ayni anda izlenebilme imkanina kavugmasi anlamina gelmektedir.

Sadece ulusallik smirlariin degil, genel olarak zaman ve mekan simirlarmin agilmasi
anlamina gelen dijital kiiresellesme stireci, sinemanin tarihsel gelisim macerasinda énemli bir
doniim noktas1 teskil etmektedir. S6z konusu kiiresellesme siirecinde, dijitallesme Oncesi
klasik donemin sinemasinda one ¢ikan estetik akimlarin, filmlerin ulusallik 6zelliklerinin ve
avangart hareketlerin zayiflamasina yol agmis, Bat1 kiiltiir dairesinin disinda kalan uluslarin
sinemalari, kiiresel pazara biiylik dlgiide hakim olan ve teknolojik iistiinliigii elinde tutan
Amerika ve Avrupa sinemasinin tarz ve zevk diktasina maruz kalmistir. Gliniimiiziin gegerli
film estetigi anlayisinin ve uygulamalarinin kiiresellesme 0lciistinii belirleyen Bati (Amerika
ve Avrupa) sinemasi tarafindan bi¢cimlendirilmesi, diger iilkelerin film yapimcilarini, kendi
Ozgiin estetik kimliklerini insa etmekten ziyade, estetik 6zenti ve taklide sevk etmektedir. Bu
durum Bat1 disindaki ulusal sinemanin i¢inde bulundugu kiiltiirel ve sektorel kisir dongiiye
isaret etmektedir. Zira kiiresellesme 6lgiisiinii belirleyen ve teknolojik {istiinliigli elinde tutan
Bat1 sinemasina 6zenen yapimcilar ve yonetmenler, sadece temsil ettikleri 6zentili gosterim
ve algilama bi¢imlerini kendi ulusal seyirci kitlesinden ibaret pazara sunmakta hem de taklit
diizeyini agamamalar1 sebebiyle, orijinal diizeyde rekabet etme sansini yitirmekte, uluslararasi

pazarda yer edinmekte zorlanmaktadirlar.

Bu cergevede degerlendirildiginde, Tiirk sinemasinin tarihi boyunca anlatim ve gosterim
yapisi, tlrii ve bigimi itibartyla esasen Bati sinemasim1 6rnek aldigimi, farkli diizeylerde de

olsa 6zenti ve taklit ruhuyla kendine yol aradigim1 ve ancak bu sekilde kendi pazarini
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olusturabildigini sdylemek miimkiindiir. Ozendigi ve taklit ettigi Bati sinemasmnin
istiinliigiinii pesinen kabul eden Tiirk sinemast bu Ozelligi ile ulusal sinirlar iginde
endiistrilesebilmis, aldig1 istisnai festival ddiillerine ragmen, uluslararasi pazarda kendine yer
bulamamistir. Bu durumun baslica sebebi, elbette yalnizca gerektigi kadar devlet destegini
alamamas1 degil, bilakis sahip oldugu estetik suur ve takindigi tavirdir. Nitekim devlet
desteginin arttig1 belirli donemlerde bile, Tiirk sinemasinin 6zgiin bir dil insa etmekten ¢ok,
ozenti ve taklit diizeyinin nitelik kazandig1 goriilmektedir. Pekala anlasilacag: tizere, Tirk
sinemas1 mali desteklerin yaninda ve belki daha da oOnce, kendi 6zgiin estetik suurunu
gelistirebilecegi diinya goriisiine, kiiltiir ve egitim politikalarina, tarihsel hafizaya ve gelecek
tasavvuruna ihtiyag duymaktadir. Tirk sinemasinin basta yakin ¢evresi, daha sonra Kuzey
Afrika, Asya ve Balkanlar olmak {izere diinya pazarina acilabilmesi i¢in devlet desteginin
yaninda bir¢ok destek fonuna ihtiya¢ duydugu asikardir. Tiirk sinemasi bu potansiyele
kuskusuz sahiptir. Ancak Tiirk sinemasinin diinyaya acilim perspektifinin gerceklesebilmesi
oncelikle dogru kiiltiir politikas1 ve 6zgiin estetik suur ile miimkiindiir. Ozgiinliik kendine,
kendi tarth hafizasina gomiilmekle degil; ancak diisiince, sanat ve Kkiiltiir geleneginden
diinyaya acilmakla miimkiindiir. Bu ¢er¢evede devletin egitim sisteminin uygun sanat ve
kiiltiir politikalarin1 haiz olmasi gereginin yaninda, 6zellikle tiniversitelere dnemli gorevler
diismektedir. Dil, diisiince ve sanat alaninda egitim veren iiniversitelerin is diinyasi ile
isbirligine gitmesi ve Ozellikle kamera teknolojisinde diisiince, sanat ve kiiltiir gelenegini
dikkate alan yeniliklere onciiliik etmesi 6nem arz etmektedir. Zira her teknolojik icat, sadece
yapim, tasarim, ¢ekim, gosterim ve seyir siireclerini etkilememekte, ayn1 zamanda yeni bir
kiiltiir, gérme ve algilama, ilretim ve tiiketim bicimini de beraberinde getirmektedir.
Teknolojik yenilik potansiyeline sahip olmayan iilkeler, bagkalarinca icat edilen yeniligin
beraberinde gelen olus bicimlerini taklit etmek ve nihayet benimsemek zorunda kalmaktadir.
Varligini teknolojik bir icada borglu olan sinema, 6zellikle dijital donemde gelisimini, klasik
donemde oldugu gibi belirli bir diisiince hareketinden beslenen estetik akimdan ziyade
kamera, objektif ve lens teknolojisinde gerceklesen yeniliklerle stirdiirmektedir. Bu cercevede

ii¢ boyutlu kameralar1 ve hologram teknolojisini 6rnek olarak gostermek miimkiindiir.

Tiirk sinemasmin biitlin bu tarihsel, kiiltiirel ve teknolojik gelismeleri 6zenle takip ve
muhakeme etmesi, kendi diisiince, sanat ve kiiltiir gelenegine nispetle diinya perspektifi ve

gelecek tasavvuru olusturmasi, yeni teknolojik icatlara dnciiliik etmesi, 6zgiin kiiltiir ve sanat



TURKIYE’DE FiLM ENDUSTRISI 27

politikalar1 ¢ercevesinde yakin ¢evresinden baslayarak diinyaya agilmasi ve boylece sektorel

potansiyelini uluslarasi 6l¢ekte genisleterek biiylitmesi gerekmektedir.
Fikir ve Tasanim

Proje kapsaminda gerceklestirdigimiz Film Yapimcilari Cah@tayl’ndai edindigimiz bilgiler,
Tiirk sinemasinda baslangi¢ yillarindan giiniimiize kadar gecen siirede, film yapimindan 6nce
mutlaka viicut bulmasi1 gereken, fikir ve tasarim siirecinin ihmal edildigine veya 6zenle
iizerinde durulmadigina dair olusan kanaatle Ortiismektedir. Arastirmalarimiz  ve
gozlemlerimiz, ulusal ve uluslararas1 6diillii birka¢ yapimci-yonetmen disinda genellikle,
kararlarin ani alindigini, filmin gise basaris1 gosterip gostermeyecegine gore tahminlerin
yuriitiildiiglinii, genel seyirci beklentilerinin, 0ykii ve biitceye fikir ve konsept tasarimi

stireglerinin geregince onemsenmedigini gostermektedir.

Genellikle yapimci, yonetmen, senarist veya arkadas ¢cevresinden gelen bir film diisiincesinin
yahut 0ykiiniin proje ¢aligsmasi yapilmaksizin senaryolastirilarak yapim asamasina gecilmesi,
ortaya ¢ikacak sanat eseri veya iiriinlin kalitesinin diismesine sebep teskil etmektedir. Oysa bir
sinema filmine nitelik kazandiran en 6nemli unsurlarin basinda, sadece nasil pazarlanacagina
dair degil, bilakis Oncelikle isin bizzat kendisinin neden, ni¢in ve nasil gerceklesmesi
gerektigine dair fikirlerin olusmasi ve tasarimlanarak konsepte doniistiirtilmesidir. Yapilacak
filmin, nasil bir estetik suuru ifade edecegi, anlatim yapisinin, tiiriiniin ve bigimin nasil olmasi
gerektigi, kime hitap edecegi, etik ve kiiltlirel degerlerle iliskisi, seyirciye nasil bir varolus
tarzi ve diinya goriisii sunacagi gibi sorularin igin basinda yoneltilmesi ve ¢ikacak sonuca gore
yapim, dagitim ve goOsterim siireclerinin  projelendirilmesi gerekmektedir. Ayrica
projelendirme ¢alismasina isin konseptine gore filmin kamera ve 1s1k gibi teknik yanlarimin,

yonetmen, oyuncu ve seyirci 6zelliklerinin de dahil edilmesi 6nem arz etmektedir.

Oldukga titiz ve zahmetli bir ¢aba gerektiren fikir ve tasarim siirecinin Onemsenmesi ve
popiiler sinema sektoriinde yayginlasmasmnin, Tiirk sinemasina nitelik kazandiracagi,
uluslararas1 basarilarini artiracagi ve bdylece pazar agmi genisletecegi muhakkaktir. Bu
siirecte, devletin egitim ve kiiltiir politikasi, diisiinme, okuma ve elestiri kiiltiirii gelismis
iniversiteli yapimcilarin = sektére katilmalari ve gerekli sektorel fon desteklerinin

saglanmastyla uluslararasi rekabet imkanina kavusmalar1 6nem arz etmektedir.

"stanbul Ticaret Universitesi, Film Yapimeilar: Calistay1, 31 Mayis 2016.
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Yapim

Fikir ve tasarim agamasiyla baglayan ve seyirciye kadar uzanan iiretim siirecinde yapimci en
onemli unsurlardan biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Daha yerinde ifadeyle yapimci, film
iiretim siirecinin basindan sonuna kadar her asamasiyla iligkili etkin bir rol iistlenmektedir.
Fikir ve tasarim asamasi gibi, senaristler, yoOnetmenler, finansorler, silipervizorler,
pazarlamacilar, kamera 6nii ve arkasi tedarik¢ileri, dagitimcilar, iletisimciler, salon sahipleri,
festival organizatorleri ve nihayet seyirciler, yapimcinin sorumlulugunda isleyen bir siirecin

muhataplaridir.

Tiirk sinema tarihinin ilk 6rneklerinin perdeye yansimaya basladigi 1900’1l yillarin bagindan
gilinlimiize kadar gecen siirede, toplumsal ve siyasi tarihimizin akisi i¢inde ¢esitli evrelerden
gecen ve donilisen film yapimciligl, ozellikle giiniimiiziin dijitallesme siirecinde yeni bir
durumla yiizlesmis ve iistlendigi roliin 6nemi klasik donemlere nispetle daha da artmustir.
Gelisen yeni durumun farkinda olan yapimci firmalarin biiylik ¢ogunlugu, bir yandan
cesitlenen medya araclarinin karsilikl iliskilerinden olusan siirecleri yonetmeye ¢aligsmakta,
hem de sinema filmi, televizyon dizisi ve reklamcilik gibi farkli yapimcilik alanlarinda aym

anda etkin olmaktadirlar.

Giliniimiizde film yapimcilig1 hem ¢esitlenen, degisen ve donilisen medyatik siiregleri birlikte
degerlendirmek, hem de iilkesinin film sektoriiniin yaninda kiiresellesme siirecinin ulusallik
sinirlarini agan rekabet sartlariyla yiizlesmek zorundadir. Hatta denilebilir ki, artik ulusal film
sektorliniin gliclenmesi ve biiylimesi, film yapimciliginin tilke sinirlarinin disinda, bolge ve
diinya pazarlarina agilmasmma baghdir. Bu c¢er¢evede Tirkiye’de film yapimciligi,
kiiresellesme siirecinde yeni bir vizyona kavusma, yabanct yapimci firmalarin giicliyle tilke
icinde rekabet etme zorlugunu agmak i¢in, ulusal pazar smirlarininin disina ¢ikmak ve
uluslararasilasma zorunlulugunu tecriibe etmektedir. Bu tecriibe, yapimci firmalari kendi
ulusallik suurlarini 6zgiivenle pekistirecek yeni bir diinya goriisiine sahip olmaya; finansman,
organizsyon ve kurumsallasma siireclerinde daha da yetkinlesmeye sevk etmektedir. Bu
cercevede, film yapimcilarinin ortak yapimlarda uluslararasi entegrasyon diizeyini
yakalayamadiklari, daha ¢ok biiytik 6l¢ekli yabanci firmalarin tilkemize gelerek filmlerinin bir
kismin1 ¢ektikleri, Tiirk sirketlerini ise 1s ortakliklarinda taseron gibi calistirdiklar

gozlemlenmektedir. Bu baglamda hazirlanacak kanun veya yonetmeliklerin s6z konusu
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durumu gézetmesi, KDV indirimi ve tesviklerle Tiirk film sirketlerinin giiclenerek esit ortak
konumuna yiikseltilmesine katki saglamalar1 énem arz etmektedir. Ayrica Istanbul Ticaret
Odas1 (ITO) gibi kurumlarin &nciiliigiinde ikili is goriismeleri organizasyonlarmin

diizenlenmesinin fayda saglayacagi diisiiniilmektedir.

Sinema filmi yapimciigr alaminin 2011-2015 donemine bakildiginda karsimiza su tablo
ctkmaktadur:

2005 yilindan itibaren yapim sayisi ve toplam gise hasilati artmaya baslayan Tiirk filmlerinin
2011 yilina gelindiginde belirli bir kapasiteye ulastigi ve ozellikle 2013 yilindan itibaren
yeniden artis gOstermeye devam ederek istikrar yakaladigimi sdylemek miimkiindiir. Bu
durumu elbette Tiirkiye ekonomisinin ve demokrasisinin ayni donemde gosterdigi gelisme ile
birlikte degerlendirmek gerekmektedir. Ote yandan arastirmamiz, Tiirk sinemasmin eskiden
oldugu gibi, 2011-2015 doneminde de belirli anlatim tiirleri, temalar ve estetik dilin disina
cikamadigini, uluslararasi pazarda yer edinemedigini, bilakis yerel pazara yoneldigini
gostermektedir. Bu cercevede, yerli yapim oranmin 6zellikle 2013-2015 arasinda 6nemli bir

artis gosterdigi gérﬁlmektediri.

Gosterime Giren Filmlerin Yerli ve Yabanci Yapim Sayilar: (2011-2015)

Yerli Film Yabanci Film Toplam Film Sayis1
2011 75 216 291
2012 60 230 290
2013 88 238 326
2014 112 247 359
2015 136 266 402

i https://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)
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Gosterime Giren Filmlerin Yerli ve Yabanci Yapim Sayilar1 (2011-2015)

266
247

230 238

2011 2012 2013 2014 2015

®Yerli Film ™ Yabanci Film

Tabloda' goriildiigii gibi 2011 yilinda %26 olan yerli yapimlarin toplam yapim sayisina
oraninin 2015 yilinda %34’e ¢iktig1 anlasilmaktadir. Elbette, Tiirk ve genellikle Avrupali
sirketlerin birlikteligini ifade eden ortak yapimlar da bulunmaktadir. Déneme iligkin tabloya
bakildiginda, yerli film sayis1t 2011 yilindan 2015 yilina kadar 75’den 136 film sayisina
yiikseldigi, bu artisin ortak yapim sayisina yansidigi, son ii¢ yilda 13 film ortalamasina

ulasildigi goriilmektedir.

Ortak Yapim Sayisi
140
123
120
99
100
75

80 66

60 52

40

20 9 3 13 13 13

 m - O O O
2011 2012 2013 2014 2015
®Ortak Yapim ™ Tek Basina

Uhitps://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)



TURKIYE’DE FiLM ENDUSTRISI 31

Box Office Tiirkiye verilerine gore, 2006-2010 yillar1 arasinda 264 yerli, 995 yabanci film
vizyona girerken, 2011-2015 yillar1 arasinda ise 471 yerli, 1.197 yabanci film vizyona
girmistir. Vizyona giren yabanci filmlere oranla 2006-2010 yillar1 arasinda iiretilen yerli film
orani ile 2011-2015 donemi karsilagtirildiginda pazardaki yerli film payinda % 32 oraninda

bir artisin oldugu goriilmektedir.

Vizyona Giren Yerli ve Yabanci Film Sayilar1 (2011-2015)

Yerli Film Yabanci Film Toplam Film
2011 75 216 291
2012 60 230 290
2013 88 238 326
2014 112 247 359
2015 136 266 402
Toplam 471 1197 1668

Vizyona Giren Yerli ve Yabanci Film Sayilar1 (2006-2010)

Yerli Film Yabanci Film Toplam Film
2006 34 202 236
2007 43 213 256
2008 51 215 266
2009 70 184 254
2010 66 181 247
Toplam 264 995 1259

Vizyona Giren Yerli ve Yabanci Film Sayilar1 (2006-2010)
250
213 215
202

200 184 181
150

100 P "

51
) . 43 I I I
, an N
2006 2007 2008 2009 2010
BYerli Film  ®Yabanci Film




32 ISTANBUL TiCARET ODASI / ISTANBUL DUSUNCE AKADEMISI

300

250

200

150

100

50

Vizyona Giren Yerli ve Yabanci Film Sayilar: (2011-2015)

266
247
230 238
216
136
112
88
75
I 60 I I
2012 2013 2014 2015

2011

®Yerli Film ™Yabanci Film

Vizyona Giren Yerli ve Yabanci Film Oranlar1
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2011-2015 doneminin yapimci firma sayilar1 ve liretilen film sayilarini tespit etmek amaciyla,
Box Office Tiirkiye ve Antrakt Sinema Dergisii verileri, ayrica aragtirmamiz kapsaminda
yapimct sirketlerle yapilan anket verileri tarandiginda; yapimeci sayisimin film sayisina
neredeyse esit oldugu, 2015 yilinda 128 yapimci sirketin 136 film irettigi, 2011-2014
doneminde oldugu gibi, ancak birka¢ yapimci sirketin birden fazla filme imza attig
goriilmektedir. Bu gelismenin, Tiirk sinema sektoriiniin istikrarli bir bigimde biiylimesi i¢in
gerekli olan giiclii yapimec1 sayisimin artisinin - gerekliligine yonelik bir isaret olarak

degerlendirilmesi miimkiindiir.

2011-2015 donemine yerli ve yabanci filmlere seyirciler acisindan bakildiginda, yerli
yapimlarin daha c¢ok izlendigi anlagilmaktadir. Film yapimi oranlarinda oldugu gibi yerli

filmlerin seyirci oranlarinda da 2013 yilindan itibaren gboze carpan bir yikselis

gortilmektedir”.
Yillara Gore Film Seyirci Sayilar1 (2011-2015)
Yerli Film Seyircisi Yabanci Film Seyircisi Toplam Seyirci
2011 21.226.563 21.067.477 42.294.040
2012 20.857.220 23.482.329 44.339.549
2013 29.042.078 21.253.679 50.295.757
2014 35.777.989 25.467.269 61.245.258
2015 34.273.257 25.955.152 60.228.409
Toplam 141.177.107 117.225.906 258.403.013

Tabloya bakildiginda, 2013 ve 2104 yillarinda yerli film seyircisinin yabanci film seyircisine
oraninin % 58 ve % 42, 2015 yilinda ise % 57 ve % 43 olarak gerceklestigi goriilmektedir.
Dikkat ¢ceken bir bagka gelisme de, 2011-2015 yillar1 arasinda sadece toplam seyirici sayisi 40
milyon civarindan 60 milyon civarina ¢ikmamis, ayni1 zamanda yerli film seyircisi sayis1 da
artmistir. Bu gelismeyi, Tiirk sinemasinin kendi seyirci kitlesini olusturma yolunda mesafe
katettigi seklinde degerlendirmek miimkiindiir. Aym1 gelisme yerli ve yabanci filmler

iii

arasindaki hasilat oranlarinda da gézlemlenmektedir .

' http://www.antraktsinema.com/ (2011-2015)
" https://boxofficeturkiye.com/(2011-2015)
" https://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)
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Yillara Gore Film Hasilatlar1 (2011-2015)

Yerli Film Hasilat1 (TL) Yabanci Film Hasilati1 (TL) Toplam (TL)
2011 183.722.310 214.571.781 398.294.091
2012 183.241.062 242.389.417 425.630.479
2013 270.759.521 233.587.293 504.346.814
2014 358.412.968 294.493.755 652.906.723
2015 362.560.588 315.997.236 678.557.824
Toplam 1.358.696.449 1.301.039.482 2.659.735.931

Film yapimcilig1 agisindan énemli olan hususlardan biri kuskusuz gise hasilatidir. Bir filmin
kendini amorti edebilmesi ve kara gegme ihtimalinin gerceklesebilmesi icin en az 500.000
seyiricye ulasmasi gerektigi diisiiniildiigiinde, yillara gore gise basarist gosteren film sayisinin

tespiti, Tiirkiye’deki film endiistrisinin nabzini géstermesi bakimindan énem arz etmektedir.

500 Bin Seyirci Sayisin1 Gegen Yerli Filmler (2011)

Eyvah Eyvah 2 3.947.988

2.418.090

Ask Tesadiifleri Sever

Allah'in Sadik Kulu Barla 2.219.920
Kurtlar Vadisi Filistin 2.028.057
Anadolu Kartallari 1.181.050
Dedemin Insanlart 1.139.680
Stimela'nin Sifresi Temel 960.307
Hiir Adam Bediuzzaman Said Nursi 952.405
Ya Sonra 849.743
Kolpagino Bomba 736.320
Behzat C Seni Kalbime Gémdiim 528.076
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500 Bin Seyirci Sayisim1 Gegen Yerli Filmler (2012)

Fetih 1453 6.565.850

Evim Sensin 2.602.366

Berlin Kaplan 1.982.762

Sen Kimsin 1.592.471

Canakkale 1915 890.521
Moskova'nin Sifresi Temel 828.222
Cakallarla Dans 2 Hastasty1z Dede 826.979
Uzun Hikaye 710.459
Kurtulus Son Durak 583.880

500 Bin Seyirci Sayisim1 Gegen Yerli Filmler (2013)

Diigiin Dernek 4.072.898

Cm101mmx1 Fundamentals 3.842.479

Celal ile Ceren 2.853.628

Kelebegin Riiyas1 2.158.749

Selam 2.145.545
Hiikiimet Kadin 2 1.508.326
Romantik Komedi 2 Bekarliga Veda 1.507.603

Hiikiimet Kadin 1.401.665

Benim Diinyam 1.378.834
Su ve Ates 1.178.062

Canakkale Yolun Sonu 669.725
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500 Bin Seyirci Sayisim1 Gegen Yerli Filmler (2014 )
Recep Ivedik 4 7.369.098
Eyvah Eyvah 3 3.414.212
Pek Yakinda 2.184.636
Unutursam Fisilda 1.705.963
Deliha 1.591.920
Birlesen Goniiller 1.582.399
Cakallarla Dans 3 Sifir Sikinti 1.461.615
Patron Mutlu Son Istiyor 1.415.960
Incir Regeli 2 1.378.517
Hadi insallah 1.181.747
Mandira Filozofu 956.571
Bi Kii¢iik Eyliil Meselesi 924.709
Dabbe Zehr-i Cin 837.161
Cilgin Dersane 3 548.302
Siirgiin Inek 523.450
Sag Salim 2 Sil Bastan 513.644
500 Bin Seyirci Sayisim1 Gegen Yerli Filmler (2015)
Diigiin Dernek 2 Siinnet 5.231.330

Mucize

Kocan Kadar Konus
Ali Baba ve 7 Ciiceler
Selam Bahara Yolculuk
Bana Masal Anlatma
Ask Sana Benzer
Yapisik Kardesler
Niyazi Giil Dértnala
Sevimli Tehlikeli

Kara Bela

Son Mektup

Genis Aile Yapistir
Cars1 Pazar

Dabbe 6

Mandira Filozofu Istanbul

3.737.605

1.930.677
1.827.011
1.683.497
1.576.979
1.406.620
1.014.630

944.016

911.833
892.195
810.138
717.952
582.692

536.651
508.899

2011-2015 doneminde gise basarist gosteren filmlerin yillara gore ortalama bilet satis ve

hasilat oranlarina bakildiginda, artan film sayisiyla birlikte hasilati yillik ortalama

miktarlariin da yiikseldigi goriilmektedir. Bu ¢ercevede boxoffice verileri tarandiginda yillik

kisi bas1 ortalama hasilat tutarinin 8,7 TL'den 10,6 TL'ye yiikseldigi goriilmektedir.

Gise Basarili Filmlerin Yillik Hasilat Tutar1 (2011-2015

Gelen Kisi Sayisi Hasilat (TL) Kisi Bas1 Ortalama Hasilat (TL)
2011 16.961.636 147.526.040 8,7
2012 16.583.510 146.570.371 8,8
2013 22.717.514 212.028.730 9,3
2014 27.589.904 277.303.261 10
2015 24.312.725 258.010.458 10,6
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2011-2015 doneminin film hasilatlar1 listesine bakildiginda, 2014 ve 2015 yillarinda 500.000
TL iizeri gise hasilati elde eden film sayisinin onceki yillara gore arttigi, yillik 9-11 film
sayisindan, 16 film sayisina ulasildigi goriilmektedir. Bu filmler arasinda yiiksek gise hasilati
elde eden filmlerin anlatim yapilarinin biiyiik oranda 6ncelikle komedi ve dram/melodram
tiirtinde sekillenmis oldugu, anlatim itibartyla belirli tiirlerin disina ¢ikamadiklar1 ve nihayet
daha ¢ok yerli pazara yoneldikleri goriilmektedir. 2011-2015 déneminde 500.000 seyirci
sayisinin iizerine ¢ikabilen yerli film oraninin toplam yerli film sayisinin ancak %13,4 {inii
olusturdugunu vurgulamak gerekmektedir. Ayni donemde, 6zellikle 1000.000 seyirci tizeri
gise hasilati elde eden yerli filmlerin sayisinin yabanci filmlere oranla yiiksek oldugu

gozlenmektedir'.

500 Bin ve Ustii Seyirci Sayisina Ulasan Yerli ve Yabanc Filmler (2011-2015)

500.000 — 999.999 1.000.000 — 1.999.999 | 2.000.000 — 2.999.999 3.000.000 ve iistii Toplam
Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci
2011 5 6 2 3 3 0 1 0 11 9
2012 5 8 2 2 1 0 1 0 9 10
2013 1 5 5 3 3 0 2 0 11 8
2014 6 12 7 2 1 0 2 0 16 14
2015 8 10 6 1 0 1 2 0 16 12
Toplam 25 41 22 11 8 1 8 0 | Genel Toplam: 116

Gortldiigii tizere, yerli filmlerin ¢ok az bir kismi 500.000 seyirci simirinin {istiine
cikabilmektedir. 2011-2015 yillar1 arasindaki seyirci sayilart karsilastirildiginda, {iretilen
filmlerin biiylik bir boliimiiniin ulastig1 seyirci sayisimin 100.000 seyirciden az bir miktara

tekabiil ettigi gorilmektedir’:

Yerli Filmlerin Seyirci Dagilim (2011-2015)

Yil 1.000.000 ve iistii 999.999 — 500.000 | 499.999 —100.000 99.999 — 15.000 Toplam
2011 6 5 11 24 46
2012 4 5 5 28 42
2013 10 1 18 21 50
2014 10 6 16 29 61
2015 8 8 31 39 86

Toplam 38 25 81 141 285

?_https://boxofﬁceturkiye.com/ (2011-2015)
" https://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)
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Tablo incelendiginde, 2015 yilinda {iretilen toplam 136 filmin % 12°lik bir kisminin 500.000
iizeri, % 88’lik boliimiiniin ulastig1 seyirci sayisinin ortalama 500.000’den diisiik oldugu

gérﬁlmektediri.

Yerli Film Seyirci Oram (2015)

16; %12

4

120; %88

= 500.000 ve iistii = 500.000 ve alt1

2015 yilinin en ¢ok izlenen yerli ve yabanci ilk 10 filmine bakildiginda, ancak iki yabanci

filmin listede yer bulabildigi goriilmektedir.

En Cok izlenen i1k 10 Yerli ve Yabanci Film (2015)

Film Yapim Vizyon Dagitim | Hafta | Salon | Lokasyon Seyirci Hasilat(TL)
(|G IEIESeE gy 04.Ara.15 | Mars 4 1300 361 5231330 | 59.667.404
Siinnet
2 | Mucize Boyut Film 01.0ca.15 | Pinema 20 630 225 3.737.605 | 39.418.944
3 | Hizli ve Ofkelki 7 | Universal 03.Nis.15 UIP 14 533 311 2.961.089 | 32.132.000
4 | Kocan Kadar BKM 20.Mar.15 UIP 15 346 291 1.930.677 | 20.895.151
Konus
. . NuLook,
g || AL RO CMYLMZ 13.Kas.15 | Mars 7 720 352 1.827.011 | 21.850.253
Ciiceler ..
Fikirsanat
¢ | Selam Bahara Panaromik Film 13.Mar.15 |  Mars 16 453 302 1.683.497 | 13.067.237
Yolculuk
7 | Bana Masal BKM 09.0ca.15 UIP 10 268 246 1.576.979 | 16.883.440
Anlatma
8 | Ask Sana Benzer | 1215 BRK's 23.0ca.15 | Mars 29 418 313 1.406.620 | 14.532.504
Production
9 z:g:'m"'" Uhron | . it Disney 01.May.15 |  UIP 12 501 312 1.284.848 | 15.618.775
10 | Yapisik Kardesler Pervasiz 30.0ca.15 Mars 18 298 259 1.014.630 10.387.448
Toplam: Toplam:
22.654.286 | 244.453.156

i https://boxofficeturkiye.com/ (2015)
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Tablo' seyirci sayisi bakimindan incelendiginde, 2015 yilmn ilk 10 filmini izleyen toplam

seyirci sayisinin, diger biitiin filmlerin toplam seyirci sayisinin % 38’ine tekabiil ettigi

goriilmektedir.
2015 iLK 10 FIiLM TOPLAM 2015 DiIGER FILMLERIN TOPLAM N
SEVIRGIST SEVIRCIS 2015 TOPLAM SEYIRCI SAYISI
22.654.286 37.574.123 60.228.409

Film Seyirci Paylasim (2015)

22.654.286;
% 38

37.574.123;
% 62

®{lk 10 Film * Diger Filmler

2015 yilinda en ¢ok izlenen ilk 10 filmin izleyici sayisinin, biitiin filmlerin toplam izleyici

sayisinin % 27’sine tekabiil etmesi, sinema sektoriiniin gelisiminin 1 milyon ve iizeri seyirci

sayisina ulasan filmlerin sayisindaki artiga bagl oldugunu gostermektedir. Nitekim ilk 10 film

ile diger filmlerin hasilat oranlar1 karsilastirildiginda durum daha iyi anlagilmaktadir.

2015 iLK 10 FIiLM TOPLAM
HASILAT

2015 DIGER FILMLERIN TOPLAM
HASILATI

2015 TOPLAM HASILAT

244.453.156 TL

434.104.668 TL

678.557.824 TL

Film Hasilat Paylasimi (2015)

244.453.156;
% 36

434.104.668;

% 64

* Ik 10 Film = Diger Filmler

i https://boxofficeturkiye.com/ (2015)
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Yerli film yapim oranlar1 bakimindan Tiirkiye’nin diinya ol¢egindeki siralamada bir¢ok
iilkenin Oniine gectigi goriilmektedir. Tirk film endiistrisi, yerli yapim sayisi itibariyla
2011-2014 yillart arasinda yillik ortalama 84 film ile 13. sirada yer alirken, 2015 yilinda

136 film ile Brezilya’nin 6niine gegerek 12. siraya yﬁkselmistiri.

Diinya Yerli Yapim Siralamasi

Sira Ulke 2011 2012 2013 2014 2015

1 Hindistan 1255 1602 1724 1966 il

2 Us 818 728 738 707 791

3 Cin 588 745 638 618 686

4 Japonya 441 554 591 615 581

5 Fransa 272 279 270 258 300

6 Giiney Kore 186 204 207 248 269

7 Almanya 205 241 236 234 236

8 Ispanya 200 182 235 224 254

9 Birlesik Kralhk 358 369 347 310 201

10 italya 155 166 167 201 185

11 Arjantin 129 145 166 172 182

12 Tiirkiye 75 60 88 112 136

13 Brezilya 100 83 129 114 128
ilk 13 Ulke Toplam 4782 5358 5536 5779 3949
Diinya Toplam 6098 6334 6345 6503 6762

Yerli yapim oranlar1 bakimindan Tiirkiye’nin Avrupa tilkeleri ile karsilagtirmasi yapildiginda,
endiistriyel konumunun diinya olcegine nispetle ¢ok daha iyi oldugu, Rusya, Isvigre ve

Hollanda gibi tilkelerin 6niine gegerek 6. sirada yer aldigi gérﬁlmektediriv.

Avrupa Ulkeleri Yerli Yapim Siralamasi

Ulke 2011 2012 2013 2014 2015
1 Fransa 272 279 270 258 300
2 Almanya 205 241 236 234 236
3 Ispanya 200 182 235 224 254
4 Birlesik Kralhk 358 369 347 310 201
5 italya 155 166 167 201 185
6 Tiirkiye 75 60 88 112 136
7 Rusya 111 109 142 124 121
8 isvigre 115 94 111 110 102
9 Hollanda 76 78 67 84 82
10 | Belgika 42 54 67 73 71
Avrupa i1k 10 Toplam 1609 1632 1730 1730 1688

' Kanzler & Milla, 2016

" Belirtilmemistir

" Bu toplama Hindistan verileri belirtilmedigi i¢in eklenmemistir.
" Kanzler & Milla, 2016
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Avrupa iilkeleri arasinda 2015 yili itibariyla yerli film seyircisinin yabanci film seyircisine

oranlar1 karsilastirlldiginda, Tiirkiye’nin yaklasik % 57’lik bir oranla ilk sirada yer aldigi

gortilmektedir'.
Avrupa Ulkeleri Yerli Film Seyircisi Oranlari (2015)
Sira Ulke Yerli Film Seyircisi Paylar1 ( %)

1 Tiirkiye 56,8
2 Birlesik Kralhk 44,5
3 Fransa 35,5
4 Finlandiya 29

5 Danimarka 29,9
6 Almanya 27,5
7 italya 21,3
8 isvigre 20,7
9 Norve¢ 20,5
10 ispanya 19,2
11 Polonya 18,7
12 Hollanda 18,7
13 Cek Cumhuriyeti 18,4
14 Rusya 17,4
15 Litvanya 13,8

Sinemaya giden toplam seyirci sayisi acisindan degerlendirildiginde, Tiirkiye nin yaklasik 60,5

milyon seyirci sayistyla Avrupa iilkeleri arasinda 7. sirada yer aldig goriilmektedir”,

Avrupa Ulkelerinde Toplam Sinema Seyircisi Sayis1 (2011- 2015) (milyon Kisi)

Ulke 2011 2012 2013 2014 2015
1 Fransa 217,2 203,6 193,7 209,1 205,3
2 Rusya 160 160,2 176,3 176 174,1
3 ingiltere 171,6 172,5 165,5 157,5 171,9
4 Almanya 129,6 135,1 129,7 121,7 139,2
5 italya 112,1 102,6 105,7 98,3 107
6 ispanya 98,3 94,2 77 87,4 94,6
7 Tiirkiye 42,2 443 50,2 61,2 60,5
8 Polonya 38,7 38,5 36,3 40,5 44,7
9 Hollanda 30,4 30,7 30,8 30,8 33
10 Belgika 223 21,8 20,9 20,4 21,1

Ayni tabloya 2015 yilinda vizyona vizyona giren yerli ve yabanci sinema filmlerinden elde edilen
toplam hasilat siralamasini belirlemek iizere bakildiginda, Tiirkiye nin Avrupa tilkeleri arasinda

8. sirada yer aldig1 gérﬁlmektedir“i.

' Kanzler & Milla, 2016
" Kanzler & Milla, 2016
" Kanzler & Milla, 2016
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Sira Ulke Toplam Hasilat (Milyon $) Niifus (Milyon)
1 Birlesik Kralhk 1.900 65,64
2 Fransa 1.480 66,9
3 Almanya 1.290 82,67
4 | italya 738 60,6
5 Rusya 728 1443
6 |ispanya 635,3 46,56
7 Hollanda 306 17,02
8 Tiirkiye 251,4 79,51
9 | isvicre 232,9 8,372

10 Polonya 218,3 37,95

Ote yandan Tiirkiye ve Avrupa iilkeleri arasinda kisi basma diisen ortalama bilet sayisi

itibartyla bakildiginda Tiirk film endiistrisinin siralamada gerilerde kaldig1 gériilmektedir. Ote

yandan bu durum Tiirkiye’nin karamsarliga kapilmasi i¢in bir sebep teskil etmemektedir. Zira

kisi basina diisen ortalama bilet sayisinin 0,8’lik bir oraniyla ancak 29. sirada’ yer alabilen

Tirk film endiistrisinin, iilke niifusunun biiyiik bir boliimiiniin gen¢ olmast dolayisiyla daha

da geliserek 1,5’lik bir oram1 yakalama potansiyeline sahip oldugunu vurgulamak

gerekmektedir. Ancak bu hedefe ulasabilmek i¢in sinema kiiltiiriiniin gelismesi sarttir. Ote

yandan, biitliin diinyada oldugu gibi iilkemizde de toplu seyir kiiltiirlinden ziyade tekillesen

bireysel seyir kiiltliriiniin daha ¢ok kabul gérmesi ve yayginlagmasi s6z konusu imkanin

ontinde duran bir bagka potansiyele isaret etmektedir.

Avrupa Ulke Sinemalarinda Kisi Basina Diisen Bilet Sayis1 Oranlari

Sira Ulke Kisi Bagina Diisen Bilet | Sira Ulke Kisi Basina Diisen Bilet
1 izlanda 43 18 Macaristan 1,3
2 irlanda 3,3 19 | Rusya 1,2
3 Fransa 3,1 20 Polonya 1,2
4 Birlesik Kralhk 2,7 21 Cek Cumhuriyeti 1,2
5 Danimarka 2,4 22 Letonya 1,2
6 Estonya 2,4 23 Litvanya 1,1
7 Norve¢ 2,3 24 Slovenya 1
8 ispanya 2 25 Slovakya 0,9
9 Avusturya 1,9 26 Hirvatistan 0,9

10 Belcika 1,9 27 Kibris 0,9
11 Hollanda 1,9 28 Yunanistan 0,9
12 | italya 1,8 29 Tiirkiye 0,8
13 Almanya 1,7 30 Bulgaristan 0,7
14 | isvicre 1,7 31 Romanya 0,6
15 isvec 1,7 32 Bosna-Hersek 0,2
16 Finlandiya 1,6 33 Makedonya 0,2
17 Portekiz 1,4 34 Ermenistan 0,1

I Kanzler & Milla, 2016
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2011 yilindan sonra biiyiimeye devam eden Tiirkiye film endiistrisinde, 2015 yilina
gelindiginde, her ne kadar vizyona giren yerli film oram1 % 34°de kalsa da, gise hasilati
bakimindan % 53 oranina ulagmustir. Dikkat ¢eken bir baska husus da, vizyona giren ilk 10
filmin toplam hasilatin 6nemli bir kismini olusturmasidir. Tirk sinema sektoriiniin daha
istikrarlt biiyiime dengesine kavusabilmesi i¢in, 500.000 iizeri ve 6zellikle 1.000.000 seyircili
film sayisinin artmasi gerekmektedir. Tiirk film sektoriiniin bu hedefe ulasabilmesi igin,
yapimc1 firmalariin sadece bir degil, en az 5 ila 10 arasinda film yapabilecek istikrara
kavusmasi, anlatim tirii ve igerigi bakimindan zenginlesmesi ve uluslararasi pazarlara

yonelmesi 6nem arz etmektedir.

Reklam ve televizyon sektoriinden farkli olarak sinema sektorii siirekli ve diizenli finans
kaynaklarindan mahrum goziikmektedir. Tiirkiye’de sinema filmlerinin ekonomik basarisi,
birka¢ yapim oncesi finansman destegi saglama imkani olsa da, biiylik 6l¢iide gise basarisina
baghdir. Bu durum elbette mali kaynaklarini miimkiin oldugu o6lciide giivenli kullanmak
isteyen finansorleri endiselendirmekte, nispeten daha garantili alanlara yonlendirmektedir.
Tiirkiye’de sinema sektoriine yatirim imkani saglayacak fonlarin azlhigi, yapimcilart kendi

finans kaynaklarini olusturma zorunlulugu ile yiizlestirmektedir.

Rekabet Kurumu’nun 2016 yilinda hazirladig1 Sinema Hizmetleti Sektér Raporu’nda da ifade
edildigi gibi, yapim firmalarinin toplam sayisinin 3/4’liikk gibi biiylik bir boliimii, sadece bir
film yapmakla yetinmekte, ya uzun bir siire iiretim yapmamakta veyahut sektorden ¢ekilerek,
benzer yapimcilara yer agmaktadir. Yapimci firmalarin geri kalan 1/4°lik dilimi en fazla 2-4,
%1 e bile ulagmayan kii¢lik bir dilimi ise 10°dan fazla film yapabilmektedir. Bu durum elbette
toplam izleyici sayilarina da yansimakta, ilk 10’a giren yapimci firmalarin yaptig1 filmlerin
izleyici sayisi, toplamin yarisina veya yillara gore daha fazlasina tekabiil edebilmektedir.
Gliglii yapimer firma sayisinin azhigi, tretilen filmlerin yapimcilar arasinda dengeli bicimde
dagilmamasi, sinema sektoriiniin eskiden beri tecriibe ettigi ve 2015 yilinda da ¢6zemedigi bir
soruna isaret etmektedir. Zira, s6z konusu raporda ifade edildigi gibi, gise hasilati rekoru
kirabilecek ve Blockbuster olarak adlandirilan bir filmin yapim biit¢esi reklam maliyetleri ile
birlikte 7,5-12 milyon TL, gise basaris1 gosteren orta halli tiir filmlerinin 2,5-4 milyon TL, diisiik

biitceli filmlerin yaklagik 1 milyon TL ve nihayet uluslararasi ortak yapimlarin 1,5-3 milyon
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TL’ye kadar ¢ikabilmektedir'. Tiirkiye’de baski ve reklam maliyetlerinin, diinya
uygulamasindan farkli olarak, dagitimci firmalar yerine yapimci firmalar tarafindan

iistlenildigini vurgulamak gerekmektedir.

Yerli Yapimlarin Tahmin Edilen Biitceleri (Milyon TL)
Film Tiirii Yapim Biitcesi Reklam ve VPE Maliyeti Toplam
Gise Basarih 5-8 2.5-4 7.5-12
Orta Derece Gise Basarih 2-3 0.5-1 2.5-4
Diisiik Biitceli Filmler 0,8 0,05-0.1 0.92
Uluslararasi Ortak Yapimlar 1.5-3 0.07-0.15 1.5-3

Bu c¢ergevede, biiylik firmalarin genellikle kendi sermayeleri, sponsorluk anlasmalari,
uluslararas1 destekler, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 destegi ve kredi imkanlar1 dolayisiyla
biitce olusturmakta fazla zorluk ¢ekmediklerini, kii¢lik biitgeli filmlere yonelen ve ¢ogunlugu
olusturan yapimecilarin ekonomik giiciiniin T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 destegi ve kisisel
iligkiler sayesinde olusturulan kaynaklarla smirli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Hasilat
oranlarina bakildiginda, ilk 10 filmin hasilatinin toplam hasilatin yarisina tekabiil etmesi, Tiirk
sinemasinin belirli sayida, daha c¢ok festivaller i¢in iiretilen ve seyirci ile bagi gittikce
zayiflayan arthouse filmler ile, gise hasilati hedefleyen nispeten orta ve biiyiik biitceli az
sayida film arasinda sikisip kaldigini, toplam film sayisindaki artisin daha ¢ok T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 destekli kiiciik biitceli filmlerden kaynaklandigin1 gostermektedir. Ayrica,
Tiirk sinema endiistrisinin bilylime potansiyelinin, uluslararas: a¢ilim politikalar1 ve kendi
konumunu merkeze alan diinya goriisi ve destek fonlarimin biyiitilmesi ve
cesitlendirilmesiyle ilgili politik, kiiltiirel ve ekonomik sartlara bagl oldugunu vurgulamak

gerekmektedir.

Gergeklestirdigimiz Cahstayii kapsaminda goriistiiglimiiz yapimcilarin isaret ettikleri yapisal
ve islevsel diizensizligin, sinema filmleri sektoriinde gozlemlenen istikrarsizligin
sebeplerinden biri oldugu anlasilmaktadir. Firma kuran sahislarin sicil kayitlarini yaptirirken
yapimci, senarist, yonetmen, dagitimci ve hatta oyuncu rollinii Ustlenmeleri, is
organizasyonunda branslasma ve organizasyonda profesyonellesme suurunun yeterince
gelismedigini  gostermektedir. Her tiirli rolii iistlenmeye merakli goriinen bazi sahis

firmalarinin, fikrin tasarimi ve siirecin projelendirilmesi, biitgenin hazirlanmas1 gibi

’ Rekabet Kurumu__Sinema Hizmetleri Sektor Raporu, 2016
" Istanbul Ticaret Universitesi, Film Yapimcilar1 Calistay1, 31 Mayis 2016.
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asamalarda rasyonel davranamamalari, filmin basarisizlikla sonuglanmasina yol agmakta, bu
yluzden bir¢ok firma ancak birkac film c¢ekebilmektedirler. Fikir ve tasarim, siirecin
projelendirilmesi asamalarinda yetersiz kalan, yapimciligin finansorliikk oldugunu diistintinen
bazi yapimcilarin, “her isi yaparim ve hallederiz” tavrinda tezahiir eden asir1 ozgiiveni,
nihayet sektorde film yapimciligina giivensizlik olarak karsiligini bulmaktadir. Yapimeilikta
tezahiir eden bu sorun, sektoriin diger alanlarinda da gézlemlenmektedir. Kuskusuz bu durum,
sektorde mesleki uzmanlagsma ve Orgiitlenme yetersizligine isaret etmektedir. Film yapim
siirecinin teknik 1is alanlarinda dahi uzmanlagmanin, mesleki ustalik belgesi sartinin
aranmamasi, rollerin keyfice degis-tokusuna kap1 aralamakta ve dolayisiyla sektor yapisal ve

islevsel sorunlarla yiizlesmektedir.

Proje kapsaminda yiiriitilen goriismelerde 6ne ¢ikan bir baska husus da, telif haklarinin ve
tescil sisteminin yeniden gilincellenerek belirli bir sisteme kavusturulmasi ve denetimlerin
korsan dagitimi onleyecek bi¢imde diizenlenmesidir. Bu cer¢evede Televizyon ve Sinema
Filmi Yapimcilart Meslek Birligi (TESIYAP), ozellikle yeni bir telif haklari yasasinin
cikarilmasini ve yapimciyl merkeze alan, fakat film iiretiminin teorik ve pratik siireglerine
istirak eden diger rolleri de adilane bicimde kapsayan adem-i merkeziyet¢i bir diizenlemenin
gerekliligini savunmaktadir. Her haliikarda, yeni diizenlenecek telif haklarina iliskin kanunun,
yapimcty1 merkeze alsa da, biitiin eser sahiplerin topluca gozetmesi, dil birliginin olusmasi,
yapilan iglerin diinyadaki 6rneklerinde oldugu gibi, “gorsel isitsel eser/audio visual works”
tamimiyla  kusatict  bicimde degerlendirilmesi  gerekmektedir. Ayrica yapimciligin
giiclendirilmesi maksadiyla, vergilerin diisiiriilmesinin yaninda belediyelerce kamuya agik
alanlarda yapilan c¢ekimler i¢in talep edilen fiyatlarda dengeyi koruyan fiyat
standardizasyonuna gidilmesi de Onem arz etmektedir. Yapimciligin giiclendirilmesi
maksadiyla gosterim sezonunun belirli zaman dilimleriyle smirlandirilmayip, televizyon
dizilerinde oldugu gibi biitiin yila yayilmasinin ve yine diisiik biit¢eli filmlerin ulusal ve
uluslararas1 platformlarda tanitimi ve pazarlamasmi tesvik edecek fonlarin, merkezlerin
ve organizasyonlarin tesekkiiliiniin sektoriin canlanmasina ve istikrar kazanmasina
katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Aynmi sekilde, kiigiik yapimer firmalarin desteklenmesi
ve sektorde istikrarin yakalanmasi amaciyla, T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanhg:
yardimlarinin ~ geri 6denmesinde kolayliklar saglanmasi, Bakanlik destegi alan

yonetmenlerin  yapimcilarla c¢aligmasinin tesvik edilmesi, se¢ilmis senaryolara yapim

desteginin  verilmesi, @ TRT  gibi  ulusal kanallarda  gosterilme  imkaninin
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artirllmas1 ve nihayet plato sayisinin artmasi1 ve boylece kullanim iicretlerinin diistiriilmesi

hususlarinin muhakeme edilmesi gerekmektedir.

Arthouse tarz1 filmlerin sayisinin diisiik olmasinin sebeplerinden baslicasi; ticari olmadiklar
ve yeterince destek bulamakdiklar1 i¢in yapimcilarin bu alana yonelmemesidir. Bu ¢ercevede
destek fonlarmin cesitlendirilmesi ve arthouse tarzi filmlere yonelebilecek giiglii yapimci
firmalarin tesekkiilii 6nem arz etmektedir. Ayni1 kaygi ticari filmler i¢in de s6z konusudur.
Destek imkanlarinin azlig1 dolayisiyla, giiglii firma sayis1 yeterli olmamakta, daha ¢ok kiiclik
yapimc1 firmalar belirli stirelerle sektore girmekte ve genellikle iflas ederek g¢ikmaktadir.
Oysa sinema sektoriinlin gelismesinde firma sayisinin ¢oklugundan ziyade yeterli sayida

giiclii yapime1 firma sayisinin mevcudiyeti belirleyici olmaktadir.

BKM gibi biiyiik yapim sirketleri, piyasay1 takip etmekte ve ona gore, seyiricilerin izleme
aliskanliklarina gore proje gelistirmektedirler. Son donemde dizilerin film izleme oranlarini
artirdi1 ve belirli bir izleme aliskanligin1 beraberinde getirdigi sdylenebilir. Oldukca fazla
dizi izleyen seyircilerde belirli beklentiler, gérme bicimleri, tiiketim arzular ve estetik zevk
kiiltiiri  olusmaktadir. Biiylikk yapimci firmalar genellikle seyircinin  dizi  izleme
aligkanligindan kaynaklanan beklentilerine cevap vermek iizere; yonetmenleri, oyunculari ve
senaristleri daha ¢ok dizi sektoriinden se¢meyi tercih etmektedirler. Sinema filmi projelerini
genellikle Kurtlar Vadisi televizyon dizisinin igeriginden ve oyuncularindan hareketle

gelistiren Pana Film, bu gelismeye giizel bir 6rnek teskil etmektedir.

Yapim sirketleri ancak uluslararasi ortak yapimlar veya festival amaclh arthouse tarzi filmler
s0z konusu oldugunda, dizi sektoriinlin disindan gelen miiracatlar1 degerlendirmektedirler.
Dolayisiyla, biiyiik yapimci firmalar ¢ekmeyi diislindiikleri filmin sadece ne derece gise
basaris1 saglayip saglamayacagini degil, ayni zamanda hangi yayin kanalina uygun olup-

olmadigini da degerlendirmektedirler.

Biiyiik yapimcilarin finansman sorunu yasamadigi, daha ¢ok dogru proje bulmakta
zorlandiklar1 anlagilmaktadir. Nitekim, BKM gibi biiyiik firmalar yilda ortalama 10-15 proje

iizerinde ¢alismakta ve bunun yaklasik 8-10 tanesini gerceklestirebilmektedirler.

Mars Produksiyon gibi biiyiik firmalar, uluslararasi ortaklik iliskileri kurabilmekte ve
ozellikle film yapimciligi alaninda proje ortakligi yiiriitebilmektedirler. Bu tiir firmalarin

uluslararasi proje ortakligina sicak bakmalariin en 6nemli sebeplerinden biri, farkli tilkelerin
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imkanlarin1 degerlendirerek film yapimi i¢in gerekli olan mali destegi saglamak tizere gesitli
fonlar1 kullanabilmektir. Bu yontem 6zellikle, yapimcidan ¢ok yonetmenin daha etkin oldugu

arthouse tarz1 festival odakli filmler i¢in tercih edilmektedir.

Film yapimini destekleme fonlarinin cesitlendirilememesi sorunundan 6zellikle belgesel film
yapimciligr etkilenmektedir. Giintimiiz Tirkiyesi’nde belgesel film yapimciligi basta T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 6zel sirketler ve televizyon kanallarinin dis yapim destekleri ile
ayakta durmaktadir. Ancak belgesel film tiirli, sinema filmi veya televizyon dizisi tiirlerine
nispetle ticari getirisi olmayan bir alan olarak goriilmekte ve destek miktarlar1 oldukca kisith
tutulmaktadir. Ornegin, T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanhgi’'nin sagladigi geri &demeli
desteklerde, kurmaca filmlere 2 yil siire taninirken, belgesel filmler icin her ne kadar 6rnegin
canlandirma ve animasyon teknikleriyle kurmaca film 6zellikleri tasisa da kategorik olarak
ayristirilmakta ve bir yil siire verilmektedir. Geri 6deme sorunu yasayan firmalar, 3 yil siireyle
proje teklifinde bulunamadiklarindan, yeni firma kurmaya tesebbiis etmekte ve bu durum
sektorde ancak bir-iki filmlik yapimcilarin sayisinin artmasina ve genel olarak istikrarsizliga
yol agmaktadir. Sektorde istikrarsizlia yol acan s6z konusu gelismeyi Onlemek igin,
Bakanligin ilk filmlere sagladigi desteklerde, proje sahibi yOnetmenlerin yapimcilarla

caligmaya yonlendirmesinin uygun olacag diisiintilmektedir.

Eski donemlerde oldugu gibi reklamciligin artik giiniimiizde birkag¢ kanalda gergeklesmedigi
bilinmektedir. Bilakis diger siiregler gibi dijitallesmesi ve fazlasiyla cesitlenmesi reklam
biit¢esinin ¢ok gli¢lii olmasini gerektirmektedir. Yaptigimiz goriigmelerden anlasildig: iizere,
bliyiik firmalar pazarlamaya ciddi bir biitce ayirabilmekte ve bunun faydasini gérmekteler.
Fakat bu durum kiigiik firmalar i¢in pek s6z konusu degildir. Pazarlama ve tanitim eksikligi
kiigiik firmalar i¢in iginden ¢ikmasi zor bir kisir dongliye yol agmaktadir. Ayrica, stratejik bir
sektor kimligi tagiyan film pazarinin gelismesine katki saglamak tizere markalarin buzlanmasi

kuralinin kaldirilip kaldirilmamasi konusunun yeniden tartisilmasi gerekmektedir.

Sektoriin ihtiya¢ duydugu yasal diizenleme ve tesviklerin istikrarli bir bigimde takibinin
yapilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in bakanliklarla muhataplar1 arasindaki iliskilerin bakan
degisse de siirmesi 6onem arz etmektedir. Fakat kurulan iliskilerin siirekliligi icin, Bakanligin
muhatap alacag taraflarin sektorii temsil diizeyinde orgiitlenmeleri ve bakan ismi degisse de

siireci bakanlik nezdinde takip etmeleri gerekmektedir. Ote yandan, sektdr temsilcileri her
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seyin devletten beklenmesini dogru bulmamaktadirlar. Tecriibelerimiz, sinema gibi bir sanat
sektoriinlin  sadece devlet destegine baglanmasinin saglikli sonuglar dogurmadigini
gostermektedir. Sektor temsilcilerinin ¢ikacak yasanin dogrulunu talep etmeleri, ayrica destek
ve miidahale umudunu tagimamalar1 gerekmektedir. Sektoriin ihtiyacini ve istikrarli
biliyiimesini saglayacak olan, kendi i¢ organizasyonunu diizeltmesi ve yeniliklere agik
olmasidir. Bu arada devlete diisen en 6nemli ve oncelikli gorev, is hukukunu gerektigi gibi

diizenlemektir.

Bu c¢ercevede sektor ayrica devletin, esit rekabet sartlarimi koruma altina alan hukuki
diizenlemelerine 6nem atfetmektedir. Zira Tirk sinema sektorii 2015 yilina kadar film ve
satilan bilet sayis1 bakimindan % 25’lere varan oranlarda biiylimektedir. Tiirkiye’de film ve
bilet sayis1 artmakta, fakat satilan biletlerin % 70’lik orani1 sadece 6-7 filmin hanesine
yazilmaktadir. Bu durum kiigiik yapimcilarin varliklarin1i uzun siire siirdiiremeyebilecegi
ihtimalini giindeme tasimaktadir. Ote yandan, yapimci sayisinin azalmasi, tekellesme riskini
de beraberinde getirmektedir. Ayrica dijitallesme, bir yandan rekabette serbest bir ortamin
olusmasina yol acmis gibi goziikiirken, 6te yandan beraberinde getirdigi yeni is siirecleri
dolayisiyla daha giiclii bir yapimeilik gerektirmektedir. Bu gelisme muvacehesinde biiyiik
firmalar ¢esitlenen is siireclerini yonetmek amaciyla CEO istihdam etmeye yonelmektedir. Bu
tir gelismelerin tekellesme egilimine yol acabilecegini degerlendirmek miimkiindiir. Bu
cercevede esit rekabet satlarini siirdiirecek, tekellesmeyi onleyecek, kiiciik yapimecilar

tekellesme temaytillerine karsi koruyacak hukuki diizenlemeler 6nem arz etmektedir.

Film yapimciligi acisindan degerlendirilmesi gereken bir baska husus da dijitallesme
siirecinde korsancilik anlayisinin degismesidir. Korsancilik son dénemde merdiven alti
saticiligindan c¢ok dijital ortama tasinmaktadir. Bu yeni tiir korsanciligin sektore zarar1 eski
merdiven alti korsanciligina nispetle ¢ok daha fazladir. Giiniimiizde hayatin her alaninda
tecriibe edilen bireysellesme tecriibesi seyir anlayisina da yansimakta, sinemaya gitme arzusu
zayiflamakta, Ozellikle gencler filmleri mobil iletisim mecralarinda istedikleri yerde ve
zamanda izleyebilmektedirler. Yapimcilarin bu siireci takip etmesi ve dijital korsan yayiminin
tespiti halinde miidahele ederek engelleme tesebbiisiinde bulunmasi gerekmektedir. So6z
konusu gelismeleri takip etmek, hukuk dis1 yayinlar1 Tiirkiye’de ve yurt disinda engellemek
icin siireci yoneten firmalar kurulmaktadir. Film yapimcilar1 bu firmalardan hizmet almakta

ve bu ise 6denek ayirmak zorunda kalmaktadir.
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Sonug itibariyla vurgulamak gerekirse, son donemde degisen ve gelisen Tirkiye ile birlikte,
Tirk film sektorii de hem yapisal hem de islevsel anlamda degismekte, yonetmenden
oyuncusuna ve yapimcisina kadar biitiin temel unsurlar kendilerini yeniden tanimlamak ve

yapilandirmak zorunda kalmaktadir.
Dagitim

Dagitimin 6nemi, ¢ekilmis bir filmin ancak seyircisiyle bulusma aninda anlam kazanmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu c¢ergevede dagitimci, filmin hak ettigi diizeyde taninmasi ve
seyircisiyle bulusabilmesi i¢in gerekli biitiin sartlarin yerine getirilmesi ylkiimliiliigiini
istlenen kisidir. Bu baglamda filmin yurt icinde/disinda ve festivallerde tanitilmasi
dagitimcinin tanitimina, dagitimeinin kendini tanitmasi ise dagittigi filmlerin tanitimina katki
saglamaktadir. Piyasa sartlarini, vizyon tarihini, diger filmlerin durumunu, salon ve koltuk
sayisin1 dikkate alan dagitimer sectigi filmin pazarlamasini organize eder. Bu durum elbette
dagitimcinin sectigi ve gelirinden kendi payi alacagi filmin potansiyel basari giiclinlin ne
denli belirleyici oldugunu gostermektedir. Dagitimcinin iistlendigi bu sorumluluk, elbette ayni
zamanda ne denli alaninda uzmanlasmis, yetkin ve mali agidan giiclii olmas1 gerektigine isaret

etmektedir.

Tiirkiye’de yapimcilar gibi dagitimcilar da, tanitim imkanlarini kullanmanin yaninda,
filmlerin miimkiin oldugunca ¢ok salonda gdsterime girmesine ve bunun i¢gin uygun vizyon
tarthi belirlemeye caligmaktadirlar. Fakat bir¢ok dagitimcinin ayni yontemi belirlemesi ve
filmlerin sadece belirli sezonlarda ve dar zaman dilimlerinde vizyona girmeleri dolayisiyla
cakismalar yasanmaktadir. Ornegin bir hafta dnce bircok salonda vizyona girmis giiclii bir
filmin muhtemel gise basarisina, hemen bir hafta sonra vizyona giren bir bagka gii¢lii film
kismen de olsa engel teskil edebilmekte veya kiigiik biitceli filmler gdsterim igin salon
bulmakta gii¢liik ¢ekebilmektedirler. Bu ¢ergevede degerlendirildiginde, filmin kendisinden

cok dagitimci firmanin sahip oldugu salon sayis1 ve tekel gilicli onem kazanmaktadir.

1987 yilinda Yabanct Sermaye Kanunu’nda yapilan degisiklikle Tiirk sinema sektoriine
girmeye baslayan Warner Bros ve UIP gibi yabanci sermayeli dagitim firmalar1 pazara
girdiler ve 1989°dan itibaren hakimiyet kurmaya basladilar. Bu siiregte 6ne ¢ikan yerli firma

ise, 1941 yilindan beri film ithal eden Ozen Film’dir. Ozen Film, dagitim pazarmin 2005
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yilinda % 34’iine, 2006 yilinda ise % 26,5 oranina sahip olmus ve rekabet giiciini

korumustur.

Ancak Tiirkiye’de 6zellikle 2003 yilindan sonra baslayan ve giiniimiize kadar devam eden
ekonomik gelismelerin, sinema sektoriinde tecriibe edilen film sayisinin ve gise hasilat
oranlarinin artmasinin, dagitim sirketleri arasinda birlesmeler, yeni firmalarin pazara girmesi
ve ¢ikmasi ile sonuglanan dalgalanmalara yol a¢tigin1 sdylemek miimkiindiir. AFM, BKM ve
Plato Film gibi yapim firmalarinin birlesmesiyle olusan Kenda’nin 2004’de pazara girip,
2008’de c¢ikmasi, 2008°de Fox ile ortaklik iliskisi kuran Tiglon’un piyasaya girmesi, pazar
paylarmm 2011 yilma kadar Ozen Film, Warnes Bros, Tiglon, Pinema ve UIP firmalari
arasinda gidip gelmesi bu duruma Ornek teskil etmektedir. S6z konusu istikrarsizlik 2015
yilina kadar stirmiis ve irili ufakli 50’ye yakin firma piyasaya girmis ve bir¢ogu yine pazar

sartlarina tutunamayarak geri ¢ekilmistir.

Tiirkiye’de dagitimer bir firmanin piyasaya girmesine mali ve hukuki acidan engel
bulunmamaktadir. Yine de kii¢lik firmalarin belirli araliklarla piyasaya girip ciktiklarini,
istikrar yakalayan ve varligii siirdiiren dagitimci sayisinin toplama oranla oldukca diisiik
oldugunu vurgulamak gerekmektedir. Bu istikrarsizligin sebepleri arasinda, tabii ekonomik
gelismelerin ve pazarin biliylimesinin yaninda, elbette dijitallesme ile birlikte degisen dagitim
ve gosterim siirecinin, seyir imkanlarinin ¢esitlenmesinin ve artmasinin, seyirci kitlesinin ve

aliskanliklarinin degismesinin oynayabilecegi muhtemel rollerin vurgulanmasi gerekmektedir.

Biitiin bu piyasanin istikrarsizlasmasina yol agan faktorlerin yaninda, arastirma projemiz
kapsaminda gerceklestirdigimiz Film Dagitim1 ve Gosterimi Cahstayl’ndai ozellikle one ¢ikan
husus dagitimcihigin  tekellesmesi sorunudur: Ozellikle arthouse tarzinda film iireten
yonetmenler ve yapimcilar dagitim alaninda tezahiir eden tekellesme temayiillerinden sikayet
etmekte ve alternatif dagitim baghgi altinda Orgiitlenmeye c¢alisarak, filmlerini aracisiz
bicimde gosterime sunmanin yollarin1 aramaktadirlar. Fakat bu tarz filmlerin sayis1 fazla
olmadigindan, ogiitlenme konusunda sorunlarla karsilasilmakta ve dagitilan film sayisi,

yerlesik dagitim zincirine nispetle dikkate deger bir yekiin teskil etmemektedir.

Rekabet Kurumu’nun Sinema Hizmetleri Sektér Raporu’nda (2016) ifade edildigi iizere,

dagitime1 firma Warner Bros’a (WB) 2007 yilinda, tekellesme temayiilleri oldugu ve rekabet

'{stanbul Ticaret Universitesi Film Dagitimi ve Gdsterimi Calistay1, 2 Haziran 2016.
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kurallarina tam olarak uymadig1 gerekgesiyle idari para cezasi verilmistir. Bu somut 6rnek
dagitimc1 piyasasinin rekabet sartlarinin tekellesme temayiillerine uygun oldugunu
gostermektedir. Ancak, 2011 yilinda iki 6nemli dagitimct firma olan Mars Sinema Turizm ve
Sportif Tesisler Isletmeciligi A.S. (MARS) ve Uluslararast Film Produksiyon Ticaret ve
Sanayi, A. S. (AFM)’nin birlesme kararinin Rekabet Kurulu tarafindan onaylanmasi diger
dagitimer firmalar tarafindan tedirginlikle karsilanmistir. Rekabet Kurulu 17.11.2011 tarihli
karariyla, 9 adet sinema isletmesinin elden c¢ikarilmasi ve 3 adet sinema isletmesinin
kapatilmasi sartiyla birlesme islemini onaylamistir. Bu durum dagitim piyasasinin énemli bir
kismina hakim olan MARS/AFM birlikteliginin dikey yapilanmaya gidebilecegi, dolayisiyla
az sayida isletmeye sahip firmalarin piyasadan cekilmek zorunda kalabilecegi ihtimalini
dogurmustur.  Nitekim MARS/AFM’nin  elden ¢ikardigi isletmeler  varliklarim
siirdiirememisler, ya kapanmis ya da baska firmalar tarafindan devir alinmislardir. Sinema
salonlarinin 6zellikle son 10 yilda hizla artan bir oranda AVM’lere tasinmis olmasinin
tekellesme ihtimallerini giiglendirebilecegi dagitimcilar arasinda dile getirilmektedir. Zira
AVM isletmecileri, kendi biinyelerinde actiklar1 ¢ok salonlu sinema isletmelerini, daha ¢ok
seyirci toplama gayesiyle gii¢lii ve markalagsmis firmalara agma temaytilii gostermektedirler.
Bu durum elbette kiiciik dagitimer firmalarin AFM zincirlerine girerek filmlerini gosterme
sansini azaltmakta ve biiylime imkanlarini sinirlayan bir kisir dongiiye yol agmaktadir. Her ne
kadar MARS/AFM birlesme oncesinde 9 sinema isletmesini elden ¢ikarsa da, pekala yeni
isletmeleri bilinyesine katma imkénina sahiptir. Nitekim MARS/AFM 2011-2015 yillar
arasinda Tirkiye genelinde acilan 61 AVM projesinin 33’nii almis, ayrica perde reklamciligi
alanina da girerek dikey bir yapilanmaya gidebileceginin sinyalini vermis, pazardaki pasta
payim blyiitmiistiir. Sonug¢ olarak, MARS/AFM’nin reklam piyasasindaki rolii satilan bilet
sayis1 ve hasilatindaki pay1 6nemli dlgiide artmistir. Bu gelisme bilet fiyatlarinda asir1 yiikselis
ve tekellesmeye yol agmamis olsa da, dagitimci piyasasini kiiciik firmalarin biiylime sartlarini
zorlastiran yeni bir potansiyel durumla karsi karsiya biraktigr asikardir. Rekabet Kurumu’nun
raporunda, MARS/AFM birlesmesi sonrasinda biiylime oraninin 6ngoriilenin {istiinde
olmadigin1 belirtmekte ve gelismelerin takip edilecegi isaretini vermektedir. Ancak, yeni
stratejiler ve projeler gelistiren MARS/AFM’nin 6ngoriilen 6l¢iide biiylidiigii sdylense de,
2010 onecsinde piyasada O6nemsenecek bir paya sahip olan Ozen Film gibi dagitimci
firmalarin bu gelismeden olumsuz etkilendigi ortadadir. Ayni durum, ileride ayrintili bicimde

incelenecegi lizere, gosterim ve perde reklamciligi pazar icin de gegerlidir. Kald1 ki, biitlin
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dagitimci firmalar arasinda sadece MARS firmasinin, sinemaya girdi saglayan biitiin alanlarda

dikey biitiinlesik bir faaliyet stratejisi uygulamasi dikkat ¢ekicidir.

Dagitimcilik sektoriine iliskin bir baska 6nemli husus da, dagitilan film sayisindan ziyade
seyirci sayisinin belirleyici olmasidir. Ornegin, genellikle arthouse tarzi filmler dagitan M3
Film ve Bir Film firmalarimin dagittig1 film sayis1 toplamin yaklasik 1/3’line tekabul etmesine
ragmen, ulasilan seyircinin % 3 civarinda kalmasi diisiindiiriiciidiir. Bu durum, Tiirk sinema
sektoriinlin gelismesi ve uluslararasi pazarlara agilabilmesi i¢in, diisiik biitceli ve az seyircili
arthouse filmlerden ¢ok, sanatsal niteligi ve ulastiZ1 seyirci sayis1 yiiksek, orta ve biiytlik
biitceli filmlere ihtiya¢ duydugunu gostermektedir. Bu siiregte elbette arthouse filmlerin
onemli roller iistlendigi asikardir. Fakat 6te yandan ucuz tiikketime dayali, daha ¢ok komedi
agirlikli  filmlerle arthouse filmleri birlestirecek bir orta yolun bulunmasinin, Tiirk
sinemasinin sektorel biiyiimesi ve nitelik kazanmasi i¢in zaruri oldugunu vurgulamak

gerekmektedir.

Dagitimer firmalarin 2011-2015 donemine iliskin pazar paylarina bakildiginda, tecriibe edilen
degisim siirecini degerlendirmek miimkiindiir. Bu ¢er¢evede 2011 yilinin dagitimci tablosuna
bakildiginda ilk 3 firmanin pazar hasilat payimin yaklasik % 74’tine sahip oldugu, doérdiincii
siradaki Ozen Film’in 2010 yilinda % 12 olan pazar paymin % 15,64 oranma yiikseldigi
goriilmektedir. 2012 yilinda ise ilk 3 firmanin pazar paymnimn % 85 oranma yaklastig1, Ozen
Film’in ise % 1,23’liik orana diistiigii goriilmektedir. 2013 yilinda MARS firmasinin heniiz
piyasaya girip giiclenmedigi, ilk 3 firmanin pazar payinin % 78’e civarinda seyrettigi, Ozen
Film’in ise diistisiinii siirdiirerek ancak % 0,38’lik bir orani1 yakalayabildigi goriilmektedir.
2014 yilinda ise MARS firmasmin etkin olmaya basladigi, ilk 3 firmanin toplam oraninin
diiserek % 68’e diistiigii, Ozen Film’in ise % 0,31’lik oranla gerilerde kaldig1 goriilmektedir.
Nihayet 2015 yilina gelindiginde UIP ve MARS 1n liderligi ele gecirdigi, Tiglon ve Ozen
Film’in % 1’lik oranin altinda kalarak, bir anlamda piyasadan ¢ekildigi, yaklasik % 82’lik bir
oranin ilk 5 firma arasinda paylasildig1 goriilmektedir. 2011-2015 yilllar1 arasin1 kapsayan
tabloya biitiiniiyle bakildiginda, yabanci dagitim sirketleri UIP ve Warner Bross’un pazar
paylarim1 kismi diisiislere ragmen biiyiik oranda koruduklari, MARS dagitim sirketinin son iki
yilda grafigini yiikselttigi, Pinema ve TME dagitim firmalarinin paylarmi yiikselttikleri,
Tiglon ve Ozen Film dagitim sirketlerinin pazardan gekildikleri goriilmektedir. Sonug

itibartyla, birka¢ firma disinda film dagitim sektoriiniin istikrarli bir yapiya sahip olmadigini,
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kiiciik firmalarin nispi yiikselisine izin verse de, pazar istikrarinin ancak biiyiik birkac firma

tarafindan saglanabildigini sdylemek miimkiindiir. Son bes yillik tablo, rekabet sartlarinin

tekellesmenin Ontline gegecek, sayisal orani olduke¢a yiiksek olan kiiglik firmalarin istikrarl

biliyiime sanslarini artiracak bigimde yeniden diizenlenmesi gerektigine isaret etmektedir'.

Dagitim Firmalarinin Toplam Dagitim Hasilat Paylari (2011-2015)

2011 2012 2013 2014 2015
Dagitimer Oran % SF; ;‘:;l Oran % SFal ;,r:sll Oran % SFa] ;/]121 Oran % SFal ;,rll; Oran % SFal ;’l:;l
uIp 33,15 49 32,11 46 45,48 53 31,16 37 28,42 36
Warner Bros. 20,88 32 16,91 25 19,09 33 11,11 34
Tiglon 19,65 85 35,28 79 25,89 68 17,61 20
Ozen Film 15,64 16 1,23 16 0,38 21 0,31 17 0,21 21
Pinema 5,3 22 8,78 35 6,54 40 7,13 50 11,12 34
Mars Dagitim 6,31 10 30,23 58
Medyavizyon 2,9 23 3 24 1,58 28 1,99 11
M3 Film 0,85 34 1,19 42 0,9 54 1,48 87 0,98 68
TME Film 5,98 11 11,3 46
Cinefilm 0,51 3 0,02 0 1,76 3 1,21 4
Chantier 0,44 5 1,2 12 1,3 12 4,8 28 2,63 20
CineGroup 0,32 8
Duka Film 0,25 5 0,21 4 0,32 5 0 1
Onay Film 0,03 1
Jan Medya 0,03 1
Umut Sanat 0,02 1 0,01 1 0 0
Nar Film 0,01 1
Interfilm 0,01 1
Nizam Eren lletisim 0 1
Eroz Film 0 1
Adrenal Film 0 0
PinemArt 0,06 4 0,16 12 0,01 2 0,06 6
iFB 0,08 2 0,02 2 0,04 2
Bir Film 1,44 20 2,14 41
Roll Caption 0,62 10 0 1
Siyah Marti 0,18 1
Bocek Film 0,05 1
Mir Yapim 0,05 4 0,02 1
SETEM Akademi 0 9 0,01 2
Osman Ozcan 0 1
Celik Film 0 1
MC Film 0,51 22
Orak Film 0 3
Atyapim 0 1
AGU Film 0 1
Ahu Film 0 1

i https://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)
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Dagitilan filmlerin ulastig1 seyirci oranlarina bakildiginda, benzer bir tablo ile karsilasildigi,

biiytik dagitict firmalarin siralamasinin degismedigi gérﬁlmektediri.

Dagitim Firmalarinin Toplam Seyirci Sayilar1 (2011-2015)

2011 2012 2013 2014 2015
Dagitimel Toplam Seyirci Toplam Seyirci Toplam Seyirci Toplam Seyirci Toplam Seyirci
UIP 14.020.722 14.236.282 22.873.402 19.085.859 17.116.125
Warner Bros. 8.832.934 7.496.584 11.691.476 6.692.731
Tiglon 8.310.358 15.642.767 13.019.544 10.784.841
Ozen Film 6.615.654 547.329 193.519 189.798 123.980
Pinema 2.243.289 3.894.428 3.286.979 4.368.340 6.699.204
Mars Dagitim 3.866.980 18.207.453
Medyavizyon 1.224.605 1.331.366 793.141 1.220.521
M3 Film 359.676 527.192 452.549 905.372 592.413
TME Film 3.660.516 6.807.255
Cinefilm 214.581 7.549 1.077.195 726.273
Chantier 184.289 531.974 654.797 2.941.736 1.586.380
CineGroup 134.776
Duka Film 106.066 93.417 160.117 309
Onay Film 12.935
Jan Medya 12.334
Umut Sanat 9.309 4.841 775
Nar Film 6.242
Interfilm 3.985
Nizam Eren lletisim 419
Eroz Film 1.397
Adrenal Film 469
PinemArt 25.820 79.700 7.938 36.902
iFB 42.116 10.185 23.785
Bir Film 879.286 1.291.671
Roll Caption 380.667 864
Siyah Mart1 110.077
Bocek Film 33.406
Mir Yapim 29.478 10.351
SETEM Akademi 1.117 4.224
Osman Ozcan 105
Celik Film 56
MC Film 307.796
Orak Film 760
Atyapim 97
AGU Film 37
Ahu Film 10

i https://boxofficeturkiye.com/ (2011-2015)
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Dagitimer firmalarin 2014 ve 2015 yillarinda dagittiklar: film sayilarina bakildiginda dagitilan

film sayis1 farklili§ina ragmen pazar hasilat payr siralamasimin degismedigi, dagitilan film

sayisinin pazar hasilat paylariyla 6rtiismedigi gérﬁlmektediri.

Dagitimcilarin Film Sayis1 2011
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Dagitimcilarin Film Sayis1 2013
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Dagitimcilarin Film Sayis1 2014
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Dagitimcilarin Film Sayis1 2015
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Dagitim firmalar1 arasinda UIP ve WB adiyla iki Amerikali sirket faaliyet gostermektedir. Bu
iki firma da yerli, yabancit veya ortak yapim farki gozetmeksizin dagitim yapmaktadir.
Dagitim firmalarimin sadece yerli film hasilatindan aldiklar1 paylara bakildiginda UIP ve WB
dagitim firmalarinin 2015 yilinda gosterime yeni giren yerli film sayisindan yaklasik %10,1°lik

bir pazar payina sahip olduklari, pazar paylarinin onceki yillara gore diislis gosterdigi

anlagilmaktadir'.
Yerli Film Hasillatindan Alinan Pay (%) Gogt:;:;:l: d(::lrzl:l:::ll};;r(lz/gﬂm

Dagitimci 2013 2014 2015 2013 2014 2015
Pinema & Pinem Art 8,7 7 29.4 13,8 14,7 15
Mars Dagitim - 10,4 26,9 - 2,8 23,8
UIpP 51,7 25 23,2 18,4 6,4 3,8
Warner Bros. 9,1 18,8 9,5 6,9 9,2 6,3
The Moments Ent. - 0,4 49 - 0,9 6,3
Cinefilm - 32 3,4 - 2,8 3,8
Chantier 0,1 59 2 2,3 6,4 8,8
Bir Film - 0,6 0,2 - 0,9 3,8
M3 Film 0,2 1,3 0,2 13,8 18,4 12,5
MC Film - - 0,2 - - 6,3
Ozen Film 0,4 0,3 0,1 15 9,2 6,3
Medyavizyon 1,3 0 - 10,3 0,1 -
Tiglon 28,4 25,1 - 15 5,5 -
Diger 0,1 2 0,1 45 22,7 33
Toplam 100 100 100 100 100 100

Ayni donem, yabanci film hasilati1 ve yillara gore vizyona yeni giren filmlerin dagitimindan
alman paylar bakimindan incelendiginde, UIP ve WB dagitim firmalarimin 2015 yilinda
gosterime yeni giren yabanci film sayisindan yaklasik % 20°lik bir pazar payma sahip
olduklari, Ozen Film ve M3 Film gibi dagitim firmalarinin yeni vizyona giren yabanci

filmlerin dagitimia yéneldikleri goriilmektedir”.

i

' Rekabet Kurumu Sinema Hizmetleri Sektdr Raporu, 2016.
" Rekabet Kurumu Sinema Hizmetleri Sektér Raporu, 2016.
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Yabanci Film Hasillatindan Alinan Pay (%) Go“;‘:;:;Sgﬁlﬁﬁg;‘i;‘;a(l},z)l?llm
Dagitimci 2013 2014 2015 2013 2014 2015
uIp 39,8 31,5 62,7 14,5 12,5 12
The Moments Ent. - 13,8 11,8 - 4 12,6
Warner Bros. 26,8 23,6 9,6 9,8 9,3 8,4
Mars Dagitim - 2,8 4,2 - 2,8 9,6
Pinema & Pinem Art 4,9 7,6 4,1 16,2 14,1 9,6
M3 Film 1,7 1,6 3 17,9 27 24
Bir Film - 2,5 2 - 7,7 9
Chantier 3,1 2,9 1,2 43 8,5 3,4
MC Film 5 . 0,8 . . 48
Ozen Film 0,2 0,2 0,4 3,4 2,8 4,8
Medyavizyon 1,5 4.5 - 8,1 4 -
Tiglon 21,4 8,8 - 23,9 4.8 -
Diger 0,6 0,2 0,2 1,9 2,5 1,8
Toplam 100 100 100 100 100 100

Tiirkiye’de sinema filmleri dagitim pazarmin gelisimini etkileyen dnemli unsurlarin basinda
kuskusuz film izleme mecralarinin ¢esitlenmesinin yaninda yeni teknolojik gelismelerin
beraberinde getirdigi yeni dagitim ve izleme imkanlar1 gelmektedir. Ozellikle filmlerin uydu
ve internet iizerinden izlenilmesi, dagitim alaninda da yeni imkanlar1 giindeme tasimaktadir.
Dijital teknolojinin gelismesi kiiresellesme siirecinin hizlanmasina ve yayaginlasmasina yol
acmakta, ulusallik sinirlar1 gittikce gegerliligini yitirmektedir. Bu durum kiiresel 6lcekteki
firmalarin, hatta kii¢iik miitesebbislerin ulusallik siirlarin1 asarak uydu ve internet teknolojisi
iizerinden ayni anda her yerde film gdsterimine ve yayina imkan tanimakta, film dagitimi i¢in
gerekli olan zamansal ve mekansal mesafeleri ortadan kaldirmaktadir. Boylelikle 6rnegin,
uydu veya internet lizerinden film gdsterimi imkéanina sahip olan firmalar diinyadaki herhangi
bir lilkenin dagitim pazarina girebilme, hem sinema salonlarinda hem de evlerde izleyici ile
bulusabilmektedirler. Bu gelismenin dagitim firmalarin1 aradan ¢ikarmasa bile, etkinlik
diizeylerini azaltmasi, ulusal Olcekteki dagitim firmalarini ticari prosediirii yliriiten araci
pozisyonuna indirgemesi miimkiin géziikmektedir. Ozetle ifade etmek gerekirse, Tiirkiye’de
film dagitimi1 pazarmin yerli aktorlerin teknolojik gelismeleri dikkatlice takip etmeleri ve
muhtemel gelecegi tahmin ederek tedbir almalar1 veya kiiresel 6lgekte onciiliikk etmeleri 6nem

arz etmektedir.
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DVD Pazan

iTunes, Netflix, puhutv, TV+ ve BIuTV gibi internette sunulan sinema filmi ve dizi izleme
platformlarinin yayginlagsmasi, filmlerin internete baglanabilen televizyonlardan, masaiistii
bilgisayarlardan, tabletlerden ve mobil telefonlardan izlenebilmesi ve nihayet film izleme
aligkanliklarinin degismesinin yaninda hem internette hem de DVD-VCD pazarinda korsan
yayinciligin 6nlenememesi sebebiyle DVD satiglarinin her gecen yil azaldigini séylemek
miimkiindiir. Konuya iliskin olarak Tiirkiye’nin ana DVD dagitimcist Alpa Film Dagitim

sorumlusu Ferit Ozocak ile yaptigimiz g61‘1'1§medei bu durum teyit edilmistir.

Kitapyurdu, idefix ve D&R gibi Tiirkiye’nin en ¢ok DVD satis1 yapilan firmalara film
dagittmim1 gerceklestiren Alpa Film Dagitim verilerine gore; Tiirkiye’de DVD film
dagitimindan 2015 yilinda elde edilen ciro 1 milyon DVD ile 15 milyon TL civarindadir.
DVD satislar1 yukarida belirtilen sebeplerden dolay1 her gegen yil azalmaktadir. Ornegin,
gisede biiyiik basar1 yakalayan bir filmin satis adedi 2010 yillinda 30.000’1i bulurken, bu
miktar 2015 yilinda 5.000’e kadar diismektedir. Sektér 2012 yilindan itibaren her yil % 15-20
oraninda kii¢iilmektedir. Satis miktarinin diismesi, DVD birim fiyatinin ytlikselmesine yol
agmakta, bdylece sektdr icinden cikilmasi zor bir kisir dongiiye girmektedir. Ozellikle yerli
filmlerin dagitiminda iade ve Odeme sartlarinin agir olmasi nedeniyle zorluklar
yasanmaktadir. Yapimeci firmalar vizyona giren filmlerini DVD formatinda piyasaya
siirmeden Once televizyonda gosterilmesine izin verebilmektedir. 2015 yili itibariyla yerli

filmlerin DVD satis1 toplam satigin ancak % 20’sini olusturmaktadir.

Alpa Film Dagitim verilerine gore Tirkiye’de DVD satiglarinin cinsiyete gére dagilimina
bakildiginda erkeklerin % 60’lik, kadinlarin ise % 40’lik bir oran1 teskil ettikleri
goriilmektedir. Kadinlarin DVD alimlarinda, 6zellikle ¢ocuklarin, ¢ocuk filmlerine yonelik

taleplerini karsilama arzusunun 6nemli bir etken oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

DVD satislarinin biiyiik oranda basta Istanbul, izmir ve Ankara olmak iizere Adana ve Antep
gibi biiyiik sehirlerde gerceklestigini vurgulamak gerekmektedir. Dagitimer firmadan alinan
bilgiye gore, DVD satiglarinda seyircinin en ¢ok tercih ettigi anlatim tiirii dramatik aksiyon,
komedi ve animasyon filmlerinden olusmaktadir. Bu durum, Tiirkiye’de seyiricinin sinemada

oldugu gibi evde de, filmleri daha ¢ok eglence amacli izlendigini gostermektedir. 2015 yilinda

" Ferit Ozocak (Alpa Film Dagitim) ile gériisme, 26-29 Mayis 2017, istanbul.
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en fazla izlenen filmlere bakildiginda bu yarg1 daha da pekismektedir: Whiplash (2015), Mad
Max: Fury Road (2015), Yildizlararas: (2014), Birakmak Istiyorum (2013), Keskin Nisanci
(2015), Hadi Insallah (2014), Hobbit: Bes Ordunun Savas: (2014), Itirazim Var (2014), Nuh:
Biiyiik Tufan (2014), Exodus: Tanriar ve Krallar (2014).

DVD satislarmmin  6nemli bir kismimi cocuk filmlerinin olusturdugunu vurgulamak
gerekmektedir. Bu alanda en fazla satis yapan filmler arasinda Madagaskar Penguenleri
(2014), Otel Transilvanya 2 (2015), Ejderhant Nasil Egitirsin 2 (2014), Evim (2015), Turbo
(2013), Sirinler 2 (2013), Kéfte Yagmuru 2 (2013), Kuzular Firarda (2015), Karlar Ulkesi
(2013), Inanilmaz Aile (2004), Kayip Balik Nemo (2003) ve Yiiriiyen Sato (2004) gibi filmler
bulunmaktadir. Cocuk filmlerinin DVD satiglarinda 6nemli bir oran1 teskil ettigi muhakkaktir.
Cocuk filmleri sektorii biitiin diinyada onemli bir pazar teskil etmesine ragmen, iilkemizde
hak ettigi Ol¢iide gelisememesi, Ozellikle sinema filmi sektoriinde varlik gostermemesi

diistindiirtictidiir.

Gosterim

Son 10 yillik donemde, 6zellikle 2010 yilindan sonra hizla yayginlasan dijitallesme film
yapim, dagitim ve gosterim siireclerini koklii bicimde degistirmekte ve doniistiirmektedir. Bu
siirecte, klasik donemin 70 mm, 35 mm, 16 mm ve 8§ mm film seritlerine aktarilmasini
gerektiren, belirli fiziksel ve kimyasal islemler sonucunda yikama ve kopyalama imkani
sunan yapim ve gosterim teknolojisi degismis, yerine film seridinin fiziksel gergekligini
ortadan kaldiran, gercegin goriintlisiinii dogrudan kameranin hafizasina kaydedebilmeyi ve

gosterime sunabilmeyi miimkiin kilan dijitale gegilmistir.

S6z konusu gelismeye uyum saglayabilmek i¢in, oncelikle 6nceden film seridine ¢ekilmis ve
cekilmekte olan filmler dijital kopyalara doniistiiriilmiistiir. Dijital kamera ve gosterim
teknolojinde tecriibe edilen dijitallesmenin gelismesi ve yayginlagmasi siirecinde ¢ekimlerin
film seritlerine kaydedilmesi orani gittikce diismiis, film yikama ve kopyalama siiregleri
gittikce daha az miiracat edilen masrafli ve gereksiz bir islem olarak kabul gérmiistiir. Bu
gelisme, dijital cekimlerin ve kopyalarin beyaz perdede gosterilebilmesi i¢in sinema
salonlarindaki film seridi ve makarasini esas alan gosterim teknolojisinin de dijitallesme

siirecine uygun bigimde doniistiiriilmesini zorunlu kilmastir.
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S6z konusu degisim siirecinde gosterimi miimkiin kilmak icin gerekli olan dijital
projektorlerin alimi ve uygun ses dilizeninin tesisi i¢in sinema salonu isletmelerinin mali
kaynak ayirmasi gerektigi asikardir. Salonlarin dijitallestirilmesi i¢in gerekli olan yatirim
masraflarinin sinema isletmelerine yiiklenmesi adil olmayacagi gibi siirecin hizlanmasina
katki saglamayacagi da ortaya c¢ikmistir. Dijital doniisiimiin gerceklesmesi ve siirecin
hizlandurlmast i¢in oncelikle 2005 yilindan itibaren Amerika’da, kopyalama masrafi azalan
yapimcinin salonun dijitallesmesini iistlenen igletmeye katki saglamasini 6ngoren virtual print
fee-VPF uygulamasina gecilmistir. Amerika’da basariyla uygulanan bu sistem, ayn1 yil iginde
Avrupa Birligi’'nde de uygulanmaya baslamis, fakat miistakil sinema isletmelerinin ¢oklugu
ve arthouse tarzi filmleri koruma diisiincesi dolayisiyla ayni diizeyde basar1 saglanamamastir.
VPF sistemi Tiirkiye’de ancak 2013 yilindan itibaren bazi1 dagitimer firmalarin ithal filmler
icin sanal baski bedeli ddeyecegini ilan etmesiyle baslamis, fakat yayginlagma imkani
bulamamistir. Bu durumun baslica sebepleri arasinda, salon isletmelerinin kiigiik biitceli
filmlerden yiliksek miktarda VPF iicreti talep etmesi veya tersine biiylik dagitimcilarin 6deme
icin dagittiklar filmlerin belirli sayida hafta gosterimde kalmasini sart kogmalarini zikretmek
mimkiindiir. Giimiizde daha ¢gok MARS ve DCINEX gibi sirketlerin onciiliigiinde ¢ok salonlu
sinema isletmeleri i¢cin uygulanan sistemin 6zellikle zincir disinda kalan az salonlu sinema
isletmelerinin  doniisiimiine katki saglamadigi, miistakil sinema isletmelerinin dijital

doniisiimii maksadiyla destekleme modellerinin gelistirilmesi gerektigi anlagilmaktadir.

Tirkiye’de sinema salonlarinin dijitallesmesi oraninin Avrupa’ya gore gec basladig1 ve yavas
ilerledigini sdylemek miimkiin goziikmektedir. Nitekim, Rekabet Kurumu’nun konuya iligkin
verilerinden, 2011 yilinda Avrupa genelinde sinema salonlarinin dijitallesmesi oran1 % 52
iken, bu oranin Tirkiye’de ancak %13’e ulastig1 anlasilmaktadir. Ancak, Tiirkiye’de sinema
salonlarinin dijitallesmesi siireci, 2011 yilindan sonra hizli bir gelisme gostermis, Istanbul,
Ankara ve Izmir gibi biiyiik sehirlerde % 90 gibi oranlara ulasmistir. AVM disindaki miistakil
1-2 perdelik kiigiik isletmelerin dijitallesme konusunda karsilastiklart zorluk sebebiyle
dijitallesme oraninin % 22’de kalmasi, Tirkiye ortalamasimi 2014 yili itibariyla %77 ye
diisirmiistiir. Fakat, Antrakt Sinema Dergisi verilerine gore, 2015 yilinda dijital kopya
maliyetinin 3000-3500 TL’den 150-300 TL diizeyine inmesi dolayisiyla, dijital olmayan film

vizyona girmemis, dijitallesme siirecini tamamlayamayan tek perdelik kiiciik isletmeler ise
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biiyiik oranda kapanmustir. Sonug itibariyla 2015 yilinda, biitiin filmler dijital bir platformda
cekilmis ve bodylece yerli film iiretiminde ve dolayisiyla gosteriminde dijitallesme orani

%100’e ulagmistir.

Tiirkiye genelinde satilan bilet sayis1t 2011 yilnda 42 milyonun iizerinde iken, 2015 yilinda
onemli bir artis gostererek 60.228.409 adete ulasmstir. TUIK verilerine géreii Istanbul en
fazla sinema salonu sayisma sahiptir. Sadece Istanbul’da 2014 yili itibartyla 705 salon
bulunmaktadir. 2015 yihi itibartyla Tiirkiye’de 74 ilde sinema salonu bulunmaktadir. Sinema
salonu bulunmayan iller ise Ardahan, Bayburt, Glimiishane, Hakkari, Igdir, Sinop ve
Sirnak'tir. Perde, teknik donanim ve salon yeterliligi agisindan gosterim sartlarinin saglikli
olmadig iller ise Agri, Bayburt, Bitlis, Igdir, Tunceli, Artvin ve Kars’tir. Tiirkiye genelinde
sinema salonu sayis1 2015 yilinda, 2014 yilina gore % 8,6 artarak 2 bin 356’ya, salonlarindaki
koltuk sayis1 ise %7,7 artarak 297 bin 610’a ulagsmistir. Antrakt Sinema Dergisiiii verilerine
gore ise Tirkiye’deki toplam sinema sayis1 2015 yili itibariyle bir onceki yila gore % 8

bliyiimiis ve 611°den 625’e¢ ¢ikmis, salon sayisit ise % 3 biiyliyerek 2.483’den 2.648’e

yukselmistir.

Yillara Gore Sinema ve Salon Sayilar1 (2011-2015)
Yil Sinema Sayis1 Salon Sayis1
2011 520 1.968
2012 567 2.093
2013 568 2.243
2014 611 2.483
2015 625 2.648
Yil Sinema Salonu Sayisi

2011 647

2012 665

2013 704

2014 705

2015 778

' Antrakt Sinema Dergisi, http://www.antraktsinema.com/
" Tiirkiye Istatik Kurumu (TUIK) verileri (2014-2015), http:/www.tuik.gov.tr/
" Antrakt Sinema Dergisi, http://www.antraktsinema.com/
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TUIK verilerine gore, 2011-2015 doneminde Tiirkiye genelinde sinema koltuk sayilarinda da,

salon sayilarinda oldugu gibi nispi bir artis bulunmaktadir'.

Tiirkiye Genelinde Sinema Koltuk Sayilar: (2011-2015)
2011 257.604
2012 263.301
2013 293.025
2014 276.318
2015 297.610

Tiirkiye’deki sinema salon sayisinin dagiliminda iller bazinda oldugu gibi bolgesel dagilim
oranlarinda da Istanbul’un &nceligi goriilmekte, birinci sirayr Marmara, ikinci siray1 ise I¢
Anadolu bolgesi almaktadir. Antrakt Sinema Dergisi verilerine gore, 2015 yilinda sinema

salonlarindaki koltuk sayis1 bakimindan da siralama degismemektedir.”

Bolgelere Gore Sinema Salonu Koltuk Sayilar1 Dagilimi (2015)
Bolge 2015

Kibris 3.105

Dogu Anadolu 11.454

Giiney Dogu Anadolu 18.678

Karadeniz 22.870

Akdeniz 33.681

Ege 42.378

i¢ Anadolu 59.235

Marmara 139.312

Avrupa tllkelerindeki toplam sinema perde sayilari ile niifus oranlarini dikkate almaksizin

karsilastirildiginda, Tiirkiye’nin 7. sirada yer aldigi gérﬁlmektediri“.

Avrupa Ulkelerinde Sinema Perdesi Sayilari (2015)
Ulke Perde Dijital Perde Digital 3D Perde Niifus (Milyon)
1 | Fransa 5741 5751 300 66,9
2 | Almanya 4692 4692 2178 82,67
3 | Birlesik Krallik 4046 3954 2030 65,64
4 | Rusya 4021 4021 3161 144,3
5 | italya (Yaklasik) 3852 3525 1360 60,6
6 | ispanya 3588 3302 1108 46,56
7 | Tiirkiye 2648 2184 595 79,51
8 | Polonya 1256 1074 680 37,95
9 | Hollanda 888 893 460 17,02
10 | isvec 802 790 551 9,903

':_Tﬁrkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verileri (2011-2015), http://www.tuik.gov.tr/
" Antrakt Sinema Dergisi, http://www.antraktsinema.com/
" Kanzler & Milla, 2016
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Sinemanin dagitim ve gdsterim alanlarinin yakin iligki ig¢inde

donemde sinema solonlarmin ve isletmelerinin AVM’lere kaymasi ve miistakil sinema
isletmeciligi ve salonlarinin, 6zellikle dijitallesme siirecinde oldukc¢a azalmasi, dagitimci ve
sinema isletmecisi arasindaki dengeleri biitiinliyle degistirmis goziikmektedir. Nitekim, 2015
yil1 sinema isletmeciligi salon ve koltuk sayilarina bakildiginda, Tiirkiye ortalamasi % 75’lere
varan AVM sinema zincirlerinde tekellesme temaytiliiniin kendini hissettirdigi, ilk 10’a giren

isletmelerin sinema komplekslerinin % 28’lik, salonlarin % 35°’lik ve koltuk sayisinin

% 39’luk oranina sahip olduklari goriilmektedir'.

oldugu muhakkaktir. Son

Tiirkiye Sinema Zincirleri (2015)
Grup Adi Bina Sayisi Salon Sayisi Koltuk Sayisi
1 | Mars (CineMaximum) 79 709 100.494
2 | Avsar 18 145 19.175
3 | CinemaPink 17 118 11.927
4 | CineMarine 15 120 12.623
5 | Site 16 95 9.618
6 | Prestige 10 86 9.836
7 | Torun (Cinetech) 6 56 8.510
8 | Cinens 10 58 6.700
9 | Ozdilek 5 36 4.254
10 | Alarko 5 28 3.334
11 | Diger 277 938 104.982
Toplam 458 2389 291.453

IIk 10’a giren dagitim firmalar iginde 6zellikle Mars Grubu’nun Tiirkiye ortalamasinda

agirlikli bir yere sahip oldugu goriilmektedir:

Mars Grubunun Genel Gosterim Agindaki Pay:

Bina Sayisi Salon Sayisi Koltuk Sayisi
Mars (CineMaximum) 79 709 100.494
Diger 379 1680 190.959

i Cenk Sezgin, Sinema Salonu Yatirimcilar: Dernegi (SISAY) Arastirma Verileri, 2016
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Mars Grubunun
Tiirkiye Sinema
Sayisindaki Pay:

" 17%
83%

" Mars (CineMaximum)

" Diger

Mars Grubunun Tiirkiye
Salon Sayisindaki Pay1

II 30%
70%

* Mars (CineMaximum)

" Diger

Mars Grubunun Tiirkiye
Koltuk Sayisindaki Payi

‘. B
66%

" Mars (CineMaximum)

" Diger

Dagitim ve gosterim sektoriiniin  tekellesmeye yol agmayacak bicimde desteklenmesi
gerekmektedir. Bu iki sektoriin desteklenmesi icin bilet fiyatlarindan kesilen KDV (%8),
riisum vergisinin (%10) ve sinema salonlarinin elektrik maliyetinin diisiirtilmesi tekliflerinin
elbette degerlendirilmesi gerekmektedir. Fakat asil biiyiikk katkinin, sinemay1 destekleme
fonlarinin ¢ogaltilmasiyla, hi¢ degilse bile yegane destek fonu olarak goriinen T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi Sinema Destekleme Kurulu’na aktarilan % 75°lik rlisim vergisi payinin
tamamin sinema sektoriine destek olarak geri donmesiyle saglanacagi muhakkaktir. Zira
yaptigimiz aragtirma, sinema sektoriine destek olarak geri donen miktarin riisum vergisinden
kesilen % 75’lik yillik toplam miktardan az oldugunu, bu miktarin bazi yillarda 1/3’lik
oranlara diistiigiinii, kalan kismin T.C. Maliye Bakanligi’na aktarildigim1 géstermektedir. Ayrica
sinema filmlerinin gosteriminin yigilmaya ve haksiz rekabete yol agacak sekilde belirli
sezonlara degil, biitiin yila yayilmasi; sadece yapim degil, ayn1 zamanda dagitim ve gosterim
sektoriine de katki saglayacaktir. Oncelikle izleyici aliskanliklarinin bu ydnde degistirilmesi
gerekmektedir. Izleyicinin sadece hafta sonlar1 degil, biitiin haftaya yayilacak bigimde
sinemaya gitmeye 0zendirilmesi, bahar ve yaz aylarinin da sinema sezonuna dahil edilmesi,
sektoriin daha da canlanmasina yol acgacagi gibi, muhtemelen bilet fiyatlarinin daha da

cesitlenmesine ve belki de diigmesine zemin hazirlayacaktir.
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Tiirkiye’de sehirlere ve ilgelere gore yapilan farkli uygulamalar dikkate alindiginda sinema
bileti fiyatinin ortalama 11-12 TL’ye tekabiil ettigi sOylenebilir. Fakat bu ortalama ancak

Anadolu’daki ucuz bilet uygulamasi hesaba katildiginda miimkiindiir':

Yil Ortalama Bilet Fiyati (TL)
2011 9,4

2012 9,6

2013 10

2014 10,3

2015 11,2

Seyirci yogunlugunun yasandigi Istanbul gibi biiyiik sehirlerde rekabetci ortama ragmen bilet
fiyat1 ortalamasimin ancak 15-16 TL’ye diistiigli sOylenebilir. Bilet fiyati artis1 her ne kadar
enflasyon artisinin altinda goziikse bile, ortalama aile gelir seviyeleri diisiiniildiigiinde, 15 ile
20 TL arasinda degisen bilet fiyatlarinin arkadas gruplari ile veya ailece sinemaya gitme

imkanini zorlastirdig1 anlagilmaktadir.

Tiirkiye’de seyirici sayisinin siirekli artis gosterdigi ve 2015 yilinda 60 milyonun iizerine
ciktigr goriilmektedir. Fakat bu seyirci kitlesinin istikrarli bir sekilde sinemaya gittigini
sOylemek zordur. Arastirmamiz, seyirci sayisinin biiylik bir oraninin birkag¢ film tarafindan
toplandigimi gostermektedir. Bir milyon seyirci sayisina ulasarak gise basaris1 gosteren film
sayisinin 10’u gegmedigi, iki ve lic milyon seyirci sayisinin {izerine ¢ikabilen film sayisinin
ise 3-5 film arasinda kaldig1 goriilmektedir. Seyirci sayilar1 Recep Ivedik veya Diigiin Dernek
gibi 1-2 filmin katkisiyla artmis goziikmektedir. Seyircisini 2-3 milyonun tizerine ¢ikaran film
sayisinin 10’un tlzerine ¢ikmasi durumunda, artis oranlarini saglikli bulmamiz miimkiin
goziikmektedir. Sonug itibariyla vurgulamak gerekirse, seyircinin ancak belirli kii¢iik bir
oraninin devamli olarak sinemaya gittigini, geri kalan biiylik boliimiiniin ise filmlere gore
araliklarla sinemaya gittigini sdylemek miimkiindiir. Ayrica seyirci sayisindaki mevcut artisin
6 aylik bir sezon diliminde gergeklestigini, yilin diger 6 ayinda film seyredilmedigini, film
gosterimlerinin biitiin yila yayilmast durumunda oranlarin miispet yonde degisebilecegini

unutmamak gerekmektedir.

Film gosterimi alanina salonlarin konumu agisindan bakildiginda, Tiirkiye’de mahalle veya

semt sinemas1 uygulamasinin, birka¢ sembolik ve nostaljik istisna diginda tamamen ortadan

" Sinema Eseri Yapimecilar1 Meslek Birligi (SE_YAP) ve Sinema Genel Miidiirliigi verileri, (2011-2015)
http://sinema.kulturturizm.gov.tr/
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kalktig1, 6zellikle biiyiik sehirlerde AVM sinemaciliginin hakim oldugu goriilmektedir. Biiytik
sehirlerdeki yerlesim anlayisi, giivenlik sorunlart ve yeni tiiketim aligkanliklari, insanlari
AVM’lere yonlendirmektedir. Gelisen bu toplu tiikketim kiiltiiriine eslik eden AVM’lere gelen
seyirci potansiyeli ile bulusmak isteyen sinema isletmeleri de salonlarin1t AVM’lerde agmakta

ve boylece kitlesel seyir kiiltiirii olugsmaktadir.

Film dagitim sektoriinde oldugu gibi, sinema isletmeciligi alaninda da belirli biiyiik firmalarin
digerlerine gore one ¢iktiklari, isletme zincirleri olusturarak pazarin gelisimine yon verdikleri

anlagilmaktadir.

Tiirkiye sinema zincirinde ilk 10 siray1 paylasan sirketlerin verilerine bakildiginda' 200.000’e
yakin koltuk sayisina sahip ilk 10 salon isletmecisi firmanin Tiirkiye’nin toplam salon
sayisinin % 39’una, koltuk sayisinin ise % 64’iine ve isletme sayisinin % 60’1na tekabiil ettigi

anlagilmaktadir.

Sinema Zincirinde ilk 10
Grubun Bina Sayisi

Sinema Zincirinde ilk 10
Grubun Salon Sayisi

Sinema Zincirinde ilk 10
Grubun Koltuk Sayis1

181; 1.451; 1806'471;
% 40 %61 104.982: % 64
277, % 36

% 60 938;
%39
* En Biiyiik 10 Grup  ® Diger

® En Biiyik 10 Grup  ® Diger * En Biiyiik 10 Grup  *® Diger

Sinemalar AVM’lere tasindik¢a, isletmeler kitle sinemasina doniismekte, dolayisiyla arthouse
tarz1 filmlerin, festivaller disinda basar1 sansi azalmaktadir. AVM sinemacilarinin giderleri
semt sinemalarina gore daha fazla oldugundan, daha cok seyirci g¢ekmek zorunda
kalmaktadirlar. Bunun i¢in bagka iirtinlerle sinema biletlerini kombine ederek seyirci cekmeye
calisan AVM sinemalari, yeni bir seyirci kimligi, daha genis bir tiiketim kiiltiirii ve dolayisiyla

pazarlama anlayisina onciiliik etmektedirler.

Salonlarin bazi bolgelerde yogunlasmasi, Tiirkiye genelinde dengeli dagilmamasi ve film
seyrinin sezonluk olmasi, belirli zaman dilimine (Kasim-Mart aylar1 arasinda) sikismasi

sebebiyle, dagitimcilar ve salon sahipleri dagitilan film sayis1 oraninda zorluklarla

i Cenk Sezgin, Sinema Salonu Yatirimeilari Dernegi (SISAY) Arastirma Verileri, 2016
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karsilagsmaktadir. Salon sayisinin azlig1 ve sezonluk seyir aliskanligi dolayisiyla arz talebi
karsilayamamaktadir. Mevcut kapasitenin yetersizligi ve yilllik seyirci oraninin artis1 dikkate
alindiginda, salon sayismnin en az % 50 oraninda artirilmas1 gerekmektedir. Ote yandan son
yillarda seyirci sayisinin yaninda salon ve koltuk sayisinin da arttigimi dikkate almak
gerekmektedir. Yapilan nispeten pahali salon yatirimina oranla kiyaslandiginda, seyirci

sayisinin kar getirecek oranda artmadigini soylemek miimkiin goziitkmektedir.

Salonlarin film sayisiyla ayni oranda artmamasi ve talebi kargilayamamasi, gosterimin bir
sezonla smirli olmasi dolayisiyla, filmleri haftalar boyunca salonlarda gosterme ve deneme
yapma imkanm azalmaktadir. Bu durum, yapimcilar kadar dagitimci ve salon sahiplerini de
olumsuz yonde etkilemektedir. Salon azlig1 sebebiyle esit bir dagitim yapilamamaktadir. Bazi
ticari filmler, gise basaris1 saglamayacagi belli olsa da, yapimci ve dagitimcinin giici
dolayisiyla gereginden fazla vizyonda kalabilmektedir. Bu durum aymi zamanda, gereksiz
yere vizyonda kalan filmlerden belki daha kaliteli olabilecek arthouse tarzi filmlerin gésterim
imkani bulamamasina yol acabilmektedir. Bu konuda, hangi filmin kag¢ haftada kag seyirciye
ulagtigin1 biitiin dagitimcilarin ve salon sahiplerinin gorebilecegi seffaf dijital bir sisteme
gecilmesinin haksizliklar1 6nleyecegi distliniilmektedir. Sektdrde yer alan taraflar arasindaki
iligkilerin eskiye gore daha profesyonel ve gittikce seffaflasmasinin film yapimini, dagitimini
ve sinema isletmeciligini olumlu yonde etkilemesi muhtemeldir. Ayrica sinema salonu
sahiplerinin insiyiatif almasi, seyircinin izleme aligkanliklarini takip etmesi, gelen filmleri ve

seyirciyi kategorize ederek salon belirlemesi 6nem arz etmektedir.

Proje kapsaminda gergeklestirdigimiz Film Dagitimi ve Gosterimi Callstayl’ndai sinema
salonlarinda dijitallesme ve VPF (Virtual Print Fee/Sanal Baski Bedeli) 6deme konusunda
farkli uygulamalar bulundugu dile getirilse de, rekabet sartlarinin esit is sartlarini tesis edecek
hukuki diizenlemelerin eksikligine ragmen, sadece birka¢ dagitimcinin piyasaya hiikmettigi

eski donemlere nispetle diizeldigi anlagilmaktadir.

1Tunes ve Netflix gibi ulusal sinirlar1 asan uygulamalarin, dagitimeilig1 ortadan kaldirmasa da
islevini degistirmesi ve bunun da hem yapim hem de gdsterim siireglerini etkilemesi miimkiin
goziikmektedir. Seyirci bulma orani oldukea diisiik olan arthouse tarzi filmlerin festivallerin

disinda iTunes ve Netflix gibi dijital ortamlarda izlenme ihtimali yiikselmektedir. Dijital

"stanbul Ticaret Universitesi Film Dagitimi ve Gésterimi Calistayi, 2 Haziran 2016.
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ortamlarda film seyretme kiiltiiriinlin yayginlagmasi, bazi gise basaris1 beklenmeyen filmleri
sinema salonlar1 yerine dijital ortamlara yonlendirme gibi yeni segenekler sunmaktadir. Bu tiir
filmlerin en azindan zararin belirli oranlarda da olsa azaltilmasi i¢in dijital ortamlara

yonelmesi fayda saglayacaktir.

Seyirciyi sinemaya tasiyan blockbuster denilen gise basarisi yiiksek filmlerin ise, kendilerine
sinema salonlarinda yer bulmaya devam edecegi, bdylece salon isletmeciliginin varligin
sirdiirmeye devam edecegi, hatta seyirci sayisinin gelecek 10-15 yillik donemde 100-120

milyona ulasabilecegi tahmin edilmektedir.

Uydu tizerinden gosterim teknolojisi Tiirkiye’de maliyetlerin yiiksekligi sebebiyle yavas
gelismektedir. Uydu teknolojisi film gdsterimi masrafini karsilamadig i¢in tek bir salonda
gerceklestirilememektedir. Karlilik oranlarin yakalanabilmesi i¢in salon sayisinin belirli bir
kapasiteye ulagsmasi gerekmektedir. Bu da sanildiginin aksine, uydu {izerinden yapilan
gosterimlerde arthouse tarzi filmler icin bir avantaj saglamamaktadir. Ancak uydu
teknolojisinin yayginlasmasiyla film ve salon sayisindan bagimsiz, her tiir filme esit gosterim
imkani sunan esit fiyat uygulamasina ge¢cmek miimkiin olabilecektir. Fakat gerekli

yatirimlarin yiiksek maliyeti sebebiyle Tiirkiye bu hedeften heniiz uzakta goziikmektedir.

Uydu teknolojisine nispetle internet iizerinden yapilan gosterimlerin pahali olmadig:
anlasilmaktadir. Harddisk gonderme yontemine kargo ve ulasimin takibine iliskin is yiikii ve
masrafi eklenmektedir. Internet iizerinden yapilan baglantilarda bu masraf azalmaktadir. Fakat
bu alanda da, Tiirkiye’nin her yerinde esit olmayan internet iletisim giici ve salonlardaki
altyap1 yetersizligi sorun teskil etmektedir. Bu sorun asildiginda belki de, sinemalarda
televizyon dizilerinin, diinyanin herhangi bir yerinde diizenlenen konserlerin veya spor
karsilagsmalarinin sinemanin dev ekraninda ayni anda izlenmesi miimkiin olabilecektir. Bu da
sinema ve televizyon igeriklerinin sinema salonlarini cazip hale getirecek bigimde dijital

ortamda bulusmasi anlamina gelmektedir.

Satilan bilet sayis1 ve fiyat ortalamasi1 dikkate alindiginda Tiirk sinema sektoriiniin toplam
yaklasik 700 milyon TL’lik bir hacme sahip oldugu anlasilmaktadir. Bu hacmin genislemesi
ancak dogru politikalarin uygulamaya ge¢mesi ile miimkiindiir. Diger sektorlerde oldugu gibi,
salon isletmecigi alaninda da herseyin devletten beklenmesi gelisme hizin1 yavaslatmaktadir.

Bu ¢er¢evede dagitimcilar ve salon sahipleri arasinda cat1 orgiitlenmesi veya birlikteliklerin



70 ISTANBUL TICARET ODASI / ISTANBUL DUSUNCE AKADEMISI

arttirllarak  dayanmisma suurunun giiglenmesi gerekmektedir. Sektoriin  kendi igindeki
dayanigmasi ve yeniden yapilanmasi, esit rekabet sartlarinin kontroliinii daha saglikli kilacak
ve Ozellikle seyiriciyi sinemaya getirecek yeni yoOntemlerin ve destek modellerinin

gelistirilmesine katki saglayacaktir.
Yénetmenler, Senaristler, Oyuncular

Bir filmin viicut bulmasinda rol oynayan en temel unsurlarin basinda yapimcilardan sonra
yonetmenler, senaristler ve oyuncular gelmektedir. Ozellikle yonetmenler ve senaristler Fikir
ve Sanat Eserleri Kanunu  ¢ergevesinde c¢ekilen bir filmin eser sahipleri olarak
adlandirilmaktadirlar. Ancak film yapiminda dogacak olan eser sahipligi ve telif haklar
konusu giincel sartlara ve gelismelere gore diizenlenmediginden haklar, taraflar arasindaki
sozlesmelerle belirlenmekte ve giiclii olanin insiyatifine birakilmaktadir. Bu c¢ergevede
degerlendirildiginde, 6zllikle yonetmen ve senaristlerin karsilastigi en Onemli sorunlarin
basinda, eser sahipligi ve telif haklarini biitiin taraflar1 gozetecek ve tescilleyecek, bir bagka
ifadeyle toplu hak yoOnetimini belirleyecek bicimde diizenleyen kanun eksikligi

bulunmaktadir.

Eser sahipligine ragmen telif haklarini yapimciya devretmek zorunda kalan yonetmenlerin
bazilar1 bazen yapimciliga tesebbiis etmekte fakat asil yonetmenlik isi tizerine yogunlagmakta
zorluk ¢cekmekte ve ¢ogu zaman yapimciliklart uzun siirmedigi i¢in basarisiz olmaktadirlar.

Bu durum sektorde yapimci sayisinin gereksiz yere artigina ve istikrarsizliga yol agmaktadir.

Yonetmenler, sahip olduklar1 sanat eseri sahipligi rollerine ragmen, film calismalarinda her
zaman serbest davranamamakta, yapimcilarin bazen oyuncu se¢imlerine kadar uzanan genis
bir uygulama alaninda dayatmalariyla karsilasabilmektedirler. Proje kapsaminda goriisiilen
yonetmenlerin bir kismi, yapimcilarin profesyonel degil, daha ¢ok yeni fikirlere kapali hirsh
tiiccar mantig1 ile hareket etmelerinden rahatsizlik duyuldugunu ifade etmektedir. Sanatci
Ozgiirligiiniin kustlandigin1 diisiinen bazi1 yonetmenler arthouse tarzi filmlere yonelerek,
yapimci-yonetmen roliinii istlenseler de, gise basaris1 yakalayamadiklari ig¢in istikrar

yakalamakta zorlanmaktadir.

Tiirk sinemasinin biiylik oranda televizyon dizilerine yonelmesi ve ¢ekim ekibinin biiytik

boliimiiniin, 6zellikle de oyuncularin dizi sektdriinden gelmeleri sinema filmi yonetmenleri
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icin sorun teskil etmektedir. Dizi ekibi ile ¢alismak zorunda olan yonetmenler, 6zellikle dizi
cekimlerinin ¢ogunlugu ve boliim uzunlugu sebebiye, islerini hizli1 ve 6zensiz yapmak, bazen
ekip degistirmek zorunda kalmaktadir. Genellikle oyuncu bulmakta giiclilk yasanmaktadir.
Ayrica ¢ekim stireleri ¢akistigl i¢in dizi oyuncusuna gore diizenlenen planlar ve aksamalar
sebebiyle i3 yogunlugu artmaktadir. Bu durum elbette, hem sinema filmi hem de dizi
sektoriinde calisan oyuncular i¢in de sorun teskil etmektedir. Zira oyuncular, her iki ¢ekim
planlar1 arasinda sikigsmakta, i yogunluklar1 artmakta ve dolayisiyla performanslar
diigmektedir. Ayrica, sektoriin yapisi geregi is giivencesi olmayan yoOnetmenler, mali
istikrarlarin1 ~ koruyabilmek i¢in dizi sektoriine yonelebilmektedirler. Yapimcit ve
yonetmenlerin 6nemli bir kisminin dizi sektoriine yonelmesi dolayisiyla, sinema filmleri daha
cok dizi sektoriiniin is yogunlugunun azaldig1 yaz aylarinda c¢ekilmekte, bu durum senaryo

yaziminda zaman kisitlamasina yol agabilmektedir.

Yaptigimiz arastirmalar Tirk seyircisinin Tiirk sinemasindan melodram ve komedi tiirtinde
filmler bekledigini, diger tiirlerde daha ¢ok yabanci filmleri tercih ettigini gostermektedir. Bu
gelismede Tiirk seyircisinin daha ¢ok dizi izlemeye yoOnelmesinin bir etkisi olmasi
muhtemeldir. Zira seyiricinin beklentilerine cevap vermek isteyen yonetmen ve senaristler
televizyon dizilerine yoOnelmekte, oyuncularini ve hatta senaristlerini genellikle dizi
sektoriinden se¢cmektedirler. Yonetmen, senarist ve seyircinin bu dizi konsepti iizerinde

bulusmasi, i¢inden ¢ikilmasi gereken yeni bir kisir dongiiye isaret etmektedir.

Tirkiye’de eski donemlerde usta-cirak iliskisi icinde yetisen yonetmenler, 6zellikle sinema
egitiminin 1975 yilinda Eskisehir Sinema ve TV Yiiksek Okulu’nun ve 1982’de Mimar Sinan
Universitesi'nde  Sinema-TV ~ Uygulama ve Arastirma Merkezi’nin agilmasindan
sonra tiniversitelerde iletisim ve giizel sanatlar fakiiltelerinde verilmeye baglanmasiyla biiyiik
Olclide lisans egitimi alarak sektore girmektedirler. Sektore giris elbette yine mutlaka
dogrudan gerceklesmemekte, tecriibeli yonetmenlere asistanlik ve yardimci yonetmenlik
asamalarini gerektirmektedir. Fakat yine de yonetmenlige gecis ve sektorde faaliyet yapma
imkanlariin 6zellikle dijitallesme siirecinde klasik doneme gore ¢esitlendigini vurgulamak
gerekmektedir. Dijital kii¢iik ve ucuz fakat goriintii kalitesi yiiksek kameralar sayesinde
gengler ilk denemelerini yapabilmekte, projeleri i¢in T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan
destek alabilmekte, {irlinlerini internet ortaminda sergileyebilmekte, ulusal ve uluslararasi

festivallere ve yarigmalara gonderebilmekte ve adlarini duyurabilmektedirler. Ayni imkanin
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oyunculuk ve senaristlik i¢in de mevcut oldugunu vurgulamak gerekmektedir. Bu durum
elbette gen¢ yonetmenlere c¢esitli imkanlar sunsa da, suistimal kapilarmmi da
aralayabilmektedir. Usta cirak iliskisi icinde yetisen eski yonetmenlere nispetle daha fazla
teorik birikime sahip olan {iniversiteli gen¢ yonetmenler Ozellikle is tecriibesi eksikligi
sebebiyle sektorde asistan muamelesi gorebilmekte, yetenekleri ve is giicleri suistimal

edilebilmektedir.

Ayni sekilde senaristlerin de ge¢mis donemlere nispetle ¢ogunlukla iiniversite egitimi
aldiklar1 goriilmektedir. Ayrica senaristlerin faydalanacagi yeterince senaryo yazim kitabinin
piyasada bulundugunu vurgulamak gerekmektedir. Ancak senaryo yazarligi sadece senaryo
yazim tekniklerini iceren kitaplarla saglanabilecek bir yetenek degildir. Senaryo yazarinin
psikolojiden, edebiyata, sosyolojiden felsefeye kadar yayilan genis bir alanda kendisini
yetistirmesi gerekmektedir. Kaldi ki Tiirkiye’de okuyucunun dikkatine sunulan senaryo yazim
kitaplarinin neredeyse tamami dramatik ve melodramatik anlatim teknikleri icermekte,
komedi dahil diger anlatim tiirlerine iliskin teorik ve teknik bilgiler sunmamaktadir. Bu durum
senaryo yazim kitaplarindan beslenen senaristlerin daha ¢ok dramatik anlatima yonelmelerine
yol agmaktadir. Nihayet ortaya melodram ve komedi filmleri agirlikli bir tablo ¢ikmaktadir.
En cok gise veya reyting basaris1 gosteren ¢alismalarin biiyiik boliimiiniin  komedi tiiriinde
anlatimlardan olustugu goriilmektedir. Fakat melodram ve komedi tiirlerinde bile en asgari
diizeyle yetinilmektedir. Amerika’da ve Avrupa’da oldugu gibi anlatim tiirleri arasindaki
geciskenlik imkénlar yeterince islenmemekte, alt tiirler pek denenmemektedir. Ornegin
komedi, lilkemizde dram ve melodrama gore ¢cok daha eski ve giiclii bir gelenege sahipken,
Amerikan sitcom tarzi ve kaba giiriiltii komedisi tiirii veya kendi gelenegimizin kaliplar
taklit edilmekte, gelenegimizden beslenerek yeni orijinal bir anlatim tiirii ve tarzi gelistirme
cabasi i¢ine girilememektedir. Senaristlerin ezberlenmis kaliplarla ¢alismalari, 1smarlama
senaryolarda on arastirma siiresinin verilmemesi senaryolarin kalitesini diisiirmekte, kliseler
one c¢ikmakta, mesajlarin  siyah-beyaz ~mantigi i¢inde dogrudan verilmesiyle
sonu¢lanmaktadir. Senaristler basarili Amerikan filmlerini taklit etmeye calistiklarinda,
ornegin Matrix filminin gorsel efektleri veya Seytan filmindeki basin omuz iizerinde donmesi
gibi, genellikle big¢imsel oOzelliklere dikkat edilmekte, anlatimin tiirii ve tarzi {izerinde
geregince diisiiniilmemektedir. Bu durum yapimcilar kadar, yonetmenler ve senaristlerle de

ilgili bir soruna, daha dogrusu genelde hakim olan bakis agisina, Dogu-Bat1 arasina sikigsmus,
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Bati’dan kopyalanan bigimlerle kaliplasmis yerli icerikleri bulusturmaya calisan bir tiir

samimiyet sorununa isaret etmektedir.

Yonetmenler ve senaristler acisindan dikkat c¢eken bir baska Onemli husus da
geleneksellesememe sorunudur. Yonetmenlik ve senaryo agisindan gegmis donemlerde elde
edilen bilgi ve tecriibelerin yeni nesillere aktarilmasinda zorluklar yasanmaktadir. Son 300
yila hakim olan ge¢misten uzaklasma psikolojisinin, Cumhuriyet déneminde de devam ettigi,
dolayisiyla son donemin dahi bir geleneginin olusturulamadigi anlasilmaktadir. Ortaya konan
iirlinler diisiince, sanat ve kiiltiir tarithimizle iligkimizin hafiza kayb1 siirecine dontistiigiinii ve
bu durumun bizim samimiyet duygumuzu ve marjinallikten ziyade orijinal eserler ortaya
koyabilme kapasitemizi olumsuz yonde etkiledigini gostermektedir. Giliniimiizde ise yeni
nesiller daha ¢ok iTunes ve Netflix gibi kiiresel igerik sunucularina ve video oyunlarina,
dolayisiyla, kiiresel olcekte standardize edilen seyir aligkanliklarina ve gorme bigimlerine
maruz kalmaktadir. Bu gelisme, yerli yonetmen ve senarist anlayisini ileride etkileyecekmis

gibi goziikmektedir.

Senaristlik tek basina bir meslek olmasina ragmen, sinema sektoriinde sabit bir fiyat tarifesi
bulunmamaktadir. Senaristlere daha ¢ok serbest alan calisan1 goziiyle bakildigindan her sey
yapimcilarla yapilan serbest sozlesmelerle belirlenmektedir. Senaristler bazen emeklerinin
karsiligimi alamamakta ya da film projesi gerceklesme imkani bulsa da, telif haklarimi

devretmek zorunda kalmaktadirlar.

Kisa film denemeleri, festivaller ve yarigmalara katilan film senaryolar1 disinda, senaristler
T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 nezdinde verilen senaryo destekleriyle adlarini duyurma
imkani1 bulmaktadirlar. Fakat bu imkéan yeterince kullanilamamaktadir. T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’ndan destek almak iizere yazilan senaryolarin ¢ogu ek gelir amaciyla yazilmakta ve
bircogu gerceklesme imkani bulmamaktadir. Proje kapsaminda yaptigimiz calistaylar ve
gortismeler, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanli§i’na gonderilen ylizlerce senaryonun yeterince
saglikli degerlendirilemedigini, desteklerin senaryo yazarlarina ek gelir saglamanin disinda
bir fayda saglamadigin1 gostermektedir. Oysa senaryo yazarligi en azindan yonetmenlik kadar
onemlidir. Oyle ki, iyi bir senaryodan kotii bir filmin ¢ikmasi miimkiinse de, kotii bir
senaryodan 1iyi bir fimin ¢ikmasi miimkiin degildir. T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanlig1

desteginin yaninda, televizyon kanallarinin da televizyon filmi projeleri gelistirmeleri, geng
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yeteneklere yonelik gerceklestirecekleri senaryo yarismalart diizenlemeleri ve basarili
olanlara yapim destegi vermeleri faydali olacaktir. Yapimci-yonetmenlerin T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi disinda mali destek bulma sansi pek bulunmamaktadir. Eurimages gibi
fonlardan genellikle {inlii yonetmenler faydalanmaktadir. Ote yandan yapilan 100 filmden
ancak 9-10 tanesi masrafini karsilayabilmektedir. T.C. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’nin yillara
gore 20-25 milyon TL civarinda degisen mali destegi biitiin film tiirlerine verildigi i¢in, yeni
yonetmenlerin payma diisen destek payr azalmaktadir. Bu, yeni yonetmenlerle birlikte
senaristlerin de {Umit vaat etmelerine ragmen piyasaya girmekte zorlandiklarini

gostermektedir.

Senaristlere film yapiminda kullanilan bir unsur olarak degil, eser sahipliginin bir paydasi
olarak bakilmasi, saygi gosterilmesi ve 0n aragtirmalar i¢in yeterince zaman taninmasi énem
arz etmektedir. Tiirkiye’de ise senaryo yazarligi daha ¢ok ismarlama yazim meslegi
muamelesi gormekte, dolayisiyla yazim siireci mekaniklesmekte ve nihayet kliseler senaryo
iceriklerine hakim olmaktadir. Ayrica, senaryo yazim siirecinin mekaniklesmesi sorununa,
bazen yapimci veya yOnetmenlerin icerik ve tarz lizerinde tahakkiim kuran miidaheleleri

eklenmekte, yazarligin sanatkar yenilik¢i 6zellikleri ifadeye kavusma imkani1 bulamamaktadir.

Benzer sorunlarla oyunculuk alaninda da karsilasilmaktadir. Oyunculuk Tiirkiye’de,
kimliginin ve is sartlarinin belirlenmesinde hi¢bir standardin uygulanmadigi, belirli bir ticret
tarifesinin ve i giivencesinin olmadigi alanlarin basinda gelmektedir. Belirli sayida projede
yer alan veya almayan herkes, potansiyel oyuncu olarak kabul edilmektedir. Oyunculugun
asgari bir meslek egitimi ve belgesi bulunmamaktadir. Oyunculuga sadece yetenege bagh
serbest alan goziiyle bakilmaktadir. Senaryo yazarliginda oldugu gibi, oyunculuk alaninda da
uzmanlagsma ve Ornegin, tiyatro, sinema veya dizi film oyunculugu arasinda bir ayristirma
bulunmamaktadir. Belirli, yetenege gore belirlenen bir fiyat tarifesi uygulanmamaktadir. Koti
ama {inlii bir oyuncu yiiksek tcret alirken, 1yi ama heniiz inlenmemis bir oyuncu olduk¢a
diisiik bir iicret alabilmektedir. Ayni sekilde, heniiz tinlenmemis bir oyuncu siirekli ve agir is
sartlar1 altinda, is ve saglik giivencesi olmaksizin ¢alistirilabilirken; yetenekli veya yeteneksiz
iinlii olarak belirlenen oyuncularin 6zel sartlarina goére ¢ekim planlar1 ertelenebilmektedir.
Bununla birlikte, yeni ve rolii kisa oldugu, az ¢alistig1 halde, yetenekli ve daha uzun siire
filmde rol alan oyuncular gibi esit iicret ve telif hakkinin talep edildigi durumlarla da

karsilasiimaktadir. Unlii olamayan gen¢ oyuncular genellikle sdzlesmesiz, is ve sigorta
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giivencesi olmaksizin calistirilmakta, hak arayislar1 genellikle hukuki miicadele ile
sonug¢lanmaktadir. Yonetmenlik ve senaryo yazarliginda oldugu gibi, oyunculuk alaninda da
is sartlarinin diizenlendigi yasalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ¢er¢evede oyunculuk alaninda
da mesleki orgiitlenme ve dayanisma 6nem arz etmektedir. Ancak sinema filmi ve televizyon
dizisi alaninda ¢alisanlarin haklarin1 korumak tizere meslek birlikleri ve sendikalar kurulsa da,
bu olusumlarin kendi iclerinde dahi diizglin bir orgiitlenme yapisina kavusamadiklari, iiye

aidatlarmin bile diizgiin 6denmedigi, dolayisiyla fazla etkin olamadiklari anlagilmaktadir.

Proje kapsaminda diizenledigimiz Cahstay' verileri incelendiginde, Tiirkiyede es-dost
iligkisinin keyfiligi ve hukuki diizenlemesi olmayan hiyerarsik bir yapilanmanin hiikiim
siirdiigiinii, daha ¢ok yukaridan asagiya dogru, yapimci/yayincidan yonetmene ve senaristten
asistan senariste ve diger teknik is giliciine kadar giice dayali istismar mekanizmasinin
isledigini gostermektedir. Sinema filmi oyuncularinin ¢alisma stireleri dizi oyunculart kadar
uzun olmasa da, bazen hem dizilerde hem de sinema filmlerinde rol aldiklarindan c¢alisma
sartlarinin daha da zorlastigin1 soylemek miimkiin goziikmektedir. Her ne kadar giiniimiizde
caligma siirelerine dikkat eden, 12 saati ge¢irmeyen, hukuki sartlara, sigorta ve saglik kontrolii
ve is glivenligi gibi siireclere 6zen gosteren firma sayisi artmaya baslasa da, yine de yasal
diizenlemelere ve denetime ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu konuda 6nceden hukukgular kurulu
gibi olusumlara gitmenin ve ¢alisma yasasi ¢ercevesinde yapilacak diizenlemelerin teorik alt

yapisinin olusturulmasinin fayda saglayacagi diistiniilmektedir.
Teknik Isgiici

Sinema sektoriiniin teknis is ylkiinii tistlenen kisiler yonetmenlere, senaristlere ve oyunculara
nispetle genellikle usta-cirak ilikisi i¢cinde yetismektedir. Her ne kadar usta-cirak iliskisi
gelenegi belirli kurallarin uygulanmasi husunda yerlesik bir diizen tesis etme imkan1 sunsa da,
sektoriin diger alanlarinda oldugu gibi teknik islem siireglerinde de hiyerarsik bir yapilanma
s0z konusudur. Es-dost iligskisi mantiginin gegerliligini siirdiirdiigii teknis is giicii alaninda
gozlemlenen hiyersik yapilanmanin faydalarinin yaninda sakincalar1 da bulunmaktadir.
Hiyerarsik yapilanma bir yandan islerin aksamamasi i¢in gerekli disiplini saglarken, ote
yandan suistimallere kapi aralayabilmekte veya hiyerarsik diizenin degismesiyle birlikte

belirlenen standardin bozulmasina sebep olabilmektedir. Is sartlar1 ve diizeni yapimciya,

" [stanbul Ticaret Universitesi, Yonetmenler ve Senaristler Calistay1, 3 Haziran 2016.
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yonetmene veya goriintii yonetmenine gore degistiginden, kamera arkasi ¢alisanlarinin

belirlenmis bir i yasas1 ve standardi olmadigindan haklarini1 savunmasi zorlagmaktadir.

Teknik 1is giici alanin daha c¢ok serbest is ve es-dost iliskisi mantigiyla calismasi,
orgiitlenmenin zayif olmasi, haksiz rekabetlerin ve farkli fiyat uygulamalarinin 6nlenmesinde
ve mesleki saygmhgin kazanilmasinda &nemli bir engel teskil etmektedir. Ozellikle arzin
talepten fazla olmasi sebebiyle, haksiz rekabet kosullar1 kendini kabul ettirmektedir. Teknik
is¢1 giicli sayisi, talep edilenden fazla oldugu icin, bir¢ok kisi ucuz iicretle mesai siiresini
fazlasiyla asan zaman dilimlerinde ¢alistirilabilmektedir. Sinema sektoriiniin televizyon dizisi
alanina yonelmesi sebebiyle, dizilerde calisan is giliclinlin ayni zamanda sinema filmi
setlerinde de calismalari, is sartlarin1 daha da zorlagtirmaktadir. Teknik is giicii alaninda
calisanlarin biiyiik kisminin is giivencesi, saglik sigortast ve hatta is sozlesmesi olmaksizin
caligmalar1 dolayisiyla, issiz kalmamak icin yapilan iicret tekliflerini diisitk bulmalarina
ragmen kabul etmek zorunda kalmaktadirlar. Sektdrde mesleki klasifikasyon ve sertifikasyon
standardi bulunmamaktadir. Kaldi ki, sirketler genellikle daha ucuza mal olmalar1 sebebiyle

uzman olmayan kisileri tercih etmektedirler.

Kamera arkasi calisanlariyla yapilan goriismeler, sadece yapimcinin gii¢lendirilmesi ve
haklarinin korunmasmin sorunlar1 ¢dzmeye yetmeyecegini gostermektedir. Sektorde
gozlemlenen asil sorun, hiyerarsik yapinin bir kismu ile ilgili degil, daha ¢ok biitiinii ve isleyis
mantig1 ile ilgili oldugunu gostermektedir. Bu cergevede Oncelikle teknik isgiicli alaninda
mesleki klasifikasyon standardi getirilmesi ve is yiirlitme siireglerinin sistematize edilmesi
gerekmektedir. Ayrica sektoriin diger alanlarinda gozlemlenen temel sorunun kamera arkasi
calisanlari i¢in de s6z konusu oldugu anlagilmaktadir: Sinema diigiincesinin gelistirilmesi, telif
haklari, yapimcinin disinda senarist, yonetmen, oyuncu ve teknik isgiicii alaninda ¢alisanlar
arasindaki iliskinin hukuki diizeninin gelistirilmesi, saglik sigortasi sisteminin uygulanmasi,
caligma siirelerinin ve sartlarinin diizeltilmesi, is giivenliginin saglanmasi zorunluluk arz

etmektedir.
Mesleki Orgiitlenme: Sendikalar

Tirkiye’de, film endiistrisinin yap1 unsurlart ve calisanlar1 arasinda dayanisma, hukuki
haklarin gozetilmesi, is sartlarinin diizenlenmesi, iiretim kapasitesinin ve kalitesinin

artirllmas1 amaglarina yonelik faaliyet gosteren cesitli mesleki orgiitlenmeler bulunmaktadir.
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Bu orgiitlenmeler ¢alismalarinit dernek, merkez, vakif, meslek birligi ve sendika statiisiinde
yuriitmektedirler. Bu Orgiitlenmeler arasinda dernekler, calisanlar arasinda dayanisma
saglama, mesleki bilgi ve becerilerin artirilmasi, tiyeleri ile film endiistri arasindaki baglarin
giiclendirilmesine, sektorel sorunlar1 ve Onerilerin gliindeme taginmasina ve 6zliik haklarinin
korunmasina yonelik calismalar yiiriitiirken, merkezler ve ozellikle Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi (IKSV) ve Antalya Kiiltiir Sanat Vakfi (AKSAV) gibi vakiflar daha ¢ok sektorel
arastirmalara, sergilere, sanatsal faaliyetlere, yarigmalara, festivallere ve nihayet eser iiretim
siireclerine odaklanarak sektdriin gelismesine katki saglamaktadirlar. Ote yandan meslek
birligi statiisiinde gerceklesen orgiitlenme faaliyetelerinde ise eser ve komsu hak sahipleri bir
araya getirilmekte, daha ¢ok film endiistrisinin ihtiya¢ duydugu yasal haklarin, eser sahipligi
telif hakkimin, yayindan dogan telif hakki konularmin arastirilmasi, yetkili mercilerle
goriismelerin yapilmasi, hukuki diizenleme siireclerinin takibi ve Onerilerin sunulmasi, hak
sahipliginden kaynaklanan gelirlerin toplanmasi ve {iyelerine dagitilmasi gibi bagliklara
odaklanilmaktadir. Elbette meslek birlikleri de yarigsmalar, ¢alistaylar, sempozyumlar ve agik
oturumlar diizenleyerek, saha arastirmalarina ve anketlere Onciiliik ederek odaklandiklari
alanlarda teorik ve pratik katkilar sunabilmektedirler. Bu tiir calismalara projemiz kapsaminda
Televizyon ve Sinema Filmi Yapimcilart Meslek Birligi (TESIYAP) ile isbirligi yaparak
diizenledigimiz Film Yapimcilar1 Calistayi’ni, Sinema ve Televizyon Eseri Sahipleri Meslek
Birligi (SETEM) ile birlikte diizenledigimiz Yonetmenler ve Senaristler Calistayi’ni ve
Sinema Salonu Yatirimcilar1 Dernegi (SISAY) isbirligi ile diizenledigimiz Dagitim ve
Gosterim Calistay1’n1 6rnek olarak gostermek miimkiindiir. Film endiistrisi gelismesine katki
sunmaya calisan ayrica, Belgesel Sinemacilar1 Birligi (BSB), Tiirkiye Sinema Eseri Sahipleri
Meslek Birligi (SESAM), Sinema Eseri Sahipleri Meslek Birligi (SINEBIR), Sinema
Oyuncular1 Meslek Birligi (BIROY), Film Yapimcilar: Meslek Birligi (FIYAB), Sinema Eseri
Yapimcilart Meslek Birligi (SE-YAP) ve Anadolu Sinema ve Televizyon Eseri Sahipleri
Meslek Birligi (ASITEM) bulunmaktadir.

Film endustrisi alaninda kurulan dernek ve meslek birliklerinin ortak sorunlari arasinda
iiyelerin aidatlarin istikrarli bicimde 6dememeleri ve geregince sahiplenmemeleri, denetimde

etkin olmamalari, faaliyetlere diizenli olarak katilamamalar1 bulunmaktadir.
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Meslek birlikleri, mesleki sertifikasyon yetkisinin verilmesi ve sektdr iginde calisacak
kisilerden bu sertifikanin talep edilmesininin gerekliligini dile getirmektedir. Ancak bu
yetkinin ve denetimin hangi kurum ve kurulusa ne sekilde verilecegi hususu tartisma

konusudur.

Film sektoriiniin calisanlarinin is gilivencesi, is saghgi, is siireleri ve iicretlendirilmesi
konusunda hak arayislarin1 savunacak orgiitlenme ihtiyacim1 sendikalar karsilamaktadir.
Ancak bu alanda Tiirkiye’de saglikli bir sendika orgiitlenmesine gidildigini sdylemek oldukga
zordur. Film sektoriinde faaliyet gosteren sendikalarin ilki olan Sinema Emekgileri Sendikasi
(SINE-SEN) 1978 yilindan beri alaninda etkin tek orgiitlenme &rnegi olarak dikkat
cekmektedir. 2011 yilinda sinema, tiyatro ve televizyon alaninda etkin olan oyunculari
bilinyesinde toplamay1 amaglayan Oyuncular Sendikast ve 2015 yilinda, sinema, film, dizi,
reklam ve TV programciligi alaninda ¢alisanlara hitap eden Sinema ve Televizyon Sendikasi
kurulmustur. Sendikalarin sorunlar1 arasinda, meslek birliklerinde oldugu gibi, iiyelerin
yeterince sorumluluk tagimamalari, aktif olmamalari, sendika yonetiminin ise bazen ideolojik
yaklagimlar sergilemesi nedeniyle kusaticiliktan uzaklagsmasi, orgiitler icinde kisisel c¢ikar
catigmalarinin ve iktidar ¢ekismelerinin yasanmasidir. Ayrica, film endiistrisi ¢aliganlarinin
biliylik kismimin sendikalara iiye olmamasi, liye olmanin avantajlarini azaltmakta, hak

arayislarinda sahip olduklar1 giicli zayiflatmaktadir.

Film Sektdriinde Finans Kaynaklar

Tiirk film endiistrisinin geligsmesi ve istikrarli bir yapiya kavusmasi i¢in giiclii yapimcilarin ve
1 milyon {izeri seyirci sayisina ulagan film sayisinin istisna olmaktan c¢ikip, toplam film
sayistnin en az % 25-30’luk oranmna tekabiill etmesi gerekmektedir. Bu hayalin
gerceklesebilmesi igin, elbette yapimcilarin disinda, dagitim ve gosterim halkasi, sinema
egitimi, seyircinin film izleme kiiltiirii ve genel olarak egitim ve 6gretim alan1 basta olmak
iizere is yasast ve telif haklar1 kanunu gibi muhakeme edilmesi gereken bir¢cok husus
bulunmaktadir. Ancak bu durum, film yapimciligi basta olmak iizere endiistrinin diger
halkalarmin ihtiya¢ duydugu mali destegin onemini azaltmamaktadir. Film yapim destegi
imkanlarinin artirllmas1 sadece mevcut yapimcilarin ve dolayisiyla dagitim ve gdsterim

halkalarinin giliclenmesini degil, ayrica yeni, geng yapimeci veya yapimci-yonetmenlerin de
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piyasaya girmesine, bdylece Tiirk sinemasinin sadece sektorel degil ayni zamanda estetik
diizeyi itibariyla da gelismesine katki saglayacaktir. Tiirk film endiistrisinin yapimcilari basta
olmak tizere dagitim ve gosterim halkalarinin giiclenmesi, sadece Tiirk sinemasinin ulusal
pazarda yabanci filmlerle rekabet giiciinii olumlu yonde etkilemeyecek, belki de ve daha
Onemlisi uluslararasilagmasina, hi¢ degilse bolgesel pazarlar tizerindeki niifuzunun artmasina
katki saglayacaktir. Bu cercevede Tiirkiye’de film endiistrisini desteklemeye yonelik yeni
modeller gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Zira Avrupa’da sinema yatirim ortakligi,
onceden alimlarda ve ortakliklarda televizyon destegi, sinemaya Ozel diisiik faizli kredi
imkani ve yaygin bir sponsorluk geleneginin sundugu finansman se¢enekleri mevcutken,
Tiirkieye’de tek ciddi destek T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan gelmekte ve yetersiz
kalmaktadir.

Proje kapsaminda goriistiiglimiiz sinema filmi yapimcilarinin tamami, film ¢ekimine karar
vermeden Once basta biitce uygunlugu olmak iizere, filmin tiiriine, igerigine, oyuncularina,
yOnetmenine, seyirci potansiyeline, ihracat sansina 6nem verdiklerini belirtmektedirler. Yine
bliyiik ekseriyeti, festival 6diilii almayr onemsediklerini ifade etseler de, ihracat alaninda
oldugu gibi festival basaris1 yakalama hususunda da amaglarina ulasabildikleri s6ylenemez.
Gortstiigimiiz film yapimcilarinin % 80°den fazlasi yilda 1-3 arasinda film yapmay1
planlamaktadir ~ve  biiyiik oranda  gerceklestirmektedirler. Film  yapimcilarinin
gerceklestirdikleri film projelerinin % 86’lik kismini 6zgiin ¢alismalar, geri kalan kismini ise

uyarlama/isleme veya yeniden yapimlar olusturmaktadir.

2011-2015 doneminde gekilen sinema filmlerinin maaliyetlerinin 500.000 TL ile 6.000.000
TL arasinda degistigi goriilmektedir. Film yapimcilariyla yaptigimiz gorlismelerde, ayni
donemde ¢ekilen filmlerin ortalama maliyetlerinin 1,5-2 Milyon TL arasinda seyrettigi
anlasilmaktadir. Sinema filmi yapimlarinda biitcenin 6nemli bir kismi, % 20-40’a varan
oranlarda yildiz oyuncu maliyetlerine, % 10-15’lik oranda diger oyunculara, % 5’lik kismi
yonetmene, % 5’lik bir kismu1 senaryo yazarina, % 5-10’luk kismu teknik ekibe, % 10-15’lik
kismi kostiim ve dekora ayrilirken, diger prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon giderleri de geri

kalan dilimden karsilanmaktadir. Elde edilen veriler dikkate alindiginda yillik ¢ekilen sinema

filmi projelerine ayrilan finans kaynagmin 200 ile 300 Milyon TL arasinda degistigini
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soylemek miimkiindiir. S6z konusu finans kaynagin1 2015 yilinda elde edilen gise hasilati
(678.557.824 TL) ile birlikte diisiiniildiigiinde, tahmini reklam, sponsorluk, festival gelirleri
ve televizyon gosterimlerinden elde edilen miktarlar da eklendiginde, 1-1.5 Milyar TL
arasinda bir miktarin sektdrde dolastig1 sOylenebilir. Ortaya ¢ikan sonu¢ hem sektoriin
gelisme potansiyelini, hem de destek oranlarinin artirilmasinin ve finans kaynaklarinin

cesitlendirilmesinin dnemine isaret etmektedir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhi

Tiirk sinema sektdriinlin gelisimi i¢in ihtiya¢ duyulan mali destegin en 6nemli kismu T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan saglanmaktadir. 1990 yilindan beri Tiirk sinemasina,
kurmaca film, belgesel ve canlandirma filmlerine destek veren T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, daha sonra 2004 yilindan itibaren, senaryo yazim destegi ile katki alanini

genisletmis, nihayet proje, yapim ve yapim sonrasi stireglerini kapsama dahil etmistir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligir destek verdigi arastirma, gelistirme, senaryo ve diyalog
yazimi ve cevirl gibi yapim Oncesi projelerinden ve sinema filminin tanitim, dagitim ve
gosterim asamalart i¢in geri 6deme istemezken, yapim asamasi i¢in geri 6deme talep
etmektedir. Destekleme dogrudan veya finans kuruluslarindan alinan kredilerin faiz
yiiklerinin 6denmesi biciminde dolayli yapilmaktadir. Uluslaras: 6diillii filmler geri 6demeden
muaf tutulmakta, aksi durumda destegin 2 yil i¢inde geri 6denmesi gerekmektedir. Geri
0deme yapamayan yapimci-yonetmenler, arada 6deme gerceklesmedigi takdirde, 3 yil siireyle

yeni bir proje destegi i¢in miiracaat edememektedirler.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 2010 yilinda destekledigi film sayist toplami 39 iken bu
say1, 2011 yilinda 58, 2012 yilinda 42, 2013 yilinda 22, 2014 yilinda 54 ve 2015 yilinda 49

olmusturi.

! Yamag Okur, https://yamacokur.wordpress.com, 2016.
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T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi Destegi Alan Film Sayilar: (2011-2015)
. . : . Yapim
Uzun Ik Uzun | Yapim Destelenen | Uzun Metraj 1k Film A Toplam
. . . Sonrasi Diger* (TL)

Metraj Metraj Sonrasi | Toplam Film | Yapim (TL) | Yapim (TL) (TL) Destek (TL)
2011 23 23 12 58 6.000.000 5.100.000 870.000 1.276.500 13.246.500
2012 25 12 5 42 8.200.000 2.510.000 350.000 2.000.500 13.060.500
2013 15 7 0 22 5.833.466 1.900.000 0 2.620.600 10.354.066
2014 39 15 0 54 18.410.000 4.300.000 0 4.269.750 26.979.750
2015 35 14 0 49 18.100.000 4.150.000 0 4.750.000 27.000.000

*Diger ifadesi ile kisa film, animasyon yapim, senaryo gelistirme, belgesel film gelistirme, belgesel film yapim, arastirma gelistirme

destekleri kastedilmistir.

Tabloya bakildiginda T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 2013 yilindan itibaren yapim
sonrasi destegi vermedigi, buna mukabil 2014 yilindan itibaren uzun metraj destegi alan film

sayisinin 6nemli 6l¢iide arttig1 goriilmektedir.

Bakanligin yillara gore verdigi toplam destek miktarina bakildiginda 2011-2015 yillari
arasinda miktarin, 10 milyon TL civarinda kalan 2013 yili hari¢ tutulursa, 13 milyon TL
civarindan 27 milyon TL’ye ¢ikarak onemli bir artis gosterdigi anlasilmaktadir. Bakanligin
aynt donemde film basina verdigi ortalama destek miktarina bakildiginda, 2013 yilindan
itibaren yapim sonrasi destegin verilmedigi, uzun ve ilk uzun metraj film desteklerinin ise

istkrarl bicimde arttig1 goriilmektedir.

Vizyona giren filmler arasinda Bakanligin destegini alan filmlerin yillara gore sayilarina
bakildiginda, toplam vizyona giren film sayisina kiyasla hi¢ de kiiglimsenmeyecek bir orana

tekabiil ettigi goriilmektedir'.

Devlet Destegi Almis ve Vizyona Girmis Yerli Film Sayilari
Yil ilk Film Yapim Destegi Yapim Sonrasi Vizyona Giren

2011 23 29 7 44
2012 12 25 0* 27
2013 7 14** 0 13
2014 15 39 0 9
2015 14 35 0 4
Toplam 71 142 7 97

*Destege 5 kisi hak kazanmis, ancak destegi almamuistir.
**Destegi bir kisi almamis ve bir kisi de 6nce almayip daha sonra almis, o yilizden listeden ¢ikarilmamustir.
***Filmlerin hazirlik asamasinda, post prodiiksiyon agamasinda ve vizyon bekliyor olmalari gibi sebepler dikkate

alinmamustir. Sadece vizyona giren filmler degerlendirilmistir.

! Okur, 2016.
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2015 yilinda T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan destek alan filmlerin oranlarina
bakildiginda, saymin Bakanlik destegi almaksizin vizyona giren film sayisina nispetle %
32’lik bir orana, 6te yandan vizyona giren toplam film sayisina nispetle % 36’lik bir orana
tekabiil ettigi anlasilmaktadir. Bu oranin vizyona giren toplam film sayisinin daha az oldugu
onceki yillar da dikkate alindiginda sinema sektoriiniin gelismesi i¢in saglanan 6nemli bir

katkiya isaret ettigi muhakkaktir.

Konda veri tabanindan' faydalanarak olusturulan tabloya gore 2015 yilinda desteklenen film
sayis1 bakimindan Tiirkiye 49 film ile Avusturya, Portekiz, Isvigre, Ispanya ve Norveg gibi
iilkelerin onilinde bulunmakta, ancak verilen toplam destek miktar1 bakimindan yalnizca

Romanya, Slovakya ve Bulgaristan’in 6niine ge¢ebilmektedir.

Ortalama -
o Toplam Uzun Deste!(lenen Ulke Seyirci Kisi ?asma Salon Yerel
Ulke . Film .. Diisen Pazar
Destek Metraj Niifusu Sayisi . Sayisi P q
S Sayisi Bilet Yiizdesi
Destegi
Norvec¢ 55.000.000 € 1.500.000 € 20 5.000.000 11.700.000 2,34 422 25%
ispanya 26.000.000 € 13 46.815.900 93.640.039 2 4.000 20%
Avusturya 20.000.000 350.000 24 8.460.000 16.800.000 1,99 970 4%
isvicre 18.000.000 € 569.000 € 15 7.950.000 15.529.289 1,95 536 5%
Polonya 17.670.000 € 780.000 € 35 38.100.000 38.700.000 1,02 1.442 30%
Portekiz 10.190.000 € 150.000 € veri yok 10.562.178 10.810.572 1,31 551 5%
Tiirkiye 9.646.647 € 184.000 € 49 77.691.904 60.470.430 0,78 2.648 57%
Slovakya 7.463.000€ | 450.000 € 30 5.400.000 492.322 0,09 224 4%
Bulgaristan | 6.500.000 € 605.000 € veri yok 7.000.000 4.700.000 0,67 141 14%
Romanya | 2275.000 € 190.000 € 10 19.043.767 | 8.348.538 0,44 264 4%

Tablo incelendiginde, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan desteklenen film sayisinin
Avrupa iilkeleri ortalamasinin iizerinde, fakat film basina destek miktarinin ise ortalamanin

altinda seyrettigi anlasilmaktadir.

Sektoriin beklentileri arasinda destek oranlarinin artirilmasi, miimkiinse esit dagitilmasi 6ne
cikmaktadir. Geri 6deme yapamayan sirketlerin 3 yil boyunca miiracat edememesi kuralinin
kisileri yeni paravan sirket kurmaya yoOneltmesi ise sektOriin istikrarsizlagmasina yol
acmaktadir. Her ne kadar yapimcilar destek miktarlarinin arttirilmasini talep etselerde, asil
coziimiin sektor i¢i Orgiitlenme ve fon kaynaklarinin cesitlendirilmesiyle saglanacagi

diistiniilmektedir.

' www.konda.com.tr
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Bakanligin sinema sektoriine sagladigi destek, sinema bileti satisindan elde edilen toplam
hasilattan kesilen % 10’luk riisum vergisinden temin edilmektedir. Fakat bilet satisindan
kesilen riisum vergisi dolayisiyla elde edilen gelirin tamaminin sinema sektoriine destek
olarak aktarilmadigi anlasilmaktadir. Oranlar yillara gore degisse de aradaki fark, sinema

destek oranlarinin artirilabilecegine isaret etmektedir'.

Riisum Vergisi Gelirleri ve T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg1 Destekleri (2011-2015)
Toplam Ortz}lama . Toplam Bakanhiga Gerceklesen
Toplam Bilet Riisum . Aktarilmasi .
Yil - Hasilat . Riisum Sinema Fark (TL)
Seyirci (TL) Fiyat1 Oram (TL) Gereken Destegi (TL)
(TL) Miktar (TL) s
2015 60.470.430 681.421.735 11,27 % 10 68.142.174 51.106.630 27.000.000 24.106.630
2014 61.402.627 655.418.431 10,67 % 10 65.541.843 49.156.382 26.979.750 22.176.632
2013 50.295.805 504.347.109 10,03 % 10 50.434.711 37.826.033 10.354.066 27.471.967
2012 43.935.763 421.883.398 9,60 % 10 42.188.340 31.641.255 13.060.500 18.580.755
2011 42.298.500 398.393.000 9,42 % 10 39.839.300 29.879.475 13.246.500 16.632.975

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi yapim desteklerinin 6zellikle ilk film projelerinde etkili
oldugu, bunlardan bazilarinin festival basaris1 gostererek sektoriin  gelismesine katki
sagladiklar goriilmektedir. Bu ¢ergeveden bakildiginda, 2011-2015 yillari arasinda toplam 39

filmin festival bagaris1 gosterdigi anlasilmaktadir.

' Okur, 2016.
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Eurimages

Eurimages, Avrupa’nin genelde sanat kimligi ve Kkiiltiirlinii, 6zelde sinema diisiincesini
koruma ve kiiltiir politikasin1 yayma amaciyla kurulmus Avrupa Sinema Eserlerinin Ortak
Prodiiksiyon, Dagitim ve Gosterimi Fonu’dur. Tirkiye, 13. devlet olarak 1950 yilinda iiye
oldugu Avrupa Konseyi’ne bagli olan bu fona katilimci olarak 1990 yilinda iiye olmustur.
Uyelik tarihinden 2015 yilma kadar gecen 25 yilik siire iginde iiyelik aidatlarini 6deyen

Tirkiye, sinemasi i¢in Eurimages fonundan destek almistir.

Eurimages, fon adindan da anlasilacagi iizere, sadece yapim degil, dagitim ve goOsterim
destegi de vermektedir. Diger fonlar gibi, kendi sanat ve kiiltiir politikasina uygun projeleri
tercih eden Eurimages, Avrupa dis1 desteklerinde Avrupali bir yapime firma ile ortaklik sarti

aramaktadir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi disinda, film basina alinan en 6nemli destek miktarinin
Eurimages’dan geldigini vurgulamak gerekmektedir. Ancak desteklenen filmlerin sayist
toplam tretilen filmlere oranla yiiksek olmadigina, ayrica 1-2 istisna hari¢ sadece {inlii

yapimci-yonetmenlerin desteklendigine dikkat cekmek gerekmektedir':

Eurimages Destekli Film Sayilar: ve Destek Miktarlari
Yil Desteklenen Yerli Film Sayisi Toplam Destek (Euro)
2011 4 610.000
2012 5 890.000
2013 2 570.000
2014 5 1.108.000
2015 3 500.000

Ayrica Eurimages’in Avrupa genelinde destekledigi film sayis1 ve destek miktarlarina kiyasla

Tiirkiye’ye saglanan destegin, ihtiyaci karsilamaktan uzak oldugu goriilmektedir.

Eurimages Destegi Alan Toplam Film Sayilar1 ve Miktarlar1 (2011-2015)
] ) U‘zun Metraj Belgesel Film ,jknimasyon
Y1l | Uzun Metraj Belgesel Animasyon Film "(l"eo)plaml Toplami (€) Film "(l‘eo)plaml Toplam (€)
2011 67 2 3 20.570.000 130.000 1.650.000 22.350.000
2012 63 3 2 20.670.000 270.000 770.000 21.710.000
2013 57 8 7 18.380.000 1.070.000 3.070.000 22.520.000
2014 66 5 3 20.439.000 635.000 1.160.000 22.234.000
2015 77 10 5 19.502.426 1.082.000 2.035.469 22.619.895

i Eurimages Verileri, http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default_en.asp (2011-2015)
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Aymn sekilde Tirkiye’de vizyona giren film sayisina kiyasla Eurimages destekli film sayilar

karsilastirildiginda, deteklenen film sayisinin  ve destek miktarinin  diisiik  oldugu

gortilmektedir'.
Vizyona Giren Eurimages Destekli Filmler (2011-2015)
160
136
140
120 112
100 88
75
80
60
60
40
0 | — — | —
2011 2012 2013 2014 2015
¥ Vizyona Giren Toplam Tiirk Filmi ¥ Eurimages Destekli Tiirk Filmleri

Eurimages 2011-2015 yillar1 arasinda ¢ogunlukla uzun metraj sinema filmlerine, ikinci sirada

animasyonlara ve nihayet ii¢lincii sirada belgesel filmlere destek vermistir.

Unlii yonetmenlerin bazilar1 Eurimages’a yonelirken, gen¢ ydnetmenler yine T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi’na miiracaat etmektedirler. Eurimages desteginin toplam film sayisina

oranla oldukca diisiik bir orana tekabiil ettigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de iinlenmis, kendisinden festival basaris1 beklenen, Eurimages’in benimsedigi kiiltiir
politikalarina ters diigmeyen yoOnetmenlerin filmlerine ve az da olsa ilk ortak yapim

projelerine destek verilmektedir".

i Eurimages Verileri, http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default en.asp (2011-2015)
i Eurimages Verileri, http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default en.asp (2011-2015)
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Eurimages Destekli Yonetmenler ve Destek Miktarlar1 (2011-2015)

Film D:(s] tlfk XZB;(;T Yonetmen Destek (€) | Dagitimel Ortak Ulkeler
Albiim 2015 2016 | M. C. Mertoglu 190.000 M3 Film | Tirkiye, Fransa, Romanya
ise Yarar Bir Sey 2015 * Pelin Esmer 100.000 * Tiirkiye, Hollanda, Almanya
Tereddiit 2015 2016 | Yesim Ustaoglu 210.000 Bir Film | Tiirkiye, Fransa, Almanya
Mavi Bisiklet 2014 2016 | Umit Koreken 158.000 M3 Film | Tirkiye, Almanya
Bugday 2014 a S. Kaplanoglu 470.000 o Tiirkiye, Fransa, Almanya, isveg
Kor 2014 2016 | Z.Demirkubuz 150.000 Bir Film | Tirkiye, Almanya
Kadir ve Kardesleri (Abluka) 2014 2015 | Emin Alper 150.000 Bir Film | Tiirkiye, Fransa
Mustang 2014 2015 | D. G. Ergiiven 180.000 M3 Film | Tirkiye, Fransa, Almanya
Nefesim Kesilene Kadar 2013 2015 | E. E. B. Tungel 120.000 M3 Film | Tirkiye, Almanya
Kis Uykusu 2013 2014 | N. Bilge Ceylan 450.000 Pinema | Tirkiye, Fransa, Almanya
Evliya Celebi Oliimsiizliik Suyu | 2012 2014 | Serkan Zelzele 220.000 Pinema | Tirkiye, Hollanda
Ben O Degilim 2012 | 2014 |T.Pirselimoglu 150.000 | M3 Film \T(iﬂ‘;zies’t:;““sa’ Almanya,
Sarki Soyleyen Kadinalr 2012 2014 | Reha Erdem 250.000 M3 Film | Tirkiye, Fransa, Almanya
Mavi Dalga 2012 | 2014 ygzz:;‘ 110.000 | M3 Film | Tiirkiye, Hollanda, Almanya
Yozgat Blues 2012 2013 | M. F. Coskun 160.000 M3 Film | Tirkiye, Almanya
Kalandar Sogugu 2011 2016 | Mustafa Kara 100.000 M3 Film | Tiirkiye, Macaristan
Yangin Var 2011 2011 Murat Saragoglu 220.000 UIP Tirkiye, Almanya
Gozetleme Kulesi 2011 2012 | Pelin Esmer 140.000 Tiglon Tiirkiye, Fransa, Almanya
Hayat Boyu *** 2011 2013 | Ash Ozge 150.000 M3 Film | Tirkiye, Hollanda, Almanya

*Cekim asamasinda.

Boyu kullanilmigtir.

**Post-prodiiksiyon agamasinda.

**%Woman and Man filmin asil adidir. Vizyon adi olarak Hayat

Eurimages destekli yerli film yapimcilari genellikle yapim ortagi olarak Almanya ve

Fransa’y1 tercih etmektedirler. 2011-2015 yillar1 arasinda vizyona giren Eurimages destekli

filmlere bakildiginda, ortak yapim iilkesi olarak Almanya’nin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Eurimages, sahip oldugu kiiltiir politikasi1 cergevesinde Avrupa kokenli filmleri dagitmak

iizere 2011 yilina kadar dagitim destegi de vermis, fakat daha sonra bundan vazgec¢mistir.

Salonlarin dijitallesmesi, seyiricinin Avrupa arthouse tarzi filmler yerine yerli film izleme

oranlarinin yiikselmesi dolayisiyla, dagitim desteginin iptal edildigini sdylemek miimkiindiir.

2011-2015 yillar1 arasinda Eurimages’in dagitim destegini alan filmlerin 6nde gelen dagitim

firmalar tarafindan gosterime sunuldugu gérﬁlmektediri.

i Eurimages Verileri, http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default_en.asp (2011-2015)
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Vizyondaki Eurimages Filmlerini Dagitan Dagitimcilar (2011-2015)
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3
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1 1 .
Tiglon Bir Film UIP M3 Film Pinema

Ayni sekilde Eurimages’in Avrupa filmlerinin gdsterimi i¢in verdigi destek de Eurimages

sinemalarinin artmasi sebebiyle azalmaktadir. Fakat yine de son donemde Eurimages’in

gosterim destegini alan sinema isletmeleri bulunmaktadir':

Eurimages’dan Gosterim Destegi Alan Sinemalar
Sinema Sehir

Bahgeli Biiyiilii Fener Ankara
Biiyiilii Fener Kultur Merkezi Ankara
Kizilirmak Ankara
Balikesir Cinemarine Balikesir
Bodrum Cinemarine Bodrum
Cinemaximum Forum Camhk Denizli
Avrupa Sinema Diyarbakir
Sehirsinema Diyarbakir
Cinemaximum Espark Eskisehir
Cinema Hayal Fethiye
Beyoglu Sinemasi Istanbul
Osmanbey Gazi Istanbul
Pera Sinemasi Istanbul
Cinecity Kipa Izmir
Koaceli Ncity Sinemalari Izmit
Cinemarine Palm City Mersin
Cinemarine Orion Tekirdag
CFC Royal Cinemas Trabzon

i Eurimages Verileri, http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/default_en.asp (2011-2015)
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Sponsorluk

Sponsorluk anlayiss1 Avrupa  iilkeleri ve Ozellikle Amerika’da olduk¢a yaygin ve
geleneksellesmis bir yapiya sahip olmasina ragmen, Tiirkiye’de heniiz yeterince
gelismemistir. Reklam pastasindan en biliylikk payr alan televizyon dizilerinde dahi
sponsorlugun 6nemli bir finans kaynagi oldugunu sdylememiz olduk¢a zordur. Arastirmamiz
her ne kadar son yillarda sinema filmleri sponsorlugunun gelismeye basladigini gosterse de,
parasal sponsorlugun film yapim biitgesinden ziyade ancak tanitim, dagitim ve gdsterim
masraflarina katki saglayacak diizeyde oldugu anlasilmaktadir. Biiyiik firmalarin yaninda
belediyelerin ve bazi kuruluslarin sponsorluk halkasina katildigi, ancak katilimin mali
destekten cok malzeme destegi sundugu, boylece sponsorlugun etkin bir destege doniistiigii

diistiniilmektedir.

Sinema filmlerine sponsorluk yapan firmalar arasinda OPET, Tirk Telekom, Sabanci
Holding, Dogus Holding, Garanti Bankasi, Akbank, Aygaz, Ko¢ Allianz gibi markalarin 6ne
ciktiklar1 goriilmektedir. Ancak bu firmalarin daha ¢ok gise basaris1 gosterme potansiyeli olan
filmlere destek verdiklerini vurgulamak gerekmektedir. S6z konusu markalarin yaninda TRT,
hem film yapimcis1 hem de arthouse film sponsoru olarak dikkat ¢cekmektedir. TRT son
donemde, actig1 senaryo yarismasindan sectigi projelerle bircok televizyon filmine yapim
destegi sunmakla kalmamis, ayn1 zamanda aralarinda festivallerde 6diil almis birgok filme de

sponsorluk yapmustir.

TRT’nin Sponsorluk Destegi Verdigi Sinema Filmleri
Yil Film Yonetmen
2011 Araf Yesim Ustaoglu
2011 Bir Zamanlar Anadolu'da Nuri Bilge Ceylan
2012 Kalandar Sogugu Mustafa Kara
2012 Ue Yol Faysal Soysal
2012 Goziimiin Nuru Hakki Kurtulug, Melik Saragoglu
2014 Bugday Semih Kaplanoglu

Sponsorluk anlagmalart aciktan ilan edilmedigi i¢in hangi filmin ne kadar gelir elde ettigi
bilinmemesine ragmen, film yapimcilar ile yaptigimiz goériismeler, sponsorluk gelirlerinin

toplam biitceye oranla olduke¢a diistik oldugunu gostermektedir.
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Sponsorluk anlayisinin gelismesi, sahne performanslarina ve ozellikle festivallere yayilmasi
elbette sinema sektdriine katki saglamaktadir. Is diinyasinin, 6zellikle festival sponsorluguna
ilgi duydugu, festivallere saglanan sponsorluk destekleriyle dolayli da olsa sinema

sektorliniiniin gelismesine katki sagladigini vurgulamak gerekmektedir.

Sinema filmlerine sponsorluk katkisinin vergiden muaf tutulmasimin sektorii olumlu yonde
etkileyecegi umulmaktadir. Sponsorlugun iilkemizde geleneksellesememesi Onilindeki en
onemli engelin, is diinyasinin sanat eserlerine destek vermeyi yeterince benimsememesinden
kaynaklandigin ileri siirmemiz miimkiindiir. Zira sponsorluk anlayisinin, Tirkiye’nin son
donemde gerceklestirdigi ekonomik gelismeye nispetle aymi oranda giliclenmedigi

gozlemlenmektedir.

Sinema Reklamalid

Reklamcilik, medya ve sinema sektoriiniin en onemli gelir kaynaklarindan biri olmasina
ragmen, sinema reklamciligi, Avrupa ve Amerika’nin aksine Tirkiye’de arzu edilen diizeye
gelememistir. Reklamcilar Dernegi’nin' son 3 yillik raporlari incelendiginde, diinyadaki ve
Tiirkiye’deki reklam pazarinin biiylimesine ragmen sinema reklamcilig1 oranlarinin oldukga

diisiik kaldig1 anlasilmaktadir.

2013 yilinda toplam 5 milyar 80 milyon TL olarak gerceklesen reklam harcamalarindan
sinema reklamlarina diisen pay sadece % 1,13’tlir. Reklam sektorii 6nceki yila gore % 9,2
oraninda blylimistir. Ayn1 yil diyital reklamciliin aldigi pay ise % 9,74 olarak
gerceklesmistir.

2014 yilinda toplam 5 milyar 938 milyon TL olarak gerceklesen reklam harcamalarindan
sinema reklamlarina diisen pay sadece % 1’dir. Reklam sektorii, onceki yila gore % 4,31
oraninda biiylimistiir. Ayn1 yil diyital reklameciligin aldigi pay ise % 19,90 olarak
gerceklesmistir.

2015 yilinda ise, toplam 6 milyar 474 milyon TL olarak gergeklesen reklam harcamalarindan

sinema reklamlarina diisen pay sadece % 1,25°dir. Reklam sektorii onceki yila gore % 9

: www.rd.org.tr/RD-basin-bulteni.html
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oraninda biiylimistiir. Ayn1 yil dijital reklamciligin aldigi pay ise % 22,90 olarak
gerceklesmistir.

Goriildugii tizere Tirkiye’de reklamcilik sektoriiniin her yil yaklasik % 7-8 oraninda
biliyiimesine ragmen sinemaya diisen pay % 2 oranini bulmamaktadir. Yiizde 1 ile 2 arasinda
gidip gelen oranin yakalanmasina katki saglayan Turkcell, Ulker ve Vodafone gibi firmalar
genellikle iletisim, finans, gida ve kozmetik sektoriinden gelmektedir. Dikkat ¢eken bir bagka
husus ise, dijital reklam pazarinin hizla biiylimesidir. Bu gelisme, sinema reklamciliginin
sadece perde reklamciligi ile sinirli kalmamasi, kategorize edilmek suretiyle cesitlendirilmesi
ve mutlaka gelismekte olan dijital reklam pazarindaki paymi artirmasi gerektigine isaret

etmektedir.

Festivaller ve Diger Destek Modelleri

Tiirkiye’de her yil, sayilar yildan yila degismekle birlikte toplam 40 civarinda uzun metraj,
ve 150 civarinda kisa film ve belgesel film festivali diizenlenmektedir. Bu festivallerden
10’unu uzun metraj olmak iizere 30’a yakin program yalmzca Istanbul’da gerceklesmektedir.
Ayrica Ankara gibi diger biiyiik sehirlerin yam1 sira Anadolu’daki birgok belediye film
festivali diizenleme amaciyla girisimde bulunmaktadir ve bdylece toplam sayi stirekli
artmaktadir. Dijital kamera teknolojisindeki gelismelerin ve bilhassa film yapim siirecinde
karsilagilan maliyetlerin diismesinin iiretilen film ve diizenlenen festival sayisinin artmasina
zemin hazirladigi muhakkaktir. Dijital film kameralarinda goézlenen fiyat diistikliigiiniin,
dolayisiyla film yoOnetmenligine yonelen geng ve orta yas kesimde artisa yol actigim
s0ylememiz miimkiin gdéziikmektedir. Ancak bu durum, iiretilen film sayisina nispetle film
estetiginin de ayni oranda nitelik kazandig1 anlamina gelmemektedir. Bilakis tiretilen film ve
festival sayisindaki artisin  aksine, filmlerin ve festivallerin kalitesinde diisiis
gozlemlenmektedir. Bu durumun gegici bir tecriibe donemine isaret ettigi diistiniilmektedir.
Genglerin tiretim siirecine katilmalar1 ve yapimci-yonetmenlerin yas ortalamasinin her gegen

y1l daha da kiigiilmesi, sektoriin canlanmasina ve genislemesine katki saglamaktadir.

Vakiflarin, belediyelerin, diger resmi kurum ve sivil kuruluslarin, sponsorlarin ve T.C. Kiiltiir
ve Turizm Bakanlhigi destegiyle diizenlenen festivaller film sektdriiniin gelisimine katki

saglayan onemli bir halka olusturmaktadirlar. Festivaller bir yandan sektor i¢inde yeni is
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alanlarimin viicut bulmasina zemin hazirlarken, diger yandan yapimci-yonetmenlere verdikleri
desteklerle hem yeni isimlerin sektore katilmasina onciiliik etmekte hem de finans giiciiniin
sektor icindeki devranina katki saglamaktadirlar. Bazi festivallerin biinyesinde diizenlenen
atolyeler, yapim destekleri genclerin sektore girisine zemin hazirlarken, diizenlenen
konferanslar, tartismalar ve yayimlanan kitaplar, dergiler ve brosiirler Tiirkiye’de sinema
diisiincesinin gelisimine katki sunmaktadir. Sektoriin unsurlarin1 dinamik hale getiren ve
nihayet kendi pazarini olusturan festivaller, film yarigsmasindan ziyade, sektoriin kendi iginde

olusturdugu bir destek modeli 6rnegini teskil etmektedirler.

Tiirk sinema sektoriinlin giiclenmesi ve niifuz giiciiniin iilke sinirlarinin digina yansimasi i¢in
yeni destek modellerinin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu destegin elbette yalnizca
devletten gelmesi beklenemez. Ancak devlet, uluslararasi iliskiler agindaki niifuzunu
kullanarak Tirk sinemasinin yapim ortakliklar1 ve oOzellikle dagitim ve gosterim aginin
yurtdisina dogru genislemesine katki sunabilir. Bunun igin elbette, mali desteklerin yaninda,
Eurimages 6rneginde oldugu gibi, en azindan Tiirkiye nin yakin ¢evresinde etkili olabilecek

bir sanat ve kiiltiir politikasinin belirlenmesi ve desteklenmesi gerekmektedir.

Ayrica Tirk filmlerinin yapim asamasindan gosterim asamasina kadar, yeni finans
kaynaklarini aragtiracak, tanitim ve pazarlama imkanlarini genisletecek film merkezlerinin

veya ajanslarin acilmasinin sektore katki saglayacagi muhakkaktir.

Yerli ve Ozellikle yabanci firmalara yatirnm ortakligi imkani sunan fonlarin olusturulmasi,
sinemaya Ozel diisiik faizli kredi imkanlarinin sunulmasi, yerel yonetimlerin ayiracaklari
destek paylartyla fonlarin cesitlendirilmesi, 6rnegin borsanin degerlendirilmesi sektoriin
devlete yiik olmaksizin kendi i¢inde finans kapasitesini artirmasini imkan saglayacaktir. Ayni
sekilde, niifuz giicii her gecen giin artan dijital medyay1r kullanarak o6zellikle tanitim,
pazarlama, reklam ve gosterim asamalarinda etkinlik alanin1 genisletmesi, sektoriin kendi i¢
dinamiklerini harekete ge¢irmesi ve yeni finans kaynaklar1 olusturmasi bakimindan énem arz

etmektedir.
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Sinema Filmi Thracat

Tirk sinema filmlerinin, televizyon dizileri gibi ihracat basarisi gosterememesinin cesitli
sebepleri bulunmaktadir. Bunlarin basinda elbette Tiirkiye’nin Dogu-Bati1 arasinda sikigsmus,
daha ¢ok melez ve taklide dayali bir kiiltiirel kimligin disina ¢ikmis bir varlik iddiasina ve
gelecek tasavvuruna kavusamamasidir. Belki de bu yilizden Tiirk sinema sektorii, nicel
bliyiimesine ve hatta yurtdis1 festival ddiilleri kazanma basaris1 géstermesine ragmen film
iceriklerinin ve estetik degerinin nitelik kazanmasi silirecinde ihracat basarisi

gosterememektedir.

Tiirk sinema filmlerinin ihracat basaris1 gosterememesi konusunda kendisinde kusur aranacak
en son taraf seyircidir. Zira rakamlar, seyircinin yerli yapimlara yeterince destek verdigini ve
Tirk sinemasini sahiplendigini gdstermektedir. Tiirk seyircisinin % 50’den fazlasinin yerli
film izlemesi, nitelikli yerli filmlere sahip ¢ikacak bir seyirci potansiyelinin mevcudiyetini
ispatlamaktadir. Fakat bu durum, ayni zamanda Tirk filmlerinin sadece Tiirkiye’de

izlendigine de isaret etmektedir.

Tirk sinema filmlerinin ihracat imkanlar1 harita {izerinden degerlendirildiginde ilk akla gelen,
dizi ithracatinin yapildig: Tiirkiye’nin giineyindeki Arap iilkeleridir. Ancak bu {iilke halklarinin
pek sinema kiltliriine sahip olmamalari, daha ¢ok televizyona odaklanmalarinin film
thracatinin 6nilinde 6nemli bir engel teskil ettigini soylemek miimkiindiir. Ayrica ayn1 bolgede
cereyan eden uluslararast politik gelismeleri ve c¢atisma durumunu dikkate almak

gerekmektedir.

Arap tiilkeleri disinda dikkat ¢eken iki bolge, kiiltiirel yakinlig: itibariyla ihracat potansiyeline
sahip olan Balkanlar, Kafkasya ve Asya iilkeleridir. S6z konusu bolgelerden Kafkasya ve
Asya iilkelerinin ekonomik a¢idan ve sinema kiiltiirii acisindan gelismemis olmalarinin
yaninda, Balkan iilkelerinde Tiirk sinema sektOriiniin tanitim ve pazarlama organizasyonu
eksikligi ve ihracat fonu desteklerinin olmamasmin s6z konusu potansiyelin

degerlendirilememesine yol actigini sdylemek miimkiindir.

Bat1 iilkeleri ve Gliney Amerika kitasina yonelik ihracat potansiyeli oniiniindeki en biiytik
engel ise, tanitim, pazarlama ve fon destegi eksikliginin yan1 sira kuskusuz Tiirk filmlerinin

yurtdisindaki seyirciye hitap etmemesidir. Daha ¢ok Amerikan filmleriyle beslenen yurtdisi
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seyiricisinin karsilastirma yapabilecegi bir sinema estetigi beklentisine sahip oldugu asikardir.
Oysa taklit ettigi yapisal ve bicimsel yaklasimlar1 yerli igeriklerle bulusturmaya calisan Tiirk
sinemasi, 0zellikle glinlimiizde televizyon dizisi estetigine yonelmis goriinmektedir. Diinyanin
neresinde olursa olsun, seyircinin taklitten ve marjinallikten ziyade orijinallige ve samimiyete

onem verdigini unutmamak gerekmektedir.

Tirk sinema filmlerinin 6nemli bir kism1 televizyon dizilerinden gelen oyuncularla ¢evrilen
komedi ve (melo)dramlardan olusmaktadir. Farkli anlatim yapilart ve bunlarin alt tiirleri
neredeyse hi¢ denenmemektedir. Bu durum, yurtdisinda bulunan, 6zellikle Avrupa’daki
estetik beklentileri farkli ve ¢esitlenmis seyirciye hitap etmemektedir. Ayrica, proje asamasina
uzun zaman ayrilan ve prodiiksiyon kalitesine fazlasiyla 6nem verilen Amerikan ve Avrupa
filmleri ile, fikir ve tasarim siiregleri kisaltilmis, prodiiksiyon kalitesi diisiik Tiirk sinema
filmleri arasindaki kalite farkinin genel seyirci kitlesi i¢in dnem tasidigini unutmamak

gerekmektedir.

Ote yandan, Tiirk televizyon dizilerinin yurtdisinda, 6zellikle Uzak Asya iilkelerinden, yakin
Dogu ve Balkan iilkelerine, Kuzey Afrika’dan Latin Amerika’ya kadar uzanan yelpazede
thracat imkanlarina sahip olmasi, sinema filmleri i¢in de bir sans sunmaktadir. Zira dizi
filmler dolayisiyla s6z konusu cografyada meshur olan yildiz oyuncularin yer aldigi sinema
filmlerine i1lgi duyulmas1 muhtemeldir. Nitekim Tiirkiye’de bazi dizi yapimcilari, kanallar ve
anlagsmal1 distribiitorler, Tiirk dizilerini s6z konusu cografyada pazarlarken, sunduklari
paketlerin icine bolgede meshur olan yildiz oyuncularin rol aldig1 sinema filmi 6rnekleri de
sunmakta ve stireli televizyon yayin haklarini satabilmektedirler. Tiirk sinema filmleri, kii¢iik
oranlarda da olsa, bu sayede yurtdisindaki televizyon izleyicisiyle bulugsma imkani
bulmaktadir. Tirk sinema filmlerinin yurtdisinda, 6zellikle de Avrupa’da smirli sayidaki
salonlarda gosterime girmesi, ancak uluslararas1 odiillii filmler sayesinde olmakta, fakat bu

durum kayda deger bir ihracat potansiyeli olusturmamaktadir.

Tiirk sinema filmlerinin ihracat basaris1 yakalayabilmesi icin tanitim ve pazarlama
ajanslarin kurulmasi, organizasyonlarin ¢esitlendirilmesi ve aginin genisletilmesi 6nem arz
etmektedir. Bu alanda televizyon dizileri i¢in dikkat ¢ekici ¢alismalar mevcutken, sinema
filmleri i¢in tanitim ve pazarlama eksikligi dikkat ¢cekmektedir. Sinema filmlerinin yurtdis

pazarlamas1 ve satiglart i¢in tesvik sistemi kurulmasinin 6nemli katkilar saglayacagi
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muhakkaktir. Bu c¢ercevede T.C. Ekonomi Bakanligi’nin sinema filmi ihracatina yonelik
harcamalar i¢in verdigi % 50’lik oranlara varan destek, diizgiin uygulandig: taktirde 6rnek

teskil edecek diizeyde bir baslangig¢ olabilir.

Ayrica muhakeme edilmesi gereken bir husus, film sektoriindeki dijitallesme siirecinin,
ozellikle tanitim, pazarlama, dagitim ve gosterim siireclerinde yeni imkanlar1 beraberinde
getirdigi, yur tici ve yurt dist ayrimim1 mimkiin kilan zamansal ve mekansal mesafeleri
ortadan kaldirdigin1 dikkate alan yeni tanitim, pazarlama, dagitim ve gdsterim stratejilerinin

iiretilmesidir.
Yakin Danemde Cekilen Tiirk Filmlerinin Ozellikleri

Yakin donemde ¢ekilen Tiirk filmlerinin niceliksel ¢oziimlemelerini yapmak lizere ii¢ ayr1
kategori belirlenmistir. Bu c¢ergevede 2011-2015 déneminde ticari filmler kategorisinde
500.000 ve iizeri seyirci sayisina ulasmis toplam 62 sinema fimi, ulusal o6diillii filmler
kategorisinde 13 ve uluslararast oOdiillii filmler kategorisinde ise 7 film secilmis ve
incelenmistir. Incelemede filmlerin tiir, tema, estetik tavir, ortam, ydnetmen ve oyuncu
ozellikleri dikkate alinmis ve bdylece filmlerin ait oldugu kategorilerin ozelliklerine ve
aralarindaki benzerliklere veya farkliliklara isaret edilmistir. Elde edilen veriler, donem
arastirmasina yonelen akademik calismalara ve tartismalara zemin teskil edecek imkanlar

sunmaktadiir.

Ticari Sinema Filmleri

2011-2015 yillart arasinda cevrilen 471 yerli filmin ancak 62 tanesi 500.000 seyirci sayisinin
iizerine ¢ikabilmistir. Ayn1 donemde vizyona giren CM101MMXI Fundementals, gise basarisi
gostermesine ragmen Cem Yilmaz’in tek kisilik stand-up sovunu igerdigi i¢in sinema filmi
kategorisinde degerlendirilmemistir. Toplam 471 yerli filmden sadece 62 tanesinin gise
basaris1 gostermesi diisiindiiriiciidir ve mutlaka oranin sektoriin istikrarli bir giice

kavugabilmesi i¢in artmas1 gerekmektedir.

Gise basaris1 gosteren ticari filmler kategorisinde inceledigimiz 62 film, tiirler acisindan
degerlendirildiginde, biitiin filmlerin 2 korku film 6rnegi istisna tutulursa komedi ve dram gibi

iki kolda toplandig1 goriilmektedir.
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Ticari Filmlerin Tiirlere Gore dagilimi
(2011-2015)

3%

EKomedi ®Dram “Korku

Tabloda komedi tiirtindeki filmlerin toplamm % 57°lik kismimi teskil etmesi dikkat
cekmektedir. Bu durum, Tiirk tiyatrosu ve anlati kiiltliriiniin geleneksel tiirii olan komedinin
biliylikk oranda sinema seyircisinde karsilik buldugunu ve gise basaris1 yakaladigim

gostermektedir.

Genel olarak sinema tarihi boyunca ve 6zellikle dijitallesme siirecinde dram, komedi, korku
gibi ana anlatim tiirlerinin kendi aralarinda ve bagka tiirlerle kaynasmasiyla yeni melez
tiirlerin olustugu bilinmektedir. Bu gelismenin c¢esitli 6rneklerine Amerika ve Avrupa
sinemasindaki kadar olmasa da Tiirk sinemasinda da rastlanilmaktadir. Bu c¢ercevede Tiirk
sinemasinda dram ve komedi karigimi bir dramedi, komik unsurlarin karistirildigr ask
komedisi, bir baska deyisle romantik komedi gibi son donemde popiilarite kazanan karma
tiirlerden bahsetmek miimkiindiir. Bu ¢ercevede inceledegimiz 62 film, ana ve melez anlatim
tiirleri itibartyla degerlendirildiginde, komedi tiirtiniin ve tiirevlerinin yiliksek oranda bir

agirliga sahip oldugu goriilmektedir.

Ticari Filmlerin Cesitlenen Tiirlere Gore Dagilimi (2011-2015)
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Ozetle ifade etmek gerekirse, Tiirk sinemas1 dram ve komedinin cesitlenmis birka¢ melez tiirii
arasinda sikismis goziikkmektedir. Daha ¢ok eglenme amagli sinemaya giden seyircilerin
bliylik bir kismi komedi filmlerini tercih etmektedir. Yesilcam geleneginde oldugu gibi,
glinlimiizde de dram ve melodram tiirii komedi disinda en ¢ok tercih edilen anlatim olarak
dikkat ¢ekmektedir. Yine Yesilgam sinemasina benzer bi¢imde, giiniimiizde de tarihi dramlar

seyircinin ilgisini ¢cekmektedir.

Ticari filmlerin tematik Ozelliklerine bakildiginda, geleneksel motiflerle islenen korku
kiiltiiriinii ifade etmeye calisan iki korku filmi istisna tutulursa, komedi filmlerinin temasinin
biliylik oranda uyumsuz durumlar tizerine gelistirilen ask iligkilerinden ve sagmaliklardan

tesekkiil ettigi anlagilmaktadir.

Komedi Filmlerinin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

¥ Uyumsuz Durumlar ve Ask ligkisi

B Uyumsuz Durumlar ve Sagmalik
Uyumsuz Durumlar ve Karisik Tliskiler

¥ Uyumsuz Durumlar ve Hiciv

Tabloya bakildiginda, toplam 35 komedi filminin 7’sinin (% 20) toplumsal, politik ve kiiltiirel
hiciv niteligi tasiyan tematik Ozelliklere sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum, komedi
filmlerinin sadece bireyselligi vurgulayan degil, ayn1 zamanda, her ne kadar kii¢iik oranda
olsa da, toplumsal-kiiltiirel iliskilere egilen -elestirellik Ozelliklerini haiz olduklarini

gostermektedir.
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Komedi Filmlerinin Tematik Ozellikleri
(2011-2015)

= Bireysellik = Toplumsal-Kiiltiirel

2011-2015 doneminde vizyona giren gise basarisi elde etmis ticari filmlerin % 40’1
olusturan 25 dramatik/melodramatik filmin tematik ozelliklerini ise agirlikli olarak kisiler

arasi iligkiler ve yakin dénemlerin politik-kiiltiirel sartlar1 ve iliskileri olugturmaktadir.

Dramatik/Melodramatik Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Kisiler Arasi {ligkiler = Tarihi Dénem, Kahramanlhk
= Yakin Doénem, Politik-Kiiltiirel = Toplumsal-Kiiltiirel

2011-2015 doneminda gisede basarili olmus dramatik/melodramatik filmlerin tematik

ozelliklerinin 6nemli 6l¢iide (% 60) toplumsal-kiiltiirel iliskileri haiz olduklar1 goriillmektedir.
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Dramatik/Melodramatik Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

" Bireysellik ¥ Toplumsal-Kiiltiirel

2011-2015 doneminde gise basarist elde etmis dram, komedi ve korku tiirline ait toplam 62
filmde ifadeye kavusan atmosferin nasil bir ortamda viicut buldugu, filmde anlatilan ykiiniin
hangi mekanda seyrettigi sorusu incelendiginde filmlerin biiyiik oranda sehir ortaminda ve
ozellikle hi¢ kiigimsenmeyecek bir oranda uluslararasiligi vurgulayan gesitli yurt dist

mekanlarda cekildigi goriilmektedir.

Ticari Filmlerin Anlatim Mekanina Gore Dagilimi (2011-2015)

B Sechir ®Kasaba ™ Uluslararas1 Sehir-Kasaba ™ Sehir-Kasaba ®Kasaba - Koy ™ Sehir - Cevre
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Ayni dénemde, toplam 62 filmde benimsenen temel estetik tavrin ne oldugu sorusuna cevap
arandiginda, biiyiikk oranda klasik anlatim ilkeleri ve gorsellik anlayisinin hakim oldugu,
yaklagik 1/3’liikk bir orana tekabiil eden diger filmlerin ise, dijitallesme siirecinin reklam,
video, klip ve dizi estetiginden de etkilenerek gorsel efektlere ve daha kirilgan anlatima

yoneldikleri goriillmektedir.

Ticari Filmlerin Estetik Tavir Farki (2011-2015)

EXlasik Anlatim ve Gorsellik B Dijital Film Estetigi ve Gorsel Efektler

Proje kapsaminda incelenen 62 gise basarist elde etmis ticari film, 44 ayr1 yonetmen
tarafindan g¢evrilmistir. S6z konusu 44 yonetmenin iginde ilk filmini yaparak listeye giren 5
yonetmen bulunmaktadir. Ayrica 44 yoOnetmenin arasinda sadece 2 kadin yonetmenin yer
almasi dikkat ¢ekicidir. 2011-2015 doneminde ¢ekilen gise basarili 62 filme imzasini atan 44

yonetmenin daha 6nce ¢ekilmis toplam 194 filmi bulunmaktadir.

2011-2015 doneminde etkin olan s6z konusu 44 yonetmenin 18’ini ilk filmlerinden itibaren
sinema, 26’sin1 ise televizyon dizisi alanindan sinemaya yonelmis film yOnetmenleri teskil

etmektedir.
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Ticari Film Yonetmenlerinin Etkinlik Alanlar1
(2011-2015)

B Dizi Yonetmeni ™ Sinema Yonetmeni

Sinema filmi alaninda etkin olan yonetmenlerin % 59’luk oranda &nemli bir kisminin
televizyon dizi filmi yonetmenliginden geliyor olmasi, son donemde cereyan eden sinema
filmlerinin TV-dizi filmi formatinin etkisi altina girmesi sorununa isaret etmektedir. Proje
kapsaminda gergeklestirdigimiz goriismelerden elde edilen veriler, yonetmenler gibi,
televizyon alaninda etkin olan birgok yapimer sirketin ayni zamanda sinema sektoriinde etkin
oldugunu gostermektedir. Bu gelismenin sebepleri arasinda kuskusuz, televizyon dizisi
sektoriiniin  son donemde hizla gelismesi ve ihracat imkanlarmi artirmig olmasi
bulunmaktadir. Nitekim dizi sektoriinde basarili veya basarisiz yapim sirketleri, sektoriin
yildiz oyuncularinin oynayacagi sinema filmleriyle, ayn1 zamanda dizi izleyen sinema
seyircisine ulasabilecegini ve gise basarisi yakalayabilecegini diislinerek sinema sektoriine
yonelebilmektedirler. Bu gelismenin elbette diisiindiiriicii yanlar1 da bulunmaktadir: Dizi
sektoriindeki yapimcidan yonetmene ve oyuncuya kadar bir¢ok unsurun sinema sektdriinde de
etkin olmasi, sinema filmi formatinin dizi formatina doniismesine yol a¢abilmektedir. Nitekim
proje kapsaminda inceledigimiz gisede basarili olmus toplam 62 ticari filmin hi¢ de
kiigiimsenmeyecek bir kisminin farkli oranlarda da olsa TV-dizi film formati 6zellikleri

tagidiklar1 goriilmektedir.
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Ticari Filmlerin Format Ozellikleri (2011-2015)

ETV-Dizi Film Formati ™ Sinema Film Formati

Benzer bir durum, 2011-2015 donemi gise basarili ticari filmlerde rol alan oyuncularin
ozelliklerine bakildiginda da goriilmektedir. TV-dizi sektdriinde gozlemlenen biiylime

basarisi, yonetmenler gibi dizi oyuncularinin da sinema sektdriine yonelmelerine yol agmuistir.

Ticari Filmlerin Oyuncu Ozellikleri (2011-2015)
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Tabloda da goriildiigi lizere 62 ticari sinema filminin % 40°’lik kisminda dizi oyuncularinin,
% 10’luk kisminda tiyatro kokenli dizi oyuncularinin ve nihayet % 22’°lik kisminda da dizi ve

sinema oyuncularinin birlikte rol aldiklar1 anlagilmaktadir.
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Ulusal Odillii Filmler

Ulkemizde Antalya, Adana, Istanbul ve Ankara gibi biiyiik sehirlerde ulusal ve uluslararasi
Olcekte film festivalleri diizenlenmektedir. Yurtdisinda oldugu gibi {ilkemizde de her
festivalin yoneticilerinin sahip olduklar1 diinya goriisiine uygun sanat ve kiiltiir politikalarini
benimsedikleri muhakkaktir. S6z konusu festivallerde verilen ddiiller, hangi filmlerin hangi
sanatsal-kiiltiirel soyleme uygun bicimde tercih edildigini gostermektedir. Dolayisiyla sz
konusu odillii filmlerin ¢dzlimlemesinin yapilmasi, sinema filmi alaninda ideal o6l¢iiyii
belirlemeye ¢alisan egemen sdylemin anlasilmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Ulusal
odillii filmlerin genel niceliksel 6zelliklerinin belirlenmesi, her ne kadar festivaller ve
benimsenen sanat-kiiltlir politikalar1 farkli olsa da, niteliksel ¢oziimlemesinin yapilmasi

gereken genel egilime pekala isaret edebilir.

Bu cercevede inceledigimiz ulusal 6diilli filmler kategorisinde 2011-2015 yillart arasinda
farkl festivallerde ddiil alarak adin1 duyuran 13 ayr1 film bulunmaktadir. Secilen ulusal 6diillii
filmler anlatim tiirii acisindan incelendiginde, ticari filmlerden farkli olarak neredeyse
tamaminin dramu tercih ettikleri goriilmektedir. Ulusal odiillii filmler arasina, bazen melez
tiirler ve ¢cok nadiren komedi tiiri girebilmektedir. Fakat genel temaytil 6nceki donemlerde de

oldugu gibi, daha ¢ok dramatik anlatimin tercih edilmesi yoniinde tezahiir etmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Tiirlere Gore Dagilimi (2011-2015)

®Dram ®Komedi Drama (Absiird/Fantazi) ™ Dramedi

Grafikte de goriildiigii tizere 13 ulusal 6diillii film arasinda dramin disinda yalnizca 1 (%8)
komedi, 1 absiird-drama (% 8) ve 2 dram ve komedi karistmindan olusan dramedi tiirtinde

film bulunmaktadir.
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2011-2015 doneminin ulusal 6diillii filmlerinin tematik 6zelliklerine bakildiginda aile ve agk
gibi konularin agirlikl olarak islendigi kisiler arasi iligkilerin nispeten daha ¢ok tercih edildigi
gorliilmektedir. Ticari filmlerde gozlemlenen tematik ¢esitlilik ulusal odiilli filmlerde
gozlemlenmemektedir. Ulusal 6diilli filmlerin tematik vurgusunun, kisiler arasi iligkilerin

disinda daha ¢ok politik ve kiiltiirel ¢ercevede kurgulanan elestirel bir dilden yana gelistigini

sOylemek miimkiindiir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Kisiler Arasi iliskiler = Politik-Kiiltiirel-Elestirel

2011-2015 donemi ulusal odiilli filmlerinin tematik Ozelliklerinin, ticari filmlerin aksine,

onemli 6l¢iide (% 62) bireysellik vurgusunu haiz olduklari gorilmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Toplumsal-Kiiltiirel = Bireysellik




104 iISTANBUL TiCARET ODASI / ISTANBUL DUSUNCE AKADEMISI

2011-2015 donemi ulusal 6diilli filmlerde ifadeye kavusan atmosferin nasil bir ortamda viicut
buldugu, filmde anlatilan Oykiiniin hangi mekanda tecessiim ettigi sorusu incelendiginde
filmlerin, gise basarisi elde etmis ticari filmlere nispetle ¢ok daha biiyilk oranda sehir

ortaminda ¢ekildigi goriilmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Anlatim Mekanina Gore Dagilimi (2011-2015)

= Sehir ¥ Koy - Cevre
s
¥ Uluslararasi - Sehir ¥ Kasaba Diger

Ulusal odiillii filmlerde benimsenen temel estetik tavrin ne oldugu sorusuna cevap
arandiginda, biiyiikk oranda ticari filmlerde oldugu gibi, klasik anlatim ilkeleri ve gorsellik
anlayisinin hakim oldugu, yaklasik 1/3°lik bir orana tekabiil eden diger filmlerin ise,
dijitallesme siirecinin reklam, video, klip ve dizi estetiginden de etkilenerek gorsel efektlere
ve daha kirillgan anlatima yoneldikleri, ancak %15°lik bir kismmin gézlemci bir tavra sahip

oldugu goriilmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Estetik Tavir Farki (2011-2015)

“ Dijital Film Estetigi B Gozlemci Tavir - ¥ Klasik Anlatim ve
ve Gorsel Efektler Fotografik Resimler Gorsellik
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Ulusal odiilli filmlerde ayrica dikkat ¢ekici bir baska 6zellik de gise basarili ticari filmlerin

aksine biiyiik bolimiiniin seyirciye karamsar bir atmosfer sunmalaridir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Notral = Karamsar

Incelenen 13 ulusal 6diillii film, 13 ayr1 yonetmen tarafindan c¢evrilmistir. S6z konusu 13
yonetmenin i¢inde ilk filmini yaparak listeye giren 2 yonetmen bulunmaktadir. Ayrica 13
yonetmenin arasinda sadece 3 kadin yonetmenin yer almasi dikkat ¢ekicidir. 2011-2015
doneminde ¢ekilen ulusal 6diillii 13 filme imzasini atan 13 yonetmenin daha once g¢ekilmis

toplam 44 filmi bulunmaktadir.

2011-2015 doneminde etkin olan s6z konusu 13 yonetmenin 12’sini ilk filmlerinden itibaren

sinema, sadece 1’ini ise televizyon dizisi alanindan sinemaya yonelmis film yonetmeni teskil

etmektedir.

Ulusal Odiillii Film Yénetmenlerinin Etkinlik Alanlart
(2011-2015)

= Sinema YoOnetmeni = Dizi Yonetimi
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Ticari filmlerin aksine ulusal odiilli filmlerin biiyiik oranda sinema alaninda etkin olan
yonetmenler tarafindan sinema filmi formatinda c¢ekilmis orneklerden tesekkiil ettigi

gorlilmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Format Ozellikleri (2011-2015)

® Sinema Filmi Formati1 ™ Dizi Film Formati

2011-2015 donemi ulusal 6diillii filmlerde rol alan oyuncularin 6zelliklerine bakildiginda,
format ve yonetmen Ozelliklerinin aksine, diziden gelen oyuncularin nispeten biraz daha etkin
olduklar1 goriilmektedir. TV-dizi sektoriinde gozlemlenen biiylime basarisinin, ulusal 6diillii
filmlerin oyuncu tercihinin belirlenmesi siireglerinde de etkin olmaya basladigini sdylemek

miimkiin goéziikmektedir.

Ulusal Odiillii Filmlerin Oyuncu Ozellikleri (2011-2015)

B Dizi ve Sinema Oyunculart Karmast H Sinema Oyunculari
¥ Tiyatro Kokenli Sinema Oyunculart ¥ Tiyatro, Dizi ve Sinema Oyuncular1 Karmast
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Uluslararasi Odiillii Filmler

Yurt i¢inde oldugu gibi, yurt disinda diizenlenen uluslararasi festivallerin de belirli kiiltiir ve
sanat politikalar1 dogrultusunda viicut bulduklari, festivale katilan filmleri sahip olduklari
diinya goriisiine ve bolge politikalarina uygun bicimde degerlendirdikleri bilinmektedir. Bu
cercevede, odiil alan filmlerin 6zelliklerine bakarak, hangi festivalin ne tiir bir kiiltiir-sanat
politikasini temsil ettigini belirlemek miimkiindiir. Aym sekilde s6z konusu filmlerde o6diil
alan yabanci filmler, festivalin benimsedigi kiiltlir-sanat politikasinin, Mustang (2015)
orneginde oldugu gibi, 6diilii alan filmin temsil ettigi lilkenin kiiltiir-sanat kimligine nasil
yaklastigina dair ipuglar1 sunabilmektedir. Bu baglamda, 6diil alan Tiirk filmlerinin sahip
olduklar1 ortak ozelliklerin ortaya ¢ikarilmasi, uluslararasi festivallerde Tiirk sinemasindan
beklenen etik-estetik ve politik tavrin ne olduguna isaret etmesi bakimindan 6nem arz

etmektedir.

2011-2015 yillar1 arasinda 6nemli uluslararas: festivallerde 6diil alarak adini duyuran 7 ayri
film bulunmaktadir. Secilen ulusal odilli filmler ifadeye kavusturduklari anlatim tiiri
itibariyla incelendiginde, ticari ve ulusal 6dilli filmlerden farkli olarak tamaminin drami

tercih ettikleri goriilmektedir.

2011-2015 doneminin ullusal 6diillii filmlerinin tematik 6zelliklerine bakildiginda toplumsal
kiiltiirel konularin agirlikli olarak islendigi, kisiler arasi iligkilerin nispeten daha ¢ok tercih
edildigi goriilmektedir. Ticari ve ulusal odiillii filmlerde gozlemlenen tematik cesitlilik
uluslararas1 odiillii filmlerde goézlemlenmemektedir. Uluslararas1 odiillii filmlerin tematik
vurgusunun, toplumsal iligkilerin disinda daha ¢ok politik ve kiiltiirel ¢cercevede kurgulanan
elestirel bir dilden yana gelistigini sdylemek miimkiindiir. Fakat bu elestirel dilin ne denli

batili veya yerli oryantalist bakis acisina uygun diistiigii sorusunun tartigilmasi gerekmektedir.
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Uluslararasi Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Kisiler Arasi {liskiler = Politik-Kiiltiirel-Elestirel

2011-2015 donemi uluslararas: 6diillii filmlerinin tematik 6zelliklerinin, ticari ve ulusal ddiilli
filmlerin aksine, tamaminin (% 100) toplumsal-kiiltiirellik vurgusuna haiz olduklari

gorlilmektedir.

Uluslararas1 Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Toplumsal-Kiiltiirel

2011-2015 donemi ulusal o6diillii filmlerdeki atmosferin nasil bir ortamda viicut buldugu,
filmde anlatilan 6ykiiniin hangi mekanda tecessiim ettigi sorusu incelendiginde filimlerin, gise
basarili ticari ve ulusal odiillii filmlere nispetle ¢ok daha biiyiik oranda kasaba ve koy

ortaminda ¢ekildigi goriilmektedir.
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Uluslararas1 Odiillii Filmlerin Anlattm Mekanina Gére Dagilim
(2011-2015)

= Sehir-Kasaba-Cevre = Koy-Cevre
= Sehir

Uluslararas1 o6dilli filmlerde benimsenen temel estetik tavrin ne oldugu sorusuna cevap
arandiginda, biiyiik oranda ticari ve ulusal ddiillii filmlerin aksine, gdzlemci tavir ve fotograf

estetiginin hakim oldugu goriilmektedir.

Uluslararasi Odiillii Filmlerin Estetik Tavir Farki (2011-2015)

= Gozlemci Tavir-Fotografik Resimler = Gozlemci-Oznelci Tavir
= Klasik Anlatim ve Gorsellik
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Uluslararas1 odilli filmlerde ayrica dikkat ¢ekici bir baska 6zellik ise, gise basarisi elde etmis
ticari filmerin aksine, ulusal o6dilli filmlerde oldugu gibi biiylik boliimiiniin seyirciye

karamsar bir atmosfer sunmalaridir.

Uluslararasi Odiillii Filmlerin Tematik Ozellikleri (2011-2015)

= Notral = Karamsar

Incelenen 7 uluslararas: 6diillii film, 6 ayr1 yonetmen tarafindan cevrilmistir. S6z konusu 6
yonetmenin iginde ilk filmini yaparak listeye giren 1 yonetmen bulunmaktadir. Ayrica 6
yonetmenin arasinda sadece 1 kadin yonetmen yer almaktadir. 2011-2015 déneminde ¢ekilen
uluslararasi 6diilli 7 filme imzasini atan 6 yonetmenin daha once ¢ekilmis toplam 23 filmi

bulunmaktadir.

2011-2015 doéneminde etkin olan s6z konusu 6 yonetmenin 5’ini ilk filmlerinden itibaren
sinema, sadece 1’ini ise televizyon dizisi alanindan sinemaya yonelmis film yonetmeni teskil

etmektedir.

Uluslararasi Odiillii Film Yonetmenlerinin Etkinlik Alanlar
(2011-2015)

= Sinema Y 6netmeni = Dizi Y6netmeni
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Ticari filmlerin aksine, uluslararas: 6dillii filmlerin tamaminin sinema alaninda etkin olan
yonetmenler tarafindan sinema filmi formatinda c¢ekilmis orneklerden tesekkiil ettigi

gorlilmektedir.

Uluslararasi Odiillii Filmlerin Format Ozellikleri (2011-2015)

= Sinema Filmi Formati

2011-2015 donemi uluslararasi o6diillii filmlerde rol alan oyuncularin 6zelliklerine
bakildiginda, format ve yonetmen 6zelliklerinin aksine, tiyatrodan gelen ve sinemada etkin
olan oyuncularin nispeten c¢ogunlugu teskil ettikleri goriilmektedir. TV-dizi sektoriinde
gbzlemlenen biliylime basarisinin, uluslararast 6diillii filmlerin oyuncu tercihinin belirlenmesi
stireglerinde nispeten diisiik oranda da olsa etkin olmaya basladigin1 sdylemek miimkiin

goziikmektedir.

Uluslararas1 Odiillii Filmlerin Oyuncu Ozellikleri (2011-2015)

= Tiyatro, Dizi ve Sinema Oyuncular1 Karmasi = Taninmayan Amator Oyuncular
= Tiyatro Kokenli Sinema Oyunculari
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Secilmis Filmlerin Niteliksel Coziimlemeleri

Bu proje kapsaminda niteliksel ag¢idan incelenmek iizere toplam bes sinema filmi secilmistir.
S6z konusu filmlerin se¢ciminde ticari basari, alinan ulusal ve uluslararasi 6diil kriterleri goz
oniinde tutulmus ve filmlerin s6z konusu kriterlere 6rnek teskil etmelerine dikkat edilmistir.
Bu cercevede niteliksel agidan analiz edilen bes filmin secilme gerekgeleri ve 6ne ¢ikan

ozellikleri su sekilde 6zetlenebilir.

Analiz edilen ilk iki film, Diigiin Dernek 2: Siinnet ve Eyvah Eyvah 3, ticari agidan basari
kazanmis ana akim komedi yapimlardir. Diigiin Dernek 2: Siinnet, 6.072.509 toplam seyirci
rakamiyla, Eyvah Eyvah 3 ise 3.414.212 seyirci sayisiyla tim zamanlarin en ¢ok izlenen
yapimlari arasinda ilk 20 siralamasinda yer almaktadirlar'. incelenen iki film, ayni zamanda
daha once c¢evrilmis ve yine gise basarisi yakalamis Onciillerinin devami niteliginde olup,
komedi tiirliniin birer 6rnegini teskil etmekte ve barindirdiklar: yerel unsurlar sayesinde Tiirk
sinemasinda komedi geleneginin bir uzantisi olarak okunmaya imkan saglamaktadirlar. Bu iki
filmi takiben analiz edilen Kelebegin Riiyasi da popiiler bir ana akim filmdir. Toplam 42 hafta
gosterimde kalarak 2.167.456 seyirci sayisina ulagmustir’. Bunun yani sira film, 86. Akademi
Odiilleri'nde Tiirkiye'nin yabanci dilde en iyi film dalinda Oscar aday aday1 olarak secilmesi
ve ylrittiigli kapsamli tanitim kampanyasiyla uluslararasi 0Olgekte giindem yaratmasi
sebebiyle dikkat c¢ekicidir. Popiiler o6rneklerin ardindan analizi yapilan Abluka ve Kalandar
Sogugu ise ulusal ve uluslararasi 6diil kriterleri géz ontline alinarak secilmis 2015 yapimi iki
filmdir: Abluka, 72. Venedik Film Senligi (Jiiri Ozel Odiilii), 22. Uluslararas1 Altin Koza Film
Festivali (En Iyi Film), 9. Asya Pasifik Film Odiilleri (Jiiri Biiyiik Odiilii), 48. SIYAD Tiirk
Sinemas1 Odiilleri (En lyi Film) gibi ulusal ve uluslararas: platformda basari kazanmis politik
bir yapim olarak dikkat ¢ekmektedir. Kalandar Sogugu, 52. Uluslararas1 Altin Portakal Film
Festivali (Dr. Avni Tolunay Jiiri Ozel Odiilii), 35. Istanbul Film Festivali (En lyi Y&netmen),
4. Uluslararas1 Antakya Altin Defne Film Festivali (En lyi Film), 28. Tokyo Film Senligi (En
Iyi Film) gibi uluslararasi platformda giindem yaratmis; TRT, T.C. Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi, Eurimages destekli bir ortak yapim olarak 6ne ¢ikmaktadir.

':_http://www.sinematurk.com/gise/gelmis—gecmis/, (2016)
" http://www.sinematurk.com/film/47934-kelebegin-ruyasi/ (2016)
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1- Diigiin Dernek 2: Siinnet

Yapimci: BKM

Yonetmen: Selguk Aydemir

Oyuncular: Ahmet Kural, Murat Cemcir, Rasim Oztekin, Sinasi Yurtsever
Gosterim Tarihi: 4 Aralik 2015

a. Tir

Komedi.

b. Tematik /Konu

Film, 2013 yapim1 “Diiglin Dernek” adl1 komedinin devami niteliginde bir yapimdir. Birinci
filmde, babas1 Ismail’in ¢abalariyla diigiinii yapilan Tarik evlenmis, Letonyal1 esiyle Riga’da
yasamaktadir. Bu evlilikten Tarik’in Matias adinda bir oglu olmustur. Ancak Matias heniiz
siinnet olmamustir. Bu konu, Sivas kokenli Tarik’in ailesi i¢in 6nemli bir sorun teskil
etmektedir. Diger yandan siinnet konusu, Letonyali aile agisindan ayni derecede Onem
tastmamaktadir. Torun Matias’in siinnet diigiinii ikinci filmin konusu olusturur. Birinci filmde
oldugu gibi diigiin ekibi toplanir. Tarik’in babasi Ismail, Tiipgii Fikret, Ceto, Muallim Saffet,
Kalpazan Yilmaz bir araya gelip bir diigiin plan1 yaparlar. Hedefleri Sivas’ta giinlerce
dillerden diismeyecek gorkemli bir siinnet diiglinii gerceklestirmek ve adetleri gosterisli bir
bicimde yerine getirmektir. Imkanlar ne kadar kisith olursa olsun, Ismail kendisini ve
cevresini zorlayarak torunu icin bu diigiinii gerceklestirecektir. Kaynak arayislari, konuk
sanatcilar, karsilasilan engeller, kazalar, aksilikler ve Kkiiltiirler arasi ¢atismalar esliginde
filmin sonunda siinnet diigiinii gerceklesir. Diiglin ekibi bir kez daha hedefine ulagmustir.
Film, diiglin komedisinin devam edecegine dair bir ipucuyla sonlanir. Bir sonraki diigiin

organizasyonu Tipgii Fikret ve sevgilisi Leyla i¢in diizenlenecektir.

¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Senaryo, klasik anlati yapisini izlemektedir. Seyircinin filmin karakterleriyle 6zdeslesmesi
kolaylikla saglanir. Hikdye boyunca sergilenen diigtimler finalde ¢6ziime kavusur. Sunulan

kapali sonla seyircinin arinmasi gergeklesir.
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d. Ritim

Film, komedi tiirlinlin geregi ¢ergevesinde kolay takip edilebilir, ortalama bir hiza sahiptir.

Giildiirtiyii destekleyen aksiyon sahnelerinde ritmin hizlandig1 goriilmektedir.

e. Estetik Ozellikler

Filmin goriintii diizenlemesi ve renk kullanimindaki canlilik komedi tiirtine uygun ve dikkat
cekicidir. Bununla birlikte miizik kullanimi hem filmin tematigine eslik etmekte hem de
filmdeki yerel dokuya uyum saglamaktadir. Ayrica filmdeki mekén kullanimi, kostiim ve

aksesuar se¢imi de yine filmin i¢erdigi yerel ve bolgesel unsurlar1 destekleyici niteliktedir.

f. Mekdinsal Ozellikler

Filmin hikayesi Letonya’nin bagkenti Riga’da baglar. Hemen ardindan o6ykii, Tiirkiye’ye
uzanir ve filmin kalan kismi Sivas’ta gecer. Sahneler arasi geciste yer alan Sivas sehrinin
genel plan ¢ekimleri ile filmin tematigi, anlatist ve yerel unsurlar iizerinden ilerleyen tiirsel

ozellikleri arasinda uyum goze ¢arpar.

g. Temsil Ozellikleri

Filmin karakterleri i¢ Anadolu bdlgesinde, Sivas sehrinde yasayan gercek kisilerin tutum ve
davraniglarini temsil etmektedir. Karikatiirize edilmis karakterler ve ilerleyen olay orgiisii
aracilifiyla bolge halkina dair gelenek ve gorenekler, 6rf ve adetler, aile kavram, aile i¢i
hiyerarsik diizen, kadin ve erkek cinsiyetine bakis, siinnet ve diigiin gibi ritiiellerin 6nemi ve
uygulama bi¢imleri temsil edilmektedir. Filmin ait oldugu tiiriin formiilleri, s6z konusu yerel

temsiller tizerinden ilerlemektedir.

h. izleyici Ozellikleri

Filmin hedef kitlesi popiiler/ticari yerli film seyircisidir. Hedefledigi seyirci baglaminda
basartya ulasmis bir yapim olarak yorumlanabilir. Filmi izleyen toplam seyirci sayisi
6.072.509°dur ve Tirk sinemasinda tiim zamanlarin en ¢ok izlenen filmleri siralamasinda

besinci sirada yer almaktadir'.

: http://www.sinematurk.com/gise/gelmis-gecmis/ (2016)
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2- Eyvah Eyvah 3

Yapimc1: BKM

Yonetmen: Hakan Algiil

Oyuncular: Ata Demirer, Demet Akbag, Ozge Borak, Salih Kalyon, Serra Yilmaz
Gosterim Tarihi: 31 Ocak 2014

a. Tir

Komedi.

b. Tematik /Konu

Film, 2010 yapimi “Eyvah Eyvah” ve 2011 yapim1 “Eyvah Eyvah 2” adli komedilerin devami
niteligindedir. Klarnet¢i Hiiseyin Badem, hayatinin aski Miijgan ve oglu Bayram Berk ile
Geyikli’de mutlu bir hayat stirmektedir. Klarnetiyle miizik yaparak ge¢imini saglamaktadir.
Ancak isleri 1yi gitmemektedir, maddi sikintilar1 vardir. Kayinpederinin 1srartyla istemedigi
halde Belediye’de maasli ise baslar. Ancak burada da isler yolunda gitmez. Hiiseyin’in akl
klarnetindedir. Diger yandan sarkici Firuzan iine kavusmustur. Istanbul’da meslegini
siirdiirmektedir. Rol aldig1 son reklam filminde isler istedigi gibi gitmemistir. ispanyol lakapl
sevgilisinin evli oldugunu O6grenmesiyle Firuzan, biiyliik bir hayal kiriklig1 yasar ve
dertlerinden biraz olsun uzaklasmak icin Geyikli’ye, eski ortagi Bayram’in yanina gider.
Kader, Bayram ve Firuzan’in yollarim1 bir kez daha birlestirmistir. Geyikli’de belediyenin
organizasyonuyla Uluslararas1 Zeytin Festivali diizenlenecektir. Ancak biitge konusunda
sikintilar yaganmaktadir. Bayram, bu organizasyonda gorev almaya talip olur. Firuzan’a bu
organizasyonda sarki soyletecektir. Boylece Bayram ve Firuzan yeniden birlikte sahneye
cikarlar. Festival Geyikli halkinin ve bdlge sakinlerinin destegiyle gergeklesir. Firuzan,
sahneye ¢ikinca sevgilisi Ispanyol ona romantik bir evlenme teklifi yapar. Boylece finalde

sorunlar ¢oziiliir, olaylar tatliya baglanir.

¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Filmin senaryosu, klasik anlati yapisim1 izlemektedir. Bu cercevede, seyircinin kolay
0zdeslesebilecegi tipler yaratilmis, hikaye ekseninde kurulan diigiimler ¢6ziime kavusmus ve

final, kapali sonla verilmistir.
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d. Ritim

Film, ait oldugu komedi tiirliniin geregi dogrultusunda kolay takip edilebilir, yer yer aksiyon
sahneleriyle hizlandirilmis bir ritme sahiptir.

e. Estetik Ozellikler

Serinin daha onceki filmlerinde oldugu gibi {igiincii filmde de miizik kullanimi 6n plandadir.
Ana karakterlerin miizisyen olmasi ve filmin miizik merkezli bir hikdyeye sahip olmasi
nedeniyle miizik, anlatinin 6nemli bir parcasi olarak islev goriir. Bununla birlikte miizik,
filmin tematiginin dayandig1 yerel dokuyla da uyum icinde ilerler. Oykiiniin igerisinde yer
alan Uluslararas1 Geyikli Zeytin Festivali’nin hazirliklarinin temsili baglaminda filmdeki

kostiim ve aksesuarlarin se¢cimi ve dans unsuru da dikkat ¢ekicidir.

f. Mekdinsal Ozellikler

Filmin ¢ekimleri, Ege Bolgesi’nin kuzeyinde yer alan Canakkale’ye bagli Geyikli’de ve
Bozcaaada’da ger¢eklesmistir. Filmin tematiginin dayandigi temel yerel ve bolgesel unsurlar
mekansal 6zelliklerle uyum gostermektedir. Ayrica dis ¢ekimlerle ve genel planlarla sunulan
mekansal temsiller de filmin konusu ile cografi unsurlar arasindaki paralelligi

giiclendirmektedir.

g. Temsil Ozellikleri

Filmin karakterleri Geyikli’de yasayan ger¢ek kisilerin tutum ve davraniglarini temsil
etmektedir. Filmdeki tiplemeler ve olay oOrgiisii araciligiyla Kuzey Ege cografyasina ait bu
bolgede gecerliligini siirdiiren gelenekler, adetler, hemsgerilik iliskileri, aile kavrama,
kadmlarin ve erkeklerin toplumsal rolleri temsil edilmektedir. Filmin ait oldugu tiiriin

formiilleri, s6z konusu yerel ritlieller lizerinden ilerlemektedir.

h. izleyici Ozellikleri

Filmin hedef kitlesi popiiler/ticari yerli film seyircisidir. Hedefledigi seyirci baglaminda
basartya ulasmis bir yapim olarak yorumlanabilir. Filmi izleyen toplam seyirci sayisi
3.414.212°dir ve Tiirk sinemasinda tiim zamanlarin en ¢ok izlenen ilk 20 filmi arasinda yer

almaktadir’.

"http://www.sinematurk.com/gise/gelmis-gecmis/ (2016)
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3- Kelebegin Rijyasi

Yapimci: BKM

Yonetmen: Yilmaz Erdogan

Oyuncular: Kivang Tathitug, Mert Firat, Bel¢im Bilgin, Farah Zeynep Abdullah, Yilmaz
Erdogan

Gosterim Tarihi: 22 Subat 2013

a. Tir
Donem filmi. Dram tiiriiniin 6zelliklerini barindirmaktadir.
b. Tematik /Konu

Konu, iki gen¢ sair Muzaffer Tayyip Uslu ve Riistii Onur’un hikayeleri iizerine kuruludur.
Filmin hikayesi, 1940’1 yillarda Zonguldak’ta ge¢mektedir. Behget Necatigil’in 6grencileri
olan bu iki gen¢ sair bir yandan memurluk yaparak hayatlarini kazanmaya calisirken bir
yandan da siirlerini yayimmlatmay1 hedeflemektedirler. Zonguldak, bir madenci sehridir.
1940’11 yillar bir yandan Cumhuriyet sonrast modernlesme adimlarinin goriildiigii, bir yandan
da Avrupa’da siirmekte olan savasin sikintilarinin hissedildigi yillardir. Belediye Baskani’nin
kiz1 Suzan, Zonguldak’a geri doner. Bundan sonra iki geng¢ sair ve Suzan arasinda arkadaslik
iliskisi baslar. Sairler, donemin 6liimciil hastalig1 veremle miicadele etmektedirler. Ailesinin
ve ¢evresinin itirazlarina ragmen Suzan, geng sairlerle arkadasligini siirdiirmeye devam eder.
Once Riistii Onur, tedavi olmak iizere Heybeliada’daki sanatoryuma gider. Suzan ve
Muzaffer’in gizlice madene inmeleri ve yakalanmalarimin ardindan ailesi Suzan ile
Muzaffer’in goriismesini yasaklar. Muzaffer de bir siire sonra Riistii gibi sanatoryuma
yatirilir. Riistli, sanatoryumda tanistig1 bir isci kiz olan Mediha ile evlenir. Geng sairler, gerek
hastalik gerekse hayat kosullarinin agirligiyla miicadele ederken Varlik Dergisi’nde daha 6nce
yazmis olduklar1 bir siirleri yayimlanir. Hedeflerine ulagsmis olsalar da hastalik peslerini
birakmaz. Once Mediha’nin 6liimii gerceklesir. Ardindan Muzaffer ve Riistii yakalandiklar:

hastaliga yenik diiserler.
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¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Filmde, klasik anlat1 yapist hakimdir. Anlat, iki erkek ve bir kadin formiiliine dayali ¢atisma
iizerine kurulmustur. Bununla birlikte, siirlerini yayimlatmak isteyen iki gen¢ sairin
hedeflerine dogru ilerleyisleri, klasik Hollywood anlatisindan asina olunan kahramanin

yolculugu paradigmasi iizerinden ilerlemektedir.
d. Ritim

Film, dram tiirline ve icerdigi temaya uygun olarak ortalama bir hiza sahiptir. Ask temali

duygusal sahnelerde agirlastirilmis bir tempo dikkat ¢gekmektedir.
e. Estetik Ozellikler

Donem filmi olmasi sebebiyle filmdeki sanat yonetimi dikkat ¢ekicidir. Dekor kullanimi,
kostlim tasarimi ve aksesuarlarin seciminde donemi yansitma c¢abasi ve gercekeilik ugrasi
goze ¢arpmaktadir. Bununla birlikte film, estetik agidan Hollywood film dilinin 6zelliklerini
tasimaktadir. Kamera kullanimi, goriinti diizenleme, renk se¢imi, 151k ve aydinlatma
teknikleri ve miizik kullanimi agisindan ana akim Amerikan sinemasinda iiretilen donem

filmlerinden, dzellikle de Ikinci Diinya Savasi konulu filmlerden etkiler goriilmektedir.
f. Mekansal Ozellikler

Film, Zonguldak, Heybeliada ve Istanbul’da ¢ekilmistir. Filmin mekanlari hikdyenin gectigi
donemi yansitir niteliktedir. Bunun igin biitlin mekanlar 1940’11 yillarin 6zelliklerine uygun
olarak yeniden tasarlanmigtir. Ayrica hastane sahneleri i¢in kapali duran Heybeliada
Sanatoryumu agilmis ve yine donemin gorsel ozelliklerine uygun olacak sekilde restore
edilmistir. Donem filmi olmasi sebebiyle mekan kullaniminda gergekcilik cabasi goze

carpmaktadir.
g. Temsil Ozellikleri

Filmde Cumbhuriyet tarihinde yasamis gergek kisi ve olaylarin temsilleri yer almaktadir. Bu
cercevede sair Behget Necatigil, geng sairler Riistii Onur ve Muzaffer Tayyip Uslu gergek

kisilerden yola c¢ikilarak yaratilmis film karakterleridir. Ayrica yine gercek zaman ve
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mekanda ve gercekte yasanmis olaylardan yola cikilarak aktarilan temsili bir hikaye filmin
icerigini olusturmaktadir. Bu baglamda 1940’hh yillarin Tiirkiyesi, Cumhuriyet yillar1 ve
modernlesme yolunda yasananlar, Ikinci Diinya Savasi’nin etkileri ve miikellefiyet kanunu

gibi gergek olaylarin sinemasal temsilleri filmde yer almaktadir.
h. izleyici Ozellikleri

Film, toplam 42 hafta vizyonda kalarak 2.167.456 seyirci sayisma ulasmustir.' Popiiler bir
yapim olmasi sebebiyle ana akim yerli film izleyicisine hitap etmistir. Ayrica film, 86.
Akademi Odiilleri'nde Tiirkiye'nin yabanci dilde en iyi film dalinda Oscar aday aday1 olarak
secilmis ve ylriittiigii kapsamli tamitim kampanyasiyla uluslararasi Olgekte de ticari film

seyircisini hedeflemistir.

Thitp://www.sinematurk.com/film/47934-kelebegin-ruyasi/ (2016)
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4- Abluka

Yapimci: Nadir Operli, Cem Doruk, Doruk Acar, Enis Kdstepen

(Fransa-Katar-Tirkiye ortak yapimi)

Yonetmen: Emin Alper

Oyuncular: Mehmet Ozgiir, Berkay Ates, Tiilin Ozen, Miifit Kayacan, Ozan Akbaba
Gosterim Tarihi: 6 Kasim 2015

a. Tir
Film, dram ve politik film tiirlerinin 6zelliklerini tagimaktadir.
b. Tematik /Konu

Kadir, yirmi yil hapis yattiktan sonra sarth tahliye edilir. Iceriden ¢iktiktan sonra sehrin
gecekondu mabhallelerinde dolasarak copleri toplayacak ve inceleyecektir. Teror, biiyiik bir
tehdittir ve Kadir’in gérevi bomba imalatinda kullanilan malzemeleri bularak tespit etmektir.
Kadir’in kardesi Ahmet ise belediyede calismaktadir. Calistig1 ekip, sehrin varos bolgelerini
dolasarak sokak kopeklerini toplamakta ve onlar1 6ldiirmektedir. Kadir ile Ahmet’in arasina
hapiste gecen uzun yillar girmistir. iki kardes arasindaki iliski mesafeli olmakla birlikte,
muglak ve c¢cikmaz noktalara saplanmistur. Kadir, muhbirlik gérevini yerine getirirken bir
yandan da kardesiyle yakinlik kurmaya ve onun hayatini anlamaya ¢aligmaktadir. Kadir ve
Ahmet’in yasadiklar1 mahalle ablukaya alinir. Bu esnada Kadir’in bakis agisiyla diis ve gercek
birbirine karigmaya baslar. Paranoya ve gerceklik ekseninde ilerleyen film, sonunu seyircinin

cevaplamasi gereken agik ucla finale ulasir.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Film, klasik anlatinin disina ¢ikmaktadir. Filmde zaman ve mekan kavramlariin netsizligi,
aksiyondan ziyade duruma odaklanmasi, paranoya ve gercekligin i¢ ice gectigi igerigi ve acgik

sonlu finali cagdas anlat1 yapisini ¢agristirmaktadir.
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d. Ritim

Film, dram ve politik film tiirliniin bir 6rnegi olarak ortalama hiza sahiptir. Bununla birlikte

bazi i¢ mekan sahnelerde agirlastirilmis ritmin hakim oldugu géze ¢arpmaktadir.
e. Estetik Ozellikler

Filmde 151k kullanim1 ve renk secimiyle yaratilan atmosfer dikkat ¢ekicidir. Aydinlik ve
karanlik bolgeler arasindaki keskin kontrastlar, siyah, beyaz ve grinin solgun tonlarindan
olusan renk kullanimi ve golgeler filmin distopik atmosferini destekleyici niteliktedir.
Bununla birlikte diyaloglarin yeterli 6l¢iide ve miizigin minimum kullanimi filmin minimal

anlatisina eslik etmektedir.
f. Mekansal Ozellikler

Sehrin kenarlarindaki gecekondu mahalleleri filmin mekanlarini olusturmaktadir. Varos
bolgeler filmin tematigiyle ortlismektedir. Bununla birlikte gerek i¢c gerek dis mekanlarda

kapalilik duygusu 6ne ¢ikmakta ve filmin distopik atmosferiyle uyum saglamaktadir.
g. Temsil Ozellikleri

Filmin 6ykiisii 90’11 yillarda Gazi mahallesinde yasanan olaylardan esinlenilerek yazilmistir.
Ancak, filmde net bir zaman ve mekan tanimi yapilmamistir. Bu ¢ergcevede filmde seyreden
olaylar ve abluka konusu zamansiz ve mekansiz bir temsil 6zelligine sahiptir. Senaryoda yer
alan karakterler; devlet otoritesi, su¢glu, terorist, azinlik ve kitle temsillerinin karsilig1 olarak

okunabilir.
h. izleyici Ozellikleri

Film, 25 hafta gosterimde kalarak toplam 23.501 seyirciye ulagmustir'. Popiiler yerli film
izleyicisinin aksine film, daha ziyade entelektiiel, festival takipgisi bir kitleyi hedeflemistir.
Filmin gerek ulusal gerek uluslararasi festivallerdeki gdsterimleri ve aldigi odiiller dikkate

alindiginda izleyici 6zellikleri dogrulanmaktadir.

"http://www.sinematurk.com/film/62433-abluka/ (2016)
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5- Kalandar Sogugu

Yapim: Kara Film&Katapult Film Ortak Yapimi (TRT, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig ,
Eurimages Destegi)

Yapimci: Nermin Aytekin, Ivan Angelusz (Macaristan-Tiirkiye ortak yapimi)

Yonetmen: Mustafa Kara

Oyuncular: Haydar Sisman, Nuray Yesilaraz, Hanife Kara, Ibrahim Kuvvet, Temel Kara.
Yapim Yili: 2015

Gosterim Tarihi: 16 Eyliil 2016

a. Tir
Dram.

b. Tematik /Konu

Mehmet, karisi, iki ¢ocugu ve annesiyle Karadeniz’in bir dag kdyiinde yasamaktadir.
Hayvancilikla ge¢imini saglamaya calisan Mehmet’in yasam kosullar giictiir. Bu zor sartlar
altinda Mehmet’in en biiyiik tutkusu ve umudu madenlerde altin rezervlerini arayip bulmaktir.
Ancak zaman ilerledikge Mehmet’in umudu azalmaya baglar. Bir giin, Artvin’de boga
giireslerinin yapilacagi haberini alir. Bunun {izerine sansin1 bu alanda denemek ister ve boga
giiresleri i¢in hazirlik yapmaya baglar. Bundan sonra film, bir yandan Mehmet’in seriivenini
bir yandan doganin sundugu giizelliklerle birlikte getirdigi giicliikleri aktarir. Mevsimler
degismektedir. Sis, kar, erken gelen soguklar baslamistir. Film, insanin dogayla ve

hayvanlarla olan iliskisini betimleyen pastoral bir dykiiyii takip eder.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Film, popiiler film seyircisinin alisik olmadigi bir anlat1 yapisina sahiptir. Olay orglisii ve
aksiyondan ziyade filmde karaktere ve duruma odakli bir anlati mevcuttur. Bu agidan ¢agdas

anlat1 yapisina yakin bir durus sergilemektedir.
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d. Ritim

Film, gerek ait oldugu tiire gerek anlat1 yapisina uygun olarak agir bir ritme sahiptir. Uzun ve

duragan planlar, fotografik kadrajlar ve siirsel anlat1 filmin ritmini belirleyici 6zelliktedir.
e. Estetik Ozellikler

Filmde oncelikle estetik acidan gorsel unsurlar ve goriintii diizenleme 6ne ¢ikmaktadir. Uzun
ve duragan planlar birer fotograf karesini andirirken bir yandan da siirsel bir {islup
yaratmaktadir. Uzak ve genel ¢ekimlerle verilen doga manzaralari, filmin igerigindeki insan-
doga iliskisini aktarmada etkili bir kullanim olarak gbéze carpar. Maden sahnelerindeki 1s1k
kullanimi, kontrastlar ve ayrintt ¢ekimler gercek¢i bir atmosfer yaratma arayisina dikkat
cekmektedir. Gorsel unsurlarin yam sira filmde ses, miizik ve diyalog kullanimi minimaldir.
Diyaloglar, yore halkinin sivesiyle aktarilmaktadir. Gorilintiiye cevre/doga sesleri ve yine
minimal diizeyde yerel miizik kullanimi eslik etmektedir. S6z konusu estetik 6zellikleriyle

filmde dogalci, gercekei, yalin ve belgesel tarzi bir tislup agirlik kazanmaktadir.
f. Mekansal Ozellikler

Trabzon’un Macka il¢esine bagli dag koyleri, yaylalar ve Artvin bolgesi filmin ¢ekimlerinin
yapildigit mekanlardir. Dogal mekanlarin  kullanimi  6ne ¢ikarken, bdlgenin cografi
ozelliklerinin cercevedeki yeri filmin gercekei stilini pekistirir niteliktedir. Bu baglamda

mekansal 6zellikler filmin belgeseli andiran tavriyla uyum saglamaktadir.
g. Temsil Ozellikleri

Filmde yer alan karakterler ve olay orgiisii Karadeniz bolgesindeki yasamin ve bu bdlgede
yasayan yerel halkin temsilleridir. Bununla birlikte cografya, filmin bagkarakteri
niteligindedir. S6z konusu cografyanin sundugu gorsel giizelliklerin yani sira buradaki
yasamin igerdigi gii¢liikler, insan-doga iligskisindeki c¢etin kosullarin temsilleri filmde

aktarilmaktadir.
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h. izleyici Ozellikleri

Film, 19 hafta gosterimde kalarak toplam 25.302 seyirciye ulasmlstlr.i Entelektiiel, festival
takipgisi seyirci profilini hedefleyen bir yapimdir. Filmin festival gosterimleri ve aldigi

odiller dikkate alindiginda izleyici 6zellikleri dogrulanmaktadir.

Sinema Filmi izleme Pratikleri ve izleyici Ozellikleri

Son 10 wyillik doénemde Tirkiye’de sinema filmi izleme oranlarinda yiikselis
gozlemlenmektedir. Tiirkiye’de ilk kez 2010°da toplam sinema izleyicisi 40 milyon barajini
asmig, 2015 yilinda 60.228.409 rakamina ulasmistir. Aymi sekilde Tiirkiye’de kisi basina
diigen bilet sayis1 2009 yilinda 0,5 iken, 2015 yilinda 0,8 oranina ulasmistir. 2010 yilinda
toplam seyirici sayisi i¢inde yerli film izleyenlerin oran1 % 53 civarinda iken, bu oran 2015
yilinda %57’ye ¢ikmistir. S6z konusu gelismede niifus artisinin pay1 bulunsa da, Tiirk film
sektoriinlin basarisin1 ve sinema filmi izleme aligkanliklarinda gézlemlenebilecek miispet
degisimin payini da kiicimsememek gerekmektedir. Nitekim, 6rnegin 2015 yilinda iiretilen
toplam 136 filmin % 12’°lik bir kisminin 500.000 tizeri, % 88’lik boliimiiniin ulastig1 seyirci
sayisinin ortalama 500.000’den diisiik olmasi, {iretilen sinema filmleri kadar, izleyici

ozelliklerinin dikkatle analiz edilmesi gerektigine isaret etmektedir.

Ekonomik iirlinlerde oldugu gibi, Kkiiltiirel arzda da, hedeflenen kitlenin talep etme
ozelliklerinin dikkate alinmasi, analiz edilmesi sektoriin saglikli biiyiimesi acisindan 6nem arz
etmektedir. Sinema sektorii ancak seyiricisiyle ayakta durabilecek, istikrar1 yakalayabilecek
ve birlikte gelisebilecek bir faaliyet alanidir. Bu sebeple, sektoriin proje gelistirme siirecinde
sadece lriin tasarimi ile ilgili degil, ayn1 zamanda ulasmak istedigi seyirci kitlesini analiz
etmesi, her seyden once gerekli Ar-Ge g¢alismalarimi gergeklestirmesi elzemdir. Yapilacak
Ar-Ge c¢alismalarinin elbette daha 6nce yapilmis belirli saha caligmasi verilerine dayanmasi
gerekmektedir. Uziilerek ifade etmek gerekiyor ki, Tiirkiye’de sinema filmi sektdriinde, ne
tasarimlanan proje ne de hedef kitle olarak belirlenen izleyicisi ilizerinde yeterince Ar-Ge

caligmas1 yapilmamaktadir.

"http://www.sinematurk.com/film/49602-kalandar-sogugu/ (2016)
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Bu c¢ercevede, Tiirkiye’de yapilacak Ar-Ge c¢alismalarina referans olabilecek, sinema
izleyicilerinin gercek bir demografik, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel profiline iliskin istatiksel
raporlara rastlamak pek miimkiin goziikmemektedir. Bu agidan, projemizde kamuoyu
arastirma sirketi araciliiyla Tiirkiye’de sinema filmi izleme pratikleri ve izleyici 6zelliklerini
tespit etmek iizere gerceklestirilen anket ¢alismasi onem arz etmektedir. S6z konusu caligsma,
kapsami, uygulanan kotalar ve 6rneklem zenginligi bakimindan simdiye kadar yapilmis diger

caligmalar arasindan 6ne ¢ikmaktadir.

Calismada Tirk toplumun sinemaya gitme aligkanliklar1 ve film tercihlerini belirlemek {izere
kantitatif aragtirma yOnteminin yiiz ylize anket teknigi kullanilmistir. Arastirmanin hazirlhik
asamasinda ¢alismanin amag¢ ve kapsami dogrultusunda temel hedefleri igeren bir soru formu
hazirlanmistir. Amag, teknik, yontem ve anket iceriginin anlatildig1 bir anketor egitiminden

sonra slipervizorler denetimindeki anketdrler tarafindan yiiz yiize goriismeler yapilmistir.

Arastirma kapsaminda belirlenen 16 ilde (istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Bursa, Antalya,
Mersin, Malatya, Samsun, Konya, Diyarbakir, Trabzon, Gaziantep, Kayseri, Manisa,
Erzurum) 15 yas ve iizeri toplam 1.175 kisi ile goriisiilmiistiir. Ana kiitleyi en iyi bigimde
temsil edebilmek i¢in saha uygulamasinda kota takibi yapilmistir. Kota bilgileri; yas, cinsiyet,
egitim durumu, sosyo-ekonomik satatiisii ve illerdeki niifus yogunlugu gibi demografik

bilgilerden olugsmaktadir.

Deneklerin Cinsiyet Oranlari

= Kadin = Erkek
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Deneklerin Yas Oranlari

= 15-18 = 25-34 = 45-54
=19-24 35-44 55+

Deneklerin Ogrenim Diizeyi Oranlari

Frekans Yiizde

Egitimi Yok / Okur Yazar 17 1.4
ilkokul 99 8,4
Ortaokul 158 13,4
Lise, Normal 398 33,9
Lise, Meslek 132 11,2
Yiiksekokul (2 yilhk) 71 6
Universite, Ak Ogretim 25 2,1
Universite, Normal 254 21,6
Yiiksek Lisans / Doktora vb. 21 1,8

1175 100

Deneklerin SES (Sosyo-Ekonomik-Statii) Oranlari

=A =Cl =D

S6z konusu saha ¢aligmasi kuskusuz kapsami ve uygulanan kota yontemiyle bir drnek teskil
etmektedir. Calismadan, 6rneklem sayisinin kisitl olmasi ve ankete katilan kisilerin sinemaya
gitme siklig1 gibi bazi sorular karsisinda kiiltiirel diizeyini ifsa etmemek i¢in gercegi ifade

etmekten kacinma ihtimali dolayisiyla kesin sonuglar beklememek gerekmektedir. Fakat her
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haliikarda c¢alisma, 6rneklem ve il sayisi, sorularin gesitliligi, kota uygulamasi ve yontemi
itibartyla Tiirk toplumunun sinemaya gitme aligkanliklarinda ve film tercihlerinde temaytiliin

hangi yonde oldugunu belirlemesi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Sinemaya Gitme Siklii

Tiirkiye’de sinemaya gitme sikliginin yas, cinsiyet, egitim ve sosyo ekonomik statii farklarina
bakmaksizin genelde hangi diizeyde seyrettigine bakildiginda, sinema seyircisinin % 26’lik
bir oranda ancak yilda 1-2 kez, % 19,8’lik bir oranda ise ayda bir kez gitme egilimi gosterdigi
anlagilmaktadir. Tiirkiye’de seyircinin yilda 12 kez ve daha fazla bir siklikta sinemaya gitme
orani ise ortalama % 23’tiir. Tiim 6rneklem i¢in ortalama aldigimizda ise ortalama sinemaya

gitme sikliginin ayda ancak 1,08 oranina ulastig1 anlagilmaktadir.

Yilda Ka¢ Kez Sinemaya Gidersiniz?

Frekans Yiizde

Haftada 2-3 Kez 22 1,9
Haftada 1 Kez 67 5,7
Ayda 2-3 Kez 145 12,3
Ayda 1 Kez 233 19,8
2 ayda 1 Kez 130 11,1
RENGER R G4 123 10,5
Yilda 3-4 Kez 150 12,8
Yilda 1- 2 Kez 305 26
1175 100

Tiirkiye’de sinemaya gitme sikligi oranlarina cinsiyet, yas, evlilik ve ¢ocuklu olma durumu
dikkate alinarak bakildiginda, kadinlarin yilda 1-2 kez sinemaya gitme oranmin erkeklerin
oranina esitlendigi, yilda 12 kezden fazla gitme oranlarinda ise az bir farkla da olsa geride
kaldig1 goriilmektedir. Tabloya yas sinirlart agisindan bakildiginda yilda 12 kez ve daha fazla
siklikta sinemaya gitme oranlarina bakildiginda ise yas ortalamasi 15 ile 44 arasinda degisen
kitlenin ekseriyeti teskil ettigi, sinemaya gitme siklig1 oraninin % 12 ile % 27 arasinda
degistigi goriilmektedir. Ayni sekilde bekar, bosanmis veya ¢ocugu olmayan kisilerin evli ve

¢ocugu olan kisilere nispetle daha sik sinemaya gittigi anlasilmaktadir.
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Yilda Ka¢ Kez Sinemaya Gidersiniz?

Haftada1 Haftada2-3 Ayda 1 Ayda  2Aydal 3Aydal Yida 1- Yida
Kez Kez Kez 2-3 Kez Kez Kez 2 Kez 3-4 Kez

Kadin 5,50% 2,00%
Erkek 5,90% 1,70%

20,90%
18,70%

11,90%
12,80%

11,60%
10,60%

8,70%
12,30%

26,30%
25,60%

13,10%
12,50%

100,00%
100,00%

15-18 25,80% 26,70% 10,80% 8,30% 7,50% 10,00% 100,00%
19-24 1,60% 23,30% 14,50% 12,90% 11,00%  14,20% 15,80% 100,00%
25-34 5,20% 1,70% 17,80% 12,90% 11,50% 12,50%  27,90% 10,50% 100,00%
35-44 4,00% 1,80% 22,00% 6,20% 11,00% 10,10%  32,20% 12,80% 100,00%
45-54 14,50% 8,10% 8,10% 10,50%  43,50% 8,90% 100,00%
55+ 9,00% 6,00% 8,00% 6,00%  44,00% 18,00% 100,00%

Evli 14,00% 6,70% 12,00% 8,70%  39,50% 12,40% 100,00%
Dul / Bosanmis 4,70% 5,90% 23,50% 11,80% 5,90% 9,40%  21,20% 17,60% 100,00%
Bekar 23,20% 16,20% 11,10% 11,80%  17,60% 12,40% 100,00%

Cocugum Yok 22,70% 8,00% 13,30% 16,00%  17,30% 12,00% 100,00%
1 Cocugum Var 9,60% 2,20% 17,00% 8,90% 9,60% 8,90%  27,40% 16,30% 100,00%
2 Cocugum VAR 2,90% 2,40% 14,00% 5,30% 15,50% 6,30%  40,60% 13,00% 100,00%
3 ve Ustii 2,00% 1,00% 11,80% 9,80% 2,00% 8,80%  53,90% 10,80% 100,00%

Projemiz kapsaminda yapilan saha arastirmasinda, sinemaya gitme sadakatine isaret eden
yilda 12 kez ve daha fazla siklikta sinemaya gitme oranlarinin 6grenim diizeyi arttikga

yiikseldigi ve % 9,5 ile % 33 arasinda degistigi goriilmektedir.

Yilda Ka¢ Kez Sinemaya Gidersiniz?

Haftada Haftada Ayda
1 Kez 2-3 Kez 1 Kez

Ayda
2-3 Kez

2 Ayda
1 Kez

3 Ayda Yilda Yilda
1 Kez 1- 2 Kez 3-4 Kez

Egitimi Yok / Okur Yazar 5,9% - - - - - 76,5% 17,6% 100,0%

flkokul 3,0% - 10,1% 3,0% 5,1% 11,1% 58,6% 9.1%  100,0%
Ortaokul 7,6% 3.2% 17,1% 16,5% 8,9% 8,9% 29,1% 8,9%  100,0%
Lise, Meslek 5,3% 1,5% 13,6% 9,8% 6,8% 14,4% 20,5% 28,0%  100,0%
Lise, Normal 4,5% 2.3% 23.6% 13.6% 13.8% 10.3% 18.6% 133% _ 100,0%
Yiiksekokul (2 yillik) 1,4% § 22,5% 19,7% 14,1% 9,9% 22,5% 9.9%  100,0%
Universite, Acikégretim 8,0% - 8,0% 16,0% 12,0% 8,0% 44,0% 40%  100,0%
Universite, Normal 7.9% 2,0% 23,2% 11,4% 12,6% 10,6% 22,0% 102%  100,0%
Yiiksek Lisans / Doktora vb. [JJERID 4.8% 33,3% 9,5% 9,5% 9,5% 19,0% - 100,0%

Ayni tabloya sinema seyircisinin sosyo-ckonomik statilisii itibartyla bakildiginda, tipki
o0grenim diizeyinde oldugu gibi, A, B, C1 ve C2 grubunda yilda 12 kez ve daha fazla siklikta

sinemaya gitme oranlarinin % 10,7 ile % 23,4 arasinda degistigi, yilda 1-2 kez sinemaya
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gitme sikliginda ise % 41,1 oran1 ile D ve % 50 orami ile E grubunun basi cektigi

gorlilmektedir.
Yilda Ka¢ Kez Sinemaya Gidersiniz?
SES Haftada Haftada Ayda Ayda 2 Ayda Yilda Yilda
1 Kez 2-3 Kez 1 Kez 2-3 Kez 1 Kez 1-2Kez  3-4 Kez
A 4,90% 1,60% 22,70%  10,80% 15,70% 11,40% 20,50% 12,40%  100,00%
B 8,50% 2,10% 23,40%  12,80% 15,30% 9,40% 20,40% 8,10%  100,00%
C1 5,40% 1,80% 17,40%  15,00% 10,80% 8,70% 26,40% 14,40%  100,00%
(6] 4,10% 1,70% 21,00%  10,70% 4,80% 12,80% 27,90% 16,90%  100,00%
D 8,20% 2,70% 13,70% 6,80% 6,80% 13,70%  41,10% 6,80%  100,00%
E - - - 8,30% 25,00% 8,30% 50,00% 8,30%  100,00%

Yapilan anket caligmasinda sinemaya gitme sikliginin neden ¢ok seyrek oldugunu ortaya
¢ikarmak iizere yoOneltilen sorulara biitiin yas gruplarinda verilen cevaplardan, cinsiyet, yas,
O0gretim ve sosyo-ekonomik statii farki gozetmeksizin, biitiin deneklerin biiylik oranda
zamansizlik, bilet fiyatlarinin pahaliligi ve evde seyretmeyi tercih etmeleri nedeniyle daha sik

sinemaya gitmedikleri anlagilmaktadir.

Daha Sik Sinemaya Gidememenizin Sebebi Nedir?

Cevaplarin

Frekans o . Deneklerin Yiizdesi
Yiizdesi

Zamamm Olmadi icin

Bilet Fiyatlar1 Pahah Oldugu i¢in
Evde Seyretmeyi Tercih Ettigim icin
Genellikle Sinemaya Gelen Filmleri
Begenmiyorum

Yakimmda Sinema Olmadig i¢in

Birlikte Gidecegim Kimse Olmadig i¢in
film izlemeyi Sevmedigim i¢in

Filmler Genellikle Altyazih Oldugu icin
Smavlarima Cahstigim icin

ilgimi Cekmedigi igin

Saghk Sorunlari Nedeniyle

Diger

Ankete katilan deneklere, genel olarak yil ortalamasini hatirlayamayabilecekleri, yakin bir
zaman dilimi i¢in daha isabetli cevaplar verebilecekleri ihtimali diisiiniilerek, son 12 ay i¢inde
ka¢ kez sinemaya gittikleri sorulmus ve sinemaya gitme sikligi oraninin nispeten diistiigi
gorlilmiistiir. Genellikle yilda 12 kez sinemaya gittiklerini sdyleyenlerin orani son bir yil
ortalamasi alindiginda % 19,8’den % 14,6 diizeyine diismiistiir. Genellikle yilda ortalama 15
kezden fazla sinemaya gittigini sdyleyenlerin orami ise % 12,3’den % 4,4 diizeyine

diismektedir. Son 12 aymn ortalamasi alindiginda seyircinin yilda % 9,2 oraninda sinemaya
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gittigi anlasilmaktadir. Seyircinin sinemaya gitme sadakatini gdsteren bu oranda, 2010 yil
dlgiimiine (% 8)' nispetle bir yiikselme goriilse de, yeterli diizeye erismedigi, fakat gelisme
potansiyelinin mevcut oldugu anlasilmaktadir. Tiirkiye’de satilan sinema biletinin kisi bagina
ortalamasinin 0,8 diizeyinde kaldig1 diislinliirse, s6z konusu ortalamalarin gergege daha yakin

durdugu soylenebilir.

Son Bir Yilda Ka¢ Kez Sinemaya Gittiniz?

Frekans

Sadece 1 Kez

2 -3 Kez

4 -5Kez

6-7 Kez

8 -9 Kez

10 - 15 Kez Arasi
15 - 20 Kez Arasi
20 - 25 Kez Arasi
25 Kezden Fazla

Sinemaya Gitme Bicimleri ve Sebepleri

Saha arastirmasina katilan deneklerin sinemaya gitme bigimleri yas, cinsiyet, sosyo-ekonomik
statii ve 6grenim durumuna gore degismekte, fakat genellikle yalniz gitmek yerine, arkadas

veya aile ¢evresiyle birlikte sinemaya gitme tercih edilmektedir.

Genellikle Sinemaya Yalniz Mu, Birileriyle Mi Gidersiniz?

Frekans

Genellikle Arkadaslarimla Giderim
Genellikle Aile Fertleri ile Giderim

Genellikle Yalmiz Giderim
Diger

Tabloda goriildiigii iizere sinema seyiricsinin biiyiik ekseriyeti, yaklasik % 60 diizeyinde
arkadas1 ile birlikte sinemaya gitmeyi tercih etmektedir. Seyircinin sinemaya gitme
bicimlerine cinsiyet, yas, evlilik ve cocuklu olma durumu dikkate alinarak bakildiginda,
erkeklerin ekseriyetinin (%61,1) arkadas g¢evresiyle birlikte, kadinlarin ekseriyetinin ise
(%33) aile fertleri ile birlikte sinemaya gitmeyi tercih ettikleri goriilmektedir. Ayrica

erkeklerin kadinlara (%8) nispetle daha ¢ok (%12,1) yalniz sinemaya gitmeyi terch ettikleri

'ITO Tiirkiye’de Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri Arastirmasi ( 2005-2010)
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anlagilmaktadir. Sinemaya gitme bi¢imlerine yas sinirlari itibariyla bakildiginda ise, 19 yas
istii kesimin % 12’ye varan oranlarda yalniz gitmeyi, 34 yas altinin genellikle arkadas
cevresiyle, 34 yas istii kesimin ekseriyetinin ise aile fertleriyle birlikte sinemaya gitmeyi

tercih ettigi goriilmektedir

Genellikle Sinemaya Yalmz M, Birileriyle Mi Gidersiniz?

Genellikle Genellikle Aile
Arkadaslarimla Fertleri ile Diger
Giderim Giderim

Genellikle
Yalmz Giderim

100,0%
100,0%

100,0%
12,0% 78,9% 7,9% 1,3% 100,0%
9.4% 69,3% 20,2% 1,0% 100,0%
32,2% 56,4% 1,3% 100,0%
0,8% 100,0%
100,0%

6,0% 100,0%
‘Dul / Bosanmis 14,1% 100,0%
}Bekar 12,2% 100,0%
|Cocugum Yok 100,0%
11 Cocugum Var 6,7% 28,1% 17,8% 8,1% 100,0%
22 Cocugum Var 11.2% 32,5% 18,0% 10,7% 100,0%
3 ve Ustii 25,7% 31,7% 6,9% 6,9% 100,0%

Yapilan anket ¢alismasinda sinema seyircisinin % 85,4’liikk oranin AVM’lerdeki salonlara

gitmeyi tercih ettigi ortaya ¢ikmaktadir.

Hangi Tiir Sinema Salonlarina Gitmeyi Tercih Edersiniz?

Frekans

Ahsveris merkezindeki sinemalara giderim

170 14,6
1165 100

AVM disindaki sinemalara giderim

Seyircilerin sinema salonlarini tercih sebeplerine bakildiginda ulagim kolayliginin, yakinligin,

konforun ve nihayet bilet fiyatinin belirleyici oldugu anlagilmaktadir.
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Salon Tercihinizi Belirleyen Sebepler Nelerdir?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Ulasimin kolay olmasina 577 22,1 49,1
Evimin yakininda olmasina 480 18,4 40,9
Koltuklarin rahathgina 355 13,6 30,2
Salonun biiyiikliigii / perdenin biiyiikliigiine 342 13,1 29,1
Ses sisteminin Kaliteli olmasina 300 11,5 25,5
Bilet fiyatlarina 230 8,8 19,6
Isitma / sogutma / havalandirma sisteminin iyi olmasina 183 7 15,6
Herseye dikkat ederim 27 1 2,3
Sakin olmasi, kalabahk olmamasi 6 0,2 0,5
Gezilebilecek yerler olmasina 5 0,2 0,4
Kaliteli bir yer olmasina 4 0,2 0,3
Yemek imkanlarmnin iyi olmasina 2 0,1 0,2
Diger 68 2,6 5,8
Cevap yok 34 1,3 2,9

2613 100 222.4

Ayni1 tabloya seyircinin sosyo-ekonomik statiisii itibartyla bakildiginda durumun degismedigi,
yalnizca bilet fiyati etmeninin orta diizey gelirli gruplarda, teknik donanim ve konforun ise

yiiksek diizey gelirli gruplarda daha ¢ok 6nemsendigi anlagilmaktadir.

Salon Tercihinizi Belirleyen Sebepler Nelerdir?

A B C1 C2 D E

Evimin yakininda olmasina 17,20% 14,90% 20,20% 20,90% 23,30% 23,10%
Ulasimin kolay olmasina 25,30% 19,30% 23,00% 23,30% 25,60% 30,80%
Koltuklarin rahathgina 14,60% 14,90% 15,20% 12,90% 11,00% 15,40%
Salonun biiyiikliigii / perdenin biiyiikliigiine 11,90% 16,00% 13,90% 11,80% 12,80% 11,50%
Ses sisteminin Kaliteli olmasina 13,60% 16,80% 9,30% 9,60% 13,40% 3,80%
Isitma / sogutma / havalandirma sisteminin iyi 6.30% 9.00% 6.90% 7.20% 8.10% 3.80%
olmasina

Bilet fiyatlarina 8,30% 7,60% 9,80% 11,50% 3,50% 7,70%
Diger 2,80% 1,50% 1,70% 2,70% 2,30% 3,80%

100,00% 100,00% 100,00%  100,00% 100,00%  100,00%

Kuskusuz bilet fiyatlar: sektor ve sinema seyiricisi arasinda en ¢ok tartisilan konular arasinda
yer almaktadir. Zira bilet fiyatlarinin pahali, normal veya ucuz olmasinin sinemaya gitme
oranlarini etkileyebilecek bir unsur oldugu diisiiniilmektedir. Konuya iliskin yapilan anket
calismasinda sinema seyircisinin 6nemli kisminin, bilet fiyatlarim1 % 38’lik oranda biraz,

% 33,4’liik oranda ¢ok pahali buldugu anlasilmaktadir.
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Bilet Fiyatlarini Nasil Buluyorsunuz?

Frekans

Bilet fiyatlarim1 biraz pahali buluyorum
Sinema bilet fiyatlarim1 ¢ok pahali buluyorum
Bilet fiyatlar1 normaldir

Bilet fiyatlarim ucuz buluyorum

Sinema bilet fiyatlarim ¢ok ucuz buluyorum

Cevap yok

Ayn1 tabloya seyircinin cinsiyeti, yas smirlart ve sosyo-ekonomik statiisii itibariyla

bakildiginda durumda 6nemli bir degisiklik olmadig1 goriilmektedir.

Bilet Fiyatlarini1 Nasil Buluyorsunuz?

Sinema bilet
fiyatlarim ¢ok
ucuz buluyorum

Sinema bilet Bilet fiyatlarim
fiyatlarim1 cok pahali  biraz pahah
buluyorum buluyorum

Bilet fiyatlar1  Bilet fiyatlarin
normaldir ucuz buluyorum

100,0%
100,0%

100,0%

38,5% 37,5% 20,8% 2,9% 0,3% 100,0%
38,4% 38,4% 21,8% 1,1% 0,4% 100,0%
26,9% 43,6% 25,6% 3,5% 0,4% 100,0%
27,6% 45,5% 24,4% 2,4% - 100,0%

100,0%

100,0%

28,0% 38,4% 31,0% 1,7% 0,9% 100,0%
36,9% 38,7% 22,2% 1,8% 0,3% 100,0%
36,7% 42,3% 18,9% 1,7% 0,3% 100,0%
38,4% 32,9% 24,7% 4,1% - 100,0%
8,3% 58,3% 33,3% - 100,0%

Evde Film izleme Aliskanliklar

Daha once yapilan tespitlerde de ifade edildigi gibi, biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
sinemaya gitme oranlarinin nispeten diisiik olmasinin sebeplerinden biri de dijital medyanin
hizli yagsama ve tliketim temposuna uyum saglayan ¢esitli imkanlari sunmasidir. Nitekim
yapilan anket calismasinda sinema seyircisinin % 89’unun filmlerini evde izlemeyi tercih

ettigi anlasilmaktadir.
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Sinema Disindaki Mecralardan Evinizde Film izliyor
Musunuz?

= Hayir izlemiyorum = Evet Izliyorum

Ayni tabloya cinsiyet, yas sinirlari, sosyo-ekonomik statii ve 6grenim diizeyi acisindan

bakildiginda da durum degismemektedir.

Sinema Disindaki Mecralardan Evinizde Film izliyor Musunuz?

Hayir,

Evet, Izliyorum

izlemiyorum

88,10% 11,90% 100,00%
9,90% 100,00%

86,70% 13,30% 100,00%

92,10% 7,90% 100,00%
87,50% 12,50% 100,00%
88,10% 11,90% 100,00%
87,90% 12,10% 100,00%

91,00% 9,00% 100,00%

93,00% 7,00% 100,00%
84,30% 15,70% 100,00%
84,40% 15,60% 100,00%
92,80% 7,20% 100,00%
94,50% 5,50% 100,00%
100,00% - 100,00%

Sinema Disindaki Mecralardan Evinizde Film izliyor Musunuz?

Evet, Hayir,

izliyorum izlemiyorum
Egitimi Yok / Okur Yazar 100,00% - 100,00%
Ilkokul 91,90% 8,10% 100,00%
Ortaokul 90,50% 9,50% 100,00%
Lise, Meslek 90,20% 9,80% 100,00%
Lise, Normal 87,40% 12,60% 100,00%
Yﬁksekokul (2 yillik) 91,50% 8,50% 100,00%
Universite, Ac¢ikégretim 52,00% 48,00% 100,00%
Universite, Normal 92,10% 7,90% 100,00%
Yiiksek Lisans / Doktora vb. 81,00% 19,00% 100,00%
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Sinema filmlerini genellikle evde izleyen seyircilerin en ¢ok hangi mecrayi tercih ettigine
bakildiginda, ¢alismamiz kapsaminda daha once yapilan tespitlere uygun olarak DVD ile ve
iicretli platformlardan satin alarak (Digitiirk, D-Smart gibi platformlardan) film izleme
oraninin diger mecralara nispetle diisiik seviyede kaldig1 goriilmektedir. Internet iizerinden
ticretsiz sitelerden indirerek film izleyenlerin oranimin % 73,5 gibi yiiksek diizeyde olmasi,
korsan yayinciligin ve tiiketimin sokaktan dijital ortama tagindigina isaret etmesi bakimindan

dikkat ¢ekicidir.

Evde Genellikle Ne Sekilde Film izlersiniz?

izlerim izlemem

Ucretli Platformlardan Satin Alarak (Digitiirk, D-Smart gibi
Platformlardan)
‘internet Uzerinden Ucretsiz Sitelerden indirerek

Yukaridaki tablolardan da anlasilacagi tizere televizyon film izleme mecrasit olarak
popiilaritesini korumaktadir. izleyicileri sinema filmlerini evde izlemeye sevk eden en 6nemli

hususlarin baginda rahatlik, zamansizlik ve ucuzluk gelmektedir.

Filmleri Evde izlemenizin Sebebi Nedir?

Deneklerin
Yiizdesi
Daha Rahat / Konforlu Oldugu icin 470 20,8 44,9
Sinemaya Gidecek Zamamm Olmadigi icin 455 20,2 43,5
Evde Film izlemek Daha Ekonomik Oldugu i¢in 447 19,8 42,7
istedigim Saatte Izleyebildigim Icin 260 11,5 24,8
istedigim Zaman Durdurup, Baslatma imkam Oldugu icin 224 9,9 21,4
Eski Filmleri Secip Seyredebilme imkam Oldugu icin 179 7,9 17,1
Ailecek Film Izleme Imkam Sundugu i¢in 142 6,3 13,6
Cocuklar1 Birakacak Kimse Olmadig1 i¢in 61 2,7 5,8
Sinemaya Gidecek Kimse Bulamadigim igin 1 0,1 0,2
Diger 15 0,8 1,8
2254 100 215,8

Frekans Cevaplarm Yiizdesi
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Ayni1 tabloya cinsiyet, yas sinirlar1 ve sosyo-ekonomik statii agisindan bakildiginda da durum

degismemektedir.

Filmleri Evde izlemenizin Sebebi Nedir?

Akisa Aile Film Zamani

Cocuk
Bakimi

imkam Kolayhg: imkam
20,40% 20,50% 22,00% 9,40% 10,70% 100,00%
20,10% 19,30% 19,90% 10,60% 12,40% 100,00%

Zamansizhk Ekonomik Rahathk Miidahele Birlikteligi Tercihi  Ayarlama

17,10% 21,30% 18,50% 14,70% 4,30% 15,60% 100,00%

20,40% 21,20% 18,40% 12,10% 5,40% 1,40% 7,90% 12,80% 0,30%  100,00%
22,20% 17,20% 20,00% 9,30% 6,00% 2,60% 8,80% 12,90% 1,10%  100,00%
21,70% 18,30% 22,70% 7,90% 8,10% 3,20% 8,10% 9,60% 0,20%  100,00%
16,70% 21,50% 22,80% 8,90% 10,60% 3,30% 8,50% 7,70% - 100,00%

19,10% 22,50% 27,90% 5,40% 3,40% 8,30% 100,00%

11,30% 7,20% 10,20% 100,00%

17,60% 18,70% 23,40%

19,00% 19,00% 20,60% 10,20% 5,70% 3,10% 8,30% 14,00% 0,20%  100,00%
22,30% 18,50% 18,90% 10,10% 8,10% 2,00% 6,70% 13,00% 0,30%  100,00%
21,40% 22,40% 19,60% 9,60% 5,20% 1,80% 9,20% 10,30% 0,50%  100,00%
23,00% 21,10% 25,00% 3,90% 5,30% 4,60% 8,60% 7,90% 0,70%  100,00%
25,00% 25,00% 15,00% 10,00% 5,00% - 5,00% 15,00% - 100,00%

Yapilan aragtirma sonucunda evde film izleme pratiklerinin genellikle bireysel diizeyde
gergeklestigi, toplu film izleme aliskanliginin giderek zayifladigi goriilmektedir. Bu durum
televizyon ve film izlemenin aileyi bir araya getiren bir unsur olmaktan ¢iktigina, mobil

iletisim araglariyla birlikte bireysellesmenin daha da yayginlagtigina isaret etmektedir.

Evde Aile Fertleri ile Birlikte Film izliyor Musunuz?

Frekans

Hi¢ Yapmayiz
Ayda 1’den Az Yapariz
Ayda Bir Yapanz

Her Hafta Yapariz
Ayda 2-3 Kez Yapariz
Cevap Yok
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Film Tercih Siireci

Sinema seyircisinin hangi filmi izlemek istedigine karar verme siirecinde etkili olan, yakinlik,
konfor ve bilet fiyatinin disinda, filmden haberdar olmasini saglayan cesitli mecralar
bulunmaktadir. Seyircinin film tercihini yaptig1 siirecte dijital medya ve televizyonda yer alan
tanittim programlari, yorumlar ve reklamlar onemli Olgiide etkili olmaktadir. Yapilan
arastirmada arkadas ¢evresinden gelen tavsiyelerin de tercih silirecinde belirleyici olmaya

devam ettigi anlagilmaktadir.

Film Tercihinizi Etkileyen Tanitim Mecralar1 Hangileridir?

Cevaplarin Yiizdesi  Deneklerin Yiizdesi

internetteki Film / Sinema Siteleri
Cevrem / Arkadaslarimin Yorumlari
Televizyondaki Film Tanitim Programlar:
Sosyal Medyada Yer Alan Yorumlar
Televizyondaki Film Reklamlar:

Gazete / Dergilerdeki Film Yorumlari 6,6
Duvar ilanlar: / Afisler/ Billboardlar 156 6,5 13,3
Gazetelere Verilen Reklamlar 112 4,7 9,5
Hepsi Etkiler 12 0,5 1,0
Sinemaya Gidince Karar Veriyorum 5 0,2 0,4
Diger 27 1,1 2,3
2408 100,0 204,9

Ayn1 tabloya seyircinin sosyo-ekonomik statiisii acisindan bakildiginda durumun

degismedigi; dijital medya, televizyon ve ¢evre iliskisinin 6nemini korudugu goriilmektedir.

Film Tercihinizi Etkileyen Tanitim Mecralar1 Hangileridir?

A B C1 C2 D E
internetteki Film / Sinema Siteleri 19,80% 23,40% 23,00% 25,10% 21,90% 18,20%
Gazete / Dergilerdeki Film Yorumlar: 5,30% 7,70% 7,30% 6,50% 5,80% 4,50%
Gazetelere Verilen Reklamlar 5,30% 5,00% 5,30% 4,10% 4,50% 4,50%
Duvar ilanlar1 / Afigler/ Billboardlar 6,90% 4,40% 8,00% 7,00% 4,50% 4,50%
Cevrem / Arkadaslarimin Yorumlari 21,20% 19,10% 20,40% 18,20% 20,60% 36,40%
Televizyondaki Film Tamitim Programlar: 19,30% 16,20% 15,50% 13,80% 21,30% 4,50%
Televizyondaki Film Reklamlar: 10,30% 8,50% 10,50% 11,60% 12,30% 13,60%
Sosyal Medyada Yer Alan Yorumlar 10,60% 14,50% 9,30% 12,90% 9,00% 13,60%

Diger 1,30% 1,20% 0,80% 0,80% - -
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Film Tir Tercihi
Sinema seyiricisinin en ¢ok tercih ettigi film tiirlerinin, gise basarili filmler listesiyle uyumlu

oldugu goriilmektedir. Komedi, drama, aksiyon ve macera filmlerinin en ¢ok tercih edilen

tiirler arasinda 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

En Cok Hoslandiginiz ilk U¢ Film Tiirii Nedir?

En Begenilen 2. Begenilen 3. Begenilen

Komedi 32,9 14,2 12,2
Aksiyon 16,2 18,3 10
Macera 10,2 13,7 49
Drama 9,3 8 13,5
Bilim Kurgu 8,1 7,3 5,7
Korku 4,9 6,1 6,3
Duygusal / Ask 3,9 10 10,5
Gerilim 3,6 5,5 8,4
Tarihi / Donem Filmi 3,1 3,4 6,9
Fantastik 2,9 4.8 4,5
Savas 1,6 3,1 5,9
Biyografi / Hayat Hikayesi 1,4 2,3 3,2
Diger 0,9 0,5 1,1
Erotik 0,5 1,3 1,9
Animasyon / Cizgi Film 0,5 0,9 2,6
Baska yok - 0,6 2,5

100 100 100

Ayni tabloya cinsiyet agisindan bakildiginda, kadinlarin erkeklere nispetle komedi, drama ve
duygusal/agk igerikli melodramlari, o0te yandan erkelerin ise kadinlara nispetle aksiyon,

macera, bilim-kurgu filmlerini daha ¢ok tercih ettikleri goriilmektedir.

En Cok Hoslandigimiz Film Tiirii Nedir?

Kadin Erkek
Komedi 34,80% 31,00%
Aksiyon 13,10% 19,40%
Macera 9,40% 11,10%
Drama 10,90% 7,60%
Gerilim 4,00% 3,10%
Bilim Kurgu 6,00% 10,20%
Korku 5,70% 4,20%
Fantastik 3,70% 2,10%
Erotik 0,20% 0,90%
Duygusal / Ask/ Melodram 7,00% 0,70%
Tarihi / Donem Filmi 2,30% 3,80%
Savag 0,30% 2,90%
Animasyon / Cizgi Film 0,70% 0,30%
Biyografi / Hayat Hikayesi 1,20% 1,60%
Diger 0,70% 1,20%

100 100
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Ayni tabloya yas sinirlaria gore bakildiginda komedi, drama, aksiyon ve macera filmlerinin
yas farki gozetmeksizin ilk siralar1 paylastiklari; 15-18 yas grubunda korku ve bilim-kurgu

filmlerinin daha ¢ok tercih edildigi goriilmektedir.

En Cok Hoslandiginiz Film Tiirii Nedir?

15-18 19-24 25-34 35-44 45-54 55+
Komedi 35,00% 30,60% 31,40% 37,90% 36,30% 27,00%
Aksiyon 20,80% 15,80% 20,20% 11,90% 16,10% 10,00%
Macera 9,20% 8,20% 9,10% 9,30% 14,50% 18,00%
Drama 6,70% 6,00% 8,70% 11,50% 11,30% 17,00%
Gerilim 3,30% 4,40% 3,80% 2,60% 1,60% 5,00%
Bilim Kurgu 8,30% 12,60% 7,70% 6,20% 4,80% 3,00%
Korku 9,20% 6,90% 3,10% 4,40% 4,00% 1,00%
Fantastik 0,80% 5,00% 3,10% 1,80% 1,60% 2,00%
Erotik - 0,30% 1,40% 0,40% - -
Duygusal / Ask/ Melodram 0,80% 4,40% 3,50% 4,00% 6,50% 4,00%
Tarihi / Donem Filmi 1,70% 2,20% 2,10% 5,30% 1,60% 7,00%
Savag 1,70% 1,60% 2,40% 1,80% - 1,00%
Animasyon / Cizgi Film - 0,60% 0,70% 0,90% - -
Biyografi / Hayat Hikayesi 0,80% 0,30% 1,70% 1,30% 1,60% 4,00%
Diger 1,70% 0,90% 1,00% 0,90% - 1,00%
100 100 100 100 100 100

Seyircinin film tiirii tercihine gelir diizeyleri acisindan bakildiginda da sonu¢ degismemekte;
komedi, drama, aksiyon ve macera filmlerinin yas farki gézetmeksizin ilk siralar1 paylastiklari

gorlilmektedir.

En Cok Hoslandiginiz Film Tiirii Nedir?

A B C1 C2 D E
Komedi 32,40% 23,80% 37,80% 36,60% 31,50% 33,30%
Aksiyon 18,40% 12,80% 16,20% 16,90% 19,20% 8,30%
Macera 13,50% 10,20% 9,00% 10,00% 9,60% 8,30%
Drama 8,60% 11,50% 8,70% 9,30% 9,60% 8,30%
Gerilim 3,20% 5,50% 3,00% 4,10% 1,40% -
Bilim Kurgu 7,00% 12,30% 6,00% 7,20% 5,50% 8,30%
Korku 1,10% 5,50% 6,00% 4,50% 4,10% 16,70%
Fantastik 2,70% 4,30% 2,40% 2,40% 4,10% -
Erotik 0,50% - 0,60% 0,70% 1,40% -
Duygusal / Ask/ Melodram 4,30% 4,30% 4,20% 3,10% 4,10% -
Tarihi / Donem Filmi 2,70% 4,30% 3,00% 2,10% 2,70% 16,70%
Savag 1,60% 1,30% 1,80% 0,70% 4,10% -
Animasyon / Cizgi Film 0,50% 1,70% - - - -
Biyografi / Hayat Hikayesi 2,20% 0,90% 0,90% 1,40% 1,40% -
Diger 1,10% 1,70% 0,30% 1,00% 1,40% -

100 100 100 100 100 100
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Yapilan anket ¢aligmasinda sinema seyircisinin % 45 oraninda yerli, % 55 oraninda ise

yabanci film izlemeyi tercih ettigi anlagilmaktadir.

Genellikle Yerli Mi, Yabanci Film Mi Tercih Edersiniz?

EYerli Film EYabanci Film

Sinema seyircisinin yerli film tercihi sorusu cinsiyet, yas sinirlari, evlilik ve ¢ocuk sahibi
olma durumu acisindan incelendiginde; kadinlarin erkeklere nispetle daha ¢ok yerli film,
15-18 yas ve 55 yas listli grubunun ise biiylik oranda yabanci film izlemeyi tercih ettikleri

gorlilmektedir.

Genellikle Yerli Mi, Yabanci Film Mi Tercih Edersiniz?

Genellikle Yerli Genellikle
Film Yabanci Film

Kadin 46,50% 53,50%
Erkek 42,80% 57,20%

100,00%
100,00%

15-18 30,00% 70,00% 100,00%
19-24 46,10% 53,90% 100,00%
25-34 46,70% 53,30% 100,00%
35-44 47,00% 53,00% 100,00%
45-54 52,40% 47,60% 100,00%
55+ 35,00% 65,00% 100,00%

Evli 50,10% 49,90% 100,00%
Dul / Bosanmis 41,60% 58,50% 100,00%
Bekar 41,60% 58,50% 100,00%

Cocugum Yok 51,00% 49,00% 100,00%
1 Cocugum Var 46,70% 53,30% 100,00%
2 Cocugum Var 44,00% 56,10% 100,00%
3 ve Ustii 58,80% 41,20% 100,00%
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Ayni1 tabloya 6grenim diizeyi agisindan bakildiginda durum farklilasmakta, sadece okur yazar
ve 6grenimini ilkokul diizeyinde tamamlamis olan kesimin daha ¢ok yerli film izlemeyi tercih
ettikleri, 6grenim diizeyi arttikca yabanci film izlemeyi tercih edenlerin oranlarinin da

yiikseldigi goriilmektedir.

Genellikle Yerli Mi, Yabanci Film Mi Tercih Edersiniz?

Genellikle Yabanci
Film

Egitimi Yok / Okur Yazar 70,60% 29,40% 100,00%
Tlkokul 51,50% 48,50% 100,00%
| Ortaokul 45,30% 54,70% 100,00%
| Lise, Meslek 65,90% 34,10% 100,00%
‘ Lise, Normal 37,40% 62,60% 100,00%
Yiiksekokul (2 yilhk) 47,90% 52,10% 100,00%
Universite, Agikégretim 80,00% 20,00% 100,00%
Universite, Normal 37,80% 62,20% 100,00%
‘Yiiksek Lisans / Doktora vb. 14,30% 85,70% 100,00%

Genellikle Yerli Film

Ankete katilan deneklere, seyrettikleri son 10 film sorulmus ve genel yerli film izleme

temayiiliine benzer sonuglar elde edilmistir.

izlediginiz Son 10 Filmin Kag¢ Tanesi Yerli/Yabancidir?

Yerli Film Sayis1 Frekans Yabanci Film Sayisi Frekans
1 Film 1 Film

2 Film 2 Film
3 Film 3 Film
4 Film 4 Film
5 Film 5 Film
6 Film 6 Film

7 Film 7 Film
8 Film 8 Film
9 Film 9 Film

10 Film 10 Film

Ortalama y Ortalama

Tiirk sinema seyiricisinin yerli film izleme oranlar1 her ne kadar yabanci film izleme
oranlarina nispetle diisiik olsa da, % 57’lik bir oranla 6zellikle Avrupa iilkeleri arasinda ilk
sirada yer almaktadir. Satilan bilet sayis1 itibartyla yerli film izleyici sayisinin, anket

verilerinden farkli olarak, yabanci film izleyici sayisindan fazla olmasiin cesitli sebepleri
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(6rnegin bazi seyircilerin daha sik sinemaya gitmesi gibi) olabilir. Fakat her haliikarda
oranlarin birbirine yakin oldugu, anketin muhtemelen sinemaya ¢ok az giden kisileri de
kapsadig1 ve genel egilimi 6l¢tiigii kabul edilmelidir. Bu ¢ergevede Tiirk seyircisinin hangi
yerli filmleri daha ¢ok begendigi ve nihayet Tiirk sinemasina hangi diizeyde deger atfettigi
sorusu Onem arz etmektedir. Ankete katilan deneklerin verdikleri cevaplardan, Tiirk sinema
seyiricisinin begendigi filmler arasinda anlatim tiirii bakimindan az da olsa bir ¢esitlenme ve
farklilasma gozlemlense de, hala Eskiya, Hababm Sinifi ve Selvi Boylum Al Yazmalim gibi
filmlerin temsil ettigi Yesilcam Sinemas: hafizasinin muhafaza edildigi, komedi,

dram/melodram ve aksiyon/macera tiirlerinin itibar gormeye devam ettigi anlagilmaktadir.

Tiim Tiirk Filmleri Arasinda En Begendiginiz Film Hangisidir?

Frekans Yiizde

Babam ve Oglum 86 7,3
Recep ivedik 85 72
Hababam Sinifi 78 6,6
Dag 50 4,3
Mucize 39 3,3
Diigiin Dernek 36 3,1
Selvi Boylum Al Yazmalim 31 2,6
GORA 28 2,4
Eskiya 20 1,7
Issiz Adam 17 1,4
incir Regeli 15 1,3

15 1,3

13 1,1
Delibal 12 1
Fetih 1453 12 1
Giinesi Gordiim 12 1
Vizontele 11 0,9
Kurtlar Vadisi Filistin 11 0,9
Kardesim Benim 11 0,9

Diger 329 28
Cevap Yok 264 22,5

| 1175 100
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Memnuniyet Degerlendirmesi

Ankete katilan deneklere son 5 yilin Tiirk filmlerinden memnun olup olmadiklart sorulmus ve
ortalama 5 iizerinden 3,42’lik bir puanlama ile memnun kaldiklar1 anlagilmistir. Kadinlarin ve
¢ocuklu ailelerin memnuniyet orani digerlerine nispetle yiliksek, 15-24 yas grubunun

memnuniyet oran1 diger {ist yas gruplarina nispetle diisiik goziikmektedir.

Son 5 Yilda Cevrilen Tiirk Filmlerinden Memnun Musunuz?

Hi¢ Memnun Pek Memnun
Degilim Degilim

3.9% 14,2% 25,5% 45.3% 11,1% 100,0% RX

7,1% 13,5% 26,7% 39,2% 13,5% 100,0% 3,39

Vasat Memnunum Cok Memnunum Toplam Ortalama

20,8% 100,0% 3,26
13,9% 100,0% 3,39
11,6% 100,0% 3,49
11,6% 100,0% 3,49
15,3% 100,0% 3,40
55+ 15,2% 100,0% 3,37

Evli 100,0% 3,51
Dul / Bosanmis 100,0% 3,29
Bekar 100,0%

Cocugum Yok 100,0%
1 Cocugum Var 100,0%
2 Cocugum Var 100,0%
3 ve Ustii 100,0%

Ayni1 tabloya sinema seyircisinin sosyo-ekonomik-statiisii agisindan bakildiginda memnuniyet
oraninin A-B gruplarinda ve dikkat c¢ekici bicimde D-E gruplarinda diisik oldugu

gorlilmektedir.

Son 5 Yilda Cevrilen Tiirk Filmlerinden Memnun Musunuz?

Hic¢ Pek Cok
Memnun Memnun Memnunum Memnunum Ortalama

Degilim Degilim

4,30% 16,80% 29,70% 41,10% 8,10% 100,00% 3,32
6,00% 14,10% 34,60% 37,60% 7,70% 100,00% 3,28
4,50% 14,20% 20,30% 43,90% 17,00% 100,00% 3,57
5,90% 10,00% 21,50% 46,70% 15,90% 100,00% 3,58
5,60% 18,10% 31,90% 34,70% 9,70% 100,00% 3,29
16,70% 8,30% 25,00% 50,00% - 100,00% 3,08
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Tiirk sinemasinin son 5 yillik donemde iginde bulundugu durumun degerlendirilmesine
yonelik olarak belirlenen seyircinin memnuniyet algisininin benzer seklilde 6gretim diizeyi
meslek lisesi ve agik O&gretim/iiniversite olan denek grubunun memnuniyet derecesinin
nispeten yliksek, diger gruplarin, bir baska ifadeyle 6gretim durumu okur yazar ve ilkokul-
ortaokul-lise diizeyi ile Tlniversite ve doktora diizeyinde olanlarin ise diisiik oldugu

gorlilmektedir.

Son 5 Yilda Cevrilen Tiirk Filmlerinden Memnun Musunuz?

Hic Pek
Memnun Memnun Vasat Memnunum
Degilim Degilim

Cok

Memnunum Toplam Ortalama

‘Egitimi Yok / Okur Yazar 5,90% 5,90% 29,40% 58,80% - 100,00%
4,00% 18,20% 18,20% 51,50% 8,10% 100,00%
7,10% 21,80% 21,80% 39,10% 10,30% 100,00%

‘ Lise, Meslek 4,50% 8,30% 12,90% 53,00% 21,20% 100,00%

‘ Lise, Normal 4,80% 14,40% 31,30% 38,90% 10,60% 100,00%

‘Yﬁksekokul (2 yillik) 4,20% 7,00% 29,60% 47,90% 11,30% 100,00%
‘ Universite, Acikégretim 4,00% 4,00% 24,00% 32,00% 36,00% 100,00%
‘ Universite, Normal 6,70% 12,60% 29,60% 38,70% 12,30% 100,00%
‘Yiiksek Lisans / Doktora vb. 10,00% 15,00% 25,00% 40,00% 10,00% 100,00%

Ankete katilan deneklere Tiirk sinemasinin i¢inde bulundugu durumu cesitli agilardan
degerlendirmesi istenmis ve seyircinin ortalama 5 tizerinden 2.93 ile 3.54 arasinda degisen
oranlarda memnun oldugu goriilmiistiir. Sinema seyircisi en ¢ok oyuncu kalitesinden, en az

¢ekilen cocuk filmlerinin sayindan memnun goériinmektedir.

Belirtilen Hususlar Cerc¢evesinde Tiirk Sinemasindan Memnuniyet Durumunuz Nedir?

Hic¢ M Cok
Memnun D?;;:;::]“ Vasat Memnunum Memnunum Toplam Ortalama
Degilim =

Genel Olarak Oyuncularin
Basarisindan

Tiirk Sinemasinin Geldigi
Noktadan

Vizyona Giren Filmlerin Genel
Kalitesinden

Genglere Yonelik Yapilan Film
Sayisindan

Cekilen Filmlerin Konu
Cesitliliginden

Cocuklara Yonelik Yapilan
Film Sayisindan
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Ayni tabloya cinsiyet, yas ve sosyo-ckonomik statii farklari itibartyla bakildiginda, biitiin

kategorilerde oyuncu kalitesinin en yiiksek ortalama puani aldig1 goriilmektedir.

Belirtilen Hususlar Cercevesinde Tiirk Sinemasindan Memnuniyet Durumunuz Nedir?

Genglere Cocuklara Filmlerin
Konu Oyuncularn Yonelik Yonelik Genel Tiirk Sinemasinin
Cesitliliginden Basarisindan Yapilan Film Yapilan Film o Geldigi Seviyeden
Kalitesinden
Sayisindan Sayisindan

Sinema Reklamlari Algisi

Tiirkiye’de sinema reklamlarindan elde edilen hasilat diizeyi oldukg¢a diisiik olmasina ragmen,
onemini ve gelistirilmesi gerek bir finans kaynagi olma 6zelligini korumaktadir. Fakat, ticari
kuruluglar sinema reklamlarina yeterince itibar etmedigi gibi, gosterilen reklami mecburen
izlemek zorunda kalan seyirci de pek hosnut olmamaktadir. Anket caligmamiza katilan
denklerin % 76,1°1 sinema reklamlarini izlemekten hosnut olmadigini ifade etmistir. Tablo
incelendiginde cinsiyet, yas ve sosyo-ekonomik statii farki gézetmeksizin biitiin kesimlerin

sinema reklamlarini izlemekten ¢ok hosnut olmadiklari anlasilmaktadir.
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Sinemada Film Oncesi Uriin/Hizmet Reklamlarim izlemekten Genel Olarak Hoslaniyor Musunuz?

Evet, Seyrediyoruz Hayir, Seyretmiyoruz

77,90%
79,90%

100,00%
100,00%

22,10%
20,10%

27,70% 72,30% 100,00%
22,10% 77,90% 100,00%

19,60% 80,40% 100,00%
20,70% 79,30% 100,00%
15,30% 84,70% 100,00%

23,00% 77,00% 100,00%

22,70% 77,30% 100,00%

21,30% 78,70% 100,00%
18,40% 81,60% 100,00%
20,70% 79,30% 100,00%
30,10% 69,90% 100,00%
8,30% 91,70% 100,00%

Ayni sekilde ankete katilan deneklerin biiyiik boliimii cinsiyet, yas ve sosyo-ekonomik statii

fark1 gozetmeksizin sinema reklamlarinin siiresini uzun bulmaktadir.

Sinemada Film Oncesi Uriin/Hizmet Reklamlarinin Siiresini Nasil Buluyorsunuz?

Cok Uzun Uzun Normal Daha Fazla
Buluyorum Buluyorum Uzunlukta Olabilir

18,00%
19,60%

100,00%
100,00%

45,80%
46,40%

35,20%
32,40%

28,30% 33,30% 100,00%

38,30%

40,70% 37,20% 20,20% 1,90% 100,00%
50,50% 33,10% 15,00% 1,40% 100,00%
49,80% 31,10% 18,20% 0,90% 100,00%
48,40% 35,50% 13,70% 2,40% 100,00%

49,00% 36,00% 15,00% 100,00%

48,10% 32,40% 19,50% 100,00%

43,80% 31,10% 23,80% 1,30% 100,00%
51,50% 31,00% 15,70% 1,80% 100,00%
43,60% 38,40% 17,00% 1,00% 100,00%
37,00% 37,00% 21,90% 4,10% 100,00%
41,70% 50,00% 8,30% - 100,00%

Ote yandan ankete katilan denekler hi¢ de kiiciimsenmeyecek bir oranda (% 47) filmlerin
icinde iriin yerlestirme teknigi ile yapilan reklamlardan rahatsiz olmadiklarini ifade
etmektedir. Denekler ortalama % 47 oraninda cinsiyet, yas ve sosyo-ekonomik-statii farki

gozetmeksizin, seyrettikleri film iginde marka gormekten rahatsiz olmadiklarini ifade
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etmektedir. Bu durum, sinema reklamlariin film oncesinden ziyade film iginde iiriin

yerlestirme teknigi ile yapilan reklam yatirimlarinin gelisme potansiyeline isaret etmektedir.

Film i¢inde Markalar1 Gormekten Rahatsiz Oluyor Musunuz?

Evet, Rahatsiz Oluyorum Hayir, Rahatsiz Olmuyorum

47,70%
46,30%

100,00%
100,00%

52,30%
53,70%

51,70% 48,30% 100,00%

54,50% 45,50% 100,00%
58,70% 41,30% 100,00%
50,20% 49,80% 100,00%
48,00% 52,00% 100,00%

45,50% 54,50% 100,00%

49,20% 100,00%

50,80%

53,20% 46,80% 100,00%
61,80% 38,20% 100,00%
48,30% 51,70% 100,00%
46,60% 53,40% 100,00%
58,30% 41,70% 100,00%

Anket c¢alismasina katilan denekler, cinsiyet, yas ve sosyo-ckonomik statii farki
gozetmeksizin ortalama % 51’°e yakin oranda film oncesi gosterilen reklamlarin ve film i¢inde
yer alan triin yerlestirmelerinin marka tercihlerinin belirlenmesinde miispet etkisi oldugunu

ifade etmektedir.

Sinema Reklamlar1 Marka Tercihlerinizi Etkiliyor Mu?

Cogunlukla e . e q Tyt
Etkiliyor Bazen Etkiliyor =~ Nadiren etKiliyor  Hi¢ Etkilemiyor

100,0%
100,0%

100,0%
12,3% 22,2% 24,1% 41,5% 100,0%

14,6% 16,4% 17,1% 51,9% 100,0%
14,2% 19,1% 14,7% 52,0% 100,0%
8,1% 18,5% 19,4% 54,0% 100,0%

100,0%

100,0%

13,2% 21,7% 15,3% 49.8% 100,0%
16,7% 20,7% 20,1% 42,6% 100,0%
11,4% 18,3% 21,1% 49,1% 100,0%
9,6% 20,5% 9,6% 60,3% 100,0%

8,3% 16,7% - 75,0% 100,0%
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Sinema ve Seyir Kiiltiiri

Sinemanin tarihi gelisim siirecinde basindan itibaren hem seyir kiiltiiri hem de anlatim
tiirlerinin ve yapilariin tevariis edilmesi bakimindan tiyatro ile iliskili oldugu bilinmektedir.
Tiyatro gibi sinema da belirli bir seyir kiiltiiriinii gerekli kilmaktadir. Tiirkiye’de sinema
seyircisi oraninin diisiik olmasinin, kisi basina diisen bilet ortalamasinin 0,8 dolaylarinda
kalmasinin sebepleri arasinda, dijital medya araglarinin ¢esitlenmesi, bireysellesme ve
giindelik hayatin hiza dayali tiiketim kiiltiiriinlin yaninda, ayrica seyir kiiltiirinlin yeterince
gelismemesi  de  bulunmaktadir.  Tirkiye’de sinema seyir kiiltiiriinlin  yeterince
gelismememesinin sebeplerini dogru analiz edebilmek igin, tiyatral gelenegin Onemli bir
unsur oldugunu kabul etmek gerekmektedir. S6z konusu iliskiye isaret edebilmek icin ankete
katilan deneklere tiyatroya gidip gitmedikleri, gidiyorlarsa hangi siklikta gittikleri sorulmus
ve tiyatroya gitme oraninin ancak % 34,5 oraninda kaldigi goriilmiistiir. S6z konusu oran
cinsiyet, yas, evlilik ve ¢ocuk sahibi olma durumu farklar1 dikkate alindiginda dahi pek

degismemektedir.

Genellikle Tiyatroya Gider Misiniz?

Hayir, Gitmem Evet, Giderim

Kadin 100,00%
Erkek 100,00%

15-18 67,50% 32,50% 100,00%
19-24 63,20% 36,80% 100,00%
25-34 70,40% 29,60% 100,00%
35-44 61,10% 38,90% 100,00%
45-54 67,50% 32,50% 100,00%
55+ 64,00% 36,00% 100,00%

Evli 67,20% 32,80% 100,00%
Dul / Bosanms 62,40% 37,60% 100,00%
Bekar 64,80% 35,20% 100,00%

Cocugum Yok 65,30% 34,70% 100,00%
1 Cocugum Var 53,70% 46,30% 100,00%
2 Cocugum Var 69,10% 30,90% 100,00%
3 ve Ustii 78,20% 21,80% 100,00%

Tabloya 6grenim diizeyi ve sosyo-ekonomik statii farklar1 agisindan bakildiginda da durum
degismemekte, sadece liniversite mezunlar1 ve A-B grubunda tiyatroya gitme oranmi ancak

% 42’ye ¢ikmaktadir.
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Genellikle Tiyatroya Gider Misiniz?

Hayir, Gitmem Evet, Giderim

Egitimi Yok / Okur Yazar 100,00% - 100,00%
ilkokul 73,20% 26,80% 100,00%
Ortaokul 65,20% 34,80% 100,00%
Lise, Meslek 78,60% 21,40% 100,00%
Lise, Normal 63,70% 36,30% 100,00%
Yiiksekokul (2 yillik) 62,00% 38,00% 100,00%
Universite, Acikégretim 76,00% 24,00% 100,00%
Universite, Normal 57,90% 42,10% 100,00%
Yiiksek Lisans / Doktora vb. 47,60% 52,40% 100,00%

57,60% 42,40% 100,00%

55,30% 44,70% 100,00%
69,60% 30,40% 100,00%
71,60% 28,40% 100,00%
66,70% 33,30% 100,00%
100,00% - 100,00%

Ankete katilan deneklere, tiyatroya hangi siklikta gittikleri soruldugunda durum daha net

ortaya ¢ikmaktadir.

Genellikle Tiyatroya Hangi Sikhikta Gidersiniz?

Frekans

Birden Az
1 -2 Kez
3 -4 Kez

5 -6 Kez
7 -8 Kez
9 -10 Kez
10°dan Fazla

Ayni tabloya cinsiyet, yas, evlilik ve ¢ocuk sahibi olma durumu farklar1 cergevesinde
bakildiginda, kadinlarin tiyatroya gitme oraninin erkelere nispetle yiiksek oldugu, ayn1 sekilde
34 yas altinin iistiine, bekarlarin evlilere ve ¢ocuklu ailelerin ¢ocuksuz ailelere gore daha sik

tiyatroya gittigi anlagilmaktadir.
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Tiyatroya Genellikle Hangi Siklikta Gidersiniz?

Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda
Birden Az 1-2 Kez 3-4 Kez 5-6 Kez 7-8 Kez 9-10 Kez 10°dan Fazla

Kadin 14,40% 41,90% 18,00%  13,50% 3,20% 2,30% 6,80% 100,00%
Erkek 19,70% 34,30% 19,10% 7,90% 5,60% 2,20% 11,20% 100,00%
15-18 10,30% 41,00% 25,60% 7,70% 2,60% 12,80% 100,00%
19-24 15,50% 42,20% 20,70%  11,20% 4,30% 6,00% 100,00%
25-34 16,90% 43,40% 15,70% 6,00% 4,80% 3,60% 9,60% 100,00%
35-44 22,10% 31,40% 18,60%  10,50% 4,70% 3,50% 9,30% 100,00%
45-54 17,50% 35,00% 1500%  15,00% 7,50% 10,00% 100,00%
55+ 13,90% 33,30% 1390%  22,20% 2,80% 5,60% 8,30% 100,00%
Evli 20,70% 35,70% 17,10%  15,70% 2,90% 2,10% 5,70% 100,00%
Dul / Bosanms 25,00% 18,80% 1560%  12,50% 9,40% 9,40% 9,40% 100,00%
Bekar 13,20% 43,00% 19,70% 7,90% 4,40% 1,30% 10,50% 100,00%
Cocugum Yok 26,90% 30,80% 1540%  11,50% 3,80% 11,50% 100,00%
1 Cocugum Var 22,60% 30,60% 17,70%  12,90% 6,50% 6,50% 3,20% 100,00%
2 Cocugum Var 11,10% 33,30% 20,60%  23,80% 3,20% 7,90% 100,00%
3 ve Ustii 42,90% 38.10% 4,80% 4,80% 4,80% 4,80% 100,00%

Ayni tabloya 6gretim diizeyi farklari agisindan bakildiginda, 6grenim durumu okur-yazar ve
ilkokul diizeyinde olan grubun tiyatroya gitme oranmin nispeten yiiksek oldugu
gorlilmektedir. Bu durumun, daha ¢ok deneklerin tiyatroya gitmenin yiiksek kiiltiir degeri
olarak gormeleri sebebiyle verdikleri cevaplardan kaynaklandigi diistiniilmektedir. Bu
gruplarin abartili cevaplar verdikleri diisiiniilirse, o zaman Tiirkiye’deki tiyatroya gitme
ortalamasinin daha da diisiik oranda oldugu kabul edilebilir. Nitekim bu iki grup harig
tutulursa, tiyatroya gitme oranmin 6grenim diizeyinin artmasiyla dogru orantili bigimde
yiikseldigi goriilmekte, 6grenim diizeyi yiliksek lisans veya doktora olan grubun tiyatroya

yilda 3-4 kez gitme oran1 % 54’e kadar yiikselmektedir.

Tiyatroya Genellikle Hangi Sikhikta Gidersiniz?

Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda Yilda
Birden Az 1-2 Kez 3-4 Kez 5-6 Kez 7-8 Kez 9-10 Kez 10’dan Fazla
g%\';‘r'"‘\:;;'l‘ J 16,80% 38,50% 18,50% 11,00% 4,30% 2,30% 8,80% 100,00%
ilkokul 15,40% 42,30% 11,50% 11,50% - 3,80% 15,40% 100,00%
Ortaokul 16,70% 40,70% 13,00% 9,30% 3,70% 1,90% 14,80% 100,00%
Lise, Meslek 28,60% 42,90% 14,30% 10,70% . . 3,60% 100,00%
Lise, Normal 17,50% 33,60% 20,30% 11,90% 6,30% 1,40% 9,10% 100,00%
zﬁ::f:)“k“' @ 22,20% 33,30% 25,90% 14,80% . . 3,70% 100,00%
K:l‘l‘\s?r'et;m 50,00% 16,70% 33,30% . . . . 100,00%
E-)
g;‘;‘l’ﬁ;f“e’ 11,40% 46,70% 15,20% 10,50% 5,70% 4,80% 5,70% 100,00%
ML LTS ) 18,20% 54,50% 9,10% ; ; 18,20% 100,00%

Doktora vb.
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Cocuk Filmleri

Cocuk filmleri ozellikle Amerika ve Avrupa’da sinema tarihinin baslangi¢ yillarindan
itibaren siirekli gelisen bir sektor olarak dikkat cekmektedir. Box Office verilerine gore,
glinlimiizde hasilat rekorlar1 kiran ilk 10 filmin 7’sini ¢ocuk filmleri olusturmaktadir. Bu
filmlerden bazilar1 415 milyon seyiricyle Oyuncak Hikayesi, 334 milyon seyiriciyle Alis
Harikalar Diyarinda ve 314 milyon kisi tarafindan izlenen lron Man filmleridir. Dijital
medya araclarinin gesitlenmesi, bireysellesme ve gilindelik hayatin hizli tiikketim temposuna
ayak uydurmasi sebebiyle sikinti yasayan diinya sinema sektOriiniin gise basarili film
projelerinde daha ¢ok cocuk filmleri alanina ve Oriimcek Adam veya Batman gibi, ¢ocuklara
da hitap edebilecek ¢izgi roman uyarlamalarma yoneldikleri goriilmektedir. Ote yandan
Tiirkiye’de ise Yesilcam doneminden giiniimiize kadar ¢ocuk filmleri alanina pek 6nem
verilmemistir. Genellikle diinya ¢ocuk sinemasi drneklerinin kotii kalitede uyarlamalarin veya
yeniden yapimlarin perdeye yansidigr Tiirkiye’de 6zgiin bir ¢ocuk filmleri sektoriinden
bahsetmek miimkiin degildir. Tirkiye’de ¢ocuk filmleri iiretimindeki kisirhik kadar,
cocuklarin sinemaya gitme alisgkanligina sahip olmamas1 da dikkat ¢ekicidir. Tirkiye’de yilda
kesilen cocuk bileti sayisinin toplam bilet sayisi icindeki paymin % 15’1 ge¢medigi

dﬁsﬁnﬁlmektediri.

Projemiz kapsaminda yiiriitilen anket ¢alismasinda, yetiskin deneklerin yaklasik % 64’i
cocuklariyla birlikte sinemaya gittiklerini ifade etmektedir. S6z konusu gidilen filmlerin ne

kadarinin gergekten ¢ocuk filmi niteligi tasidigi bilinmemektedir.

"http://www.milliyet.com.tr/yazarlar/fatos-karahasan/turk-sinemasinin-cocuk-filmleri-uretme-zamani- 1384297/
(Erigim: 19.08.2017)
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Cocuklarinizla Birlikte Sinemaya Gidiyor Musunuz?

Evet, Gidiyoruz Hayrr,

Gitmiyoruz
Kadin 61,70% 38,30% 100,00%
Erkek 65,60% 34,40% 100,00%

15-18 - - 100,00%
19-24 50,00% 50,00% 100,00%
25-34 51,00% 49,00% 100,00%
35-44 67,50% 32,50% 100,00%
45-54 76,00% 24,00% 100,00%
55+ 50,00% 50,00% 100,00%

Evli 62,80% 37,20% 100,00%
Dul / Bosanmis 68,00% 32,00% 100,00%
Bekar - - 100,00%

Cocugum Yok - - 100,00%
1 Cocugum Var 57,10% 42,90% 100,00%
2 Cocugum Var 75,30% 24,70% 100,00%
3 ve Ustii 50,00% 50,00% 100,00%

Ayni tabloya 6grenim diizeyi agisindan bakildiginda, ¢ocuklar ile sinemaya gitme oraninin

tiniversiteli ve doktorali gruplarda % 75 ile % 85 arasinda degistigi goriilmektedir.

Cocuklarinizla Birlikte Sinemaya Gidiyor Musunuz?

Evet, Gidiyoruz Hayr,

Gitmiyoruz
Egitimi Yok / Okur Yazar 100,00% - 100,00%
ilkokul 56,70% 43,30% 100,00%
Ortaokul 68,00% 32,00% 100,00%
Lise, Meslek 56,30% 43,80% 100,00%
Lise, Normal 53,10% 46,90% 100,00%

Yiiksekokul (2 yilhk) 66,70% 33,30% 100,00%
Universite, Acikégretim 85,70% 14,30% 100,00%
Universite, Normal 75,60% 24,40% 100,00%
Yiiksek Lisans / Doktora vb. 75,00% 25,00% 100,00%

Tabloya sosyo-ekonomik statii agisindan bakildiginda A, B ve D grubunun cocuklarla

sinemaya gitme oraninin % 73 ile % 78 arasinda degistigi gorilmektedir.
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Cocuklarinizla Birlikte Sinemaya Gidiyor Musunuz?

Evet, Gidiyoruz

78,80% 100,00%
73,90% 26,10% 100,00%
47,70% 52,30% 100,00%
53,80% 46,20% 100,00%
75,00% 25,00% 100,00%
100,00% - 100,00%

Cocuklariyla birlikte sinemaya gidenlerin genellikle yerli mi yoksa yabanci filmleri mi tercih
ettikleri sorusu ¢ocugun kiiltiirel kimligi agisindan 6nem arz etmektedir. Ankete katilan
denekler % 23 oraninda sadece yerli film, % 23 oraninda yerli veya yabanci film, % 54
oraninda ise yabanci filmleri tercih ettiklerini ifade etmektedirler. Tiirkiye’de sinemada 6zgiin
cocuk filmi izleme imkani olmamasi sebebiyle ortaya ¢ikan % 23’liik oranin ya abartili olmasi
veya deneklerin ¢ocuk filmleri ile gencglik veya yetigkin filmleri arasindaki ayrimin pek

farkina varamamalar1 mimkundir.

Sinemada Cocuklarimizla Birlikte Yerli Mi, Yabanci Film Mi
Izliyorsunuz?

54%

EYerli / Yabanci Esit B Cogunlukla Yabanci Yabanci

Ayni tabloya cinsiyet, yas, evlilik ve cocuk sahibi olma durumu farklar1 cergevesinde
bakildiginda, kadinlarin ve 25 yas istii grubun digerlerine gore daha fazla yerli ¢ocuk

filmlerini tercih veya arzu ettiklerini soylemek miimkiindiir.
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Sinemada Cocuklarimzla Birlikte Yerli Mi, Yabanci Film Mi izliyorsunuz?

Cogunlukla Cogunlukla Yerli / Yabanc1
Yerli Yabanci Filmler Esit

Kadin 57,70% 15,50% 26,80% 100,00%
Erkek 49,20% 32,20% 18,60% 100,00%

15-18 - - - -
19-24 33,30% 33,30% 33,30% 100,00%
25-34 69,20% 19,20% 11,50% 100,00%
35-44 45,60% 24,10% 30,40% 100,00%
45-54 68,40% 26,30% 5,30% 100,00%
55+ 66,70% - 33,30% 100,00%

23,00%
23,50%

100,00%
100,00%

Evli 54,90%
Dul / Bosanmgs 47,10%
Bekar -

22,10%
29,40%

Cocugum Yok - - - -
1 Cocugum Var 41,70% 27,10% 31,30% 100,00%
2 Cocugum Var 59,40% 20,30% 20,30% 100,00%
3 ve Ustii 66,70% 22,20% 11,10% 100,00%

Tabloya 6grenim diizeyi ve sosyo-ekonomik statii agisindan bakildiginda, sasirtici bigimde
O0grenim diizeyi ve sosyo-ekonomik statiisii diisiik olan gruplarin yerli ¢ocuk filmlerini

digerlerine gore daha fazla tercih veya arzu ettikleri goriilmektedir.

Sinemada Cocuklarimzla Birlikte Yerli Mi, Yabanci Film Mi izliyorsunuz?

Cogunlukla Cogunlukla Yerli / Yabanc1
Yerli Yabanci Filmler Esit

Egitimi Yok / Okur Yazar 100,00% - - 100,00%
ilkokul 88,20% - 11,80% 100,00%
Ortaokul 70,60% 5,90% 23,50% 100,00%
Lise, Meslek 66,70% 11,10% 22,20% 100,00%
Lise, Normal 52,90% 32,40% 14,70% 100,00%
Yiiksekokul (2 Yillik) 25,00% 37,50% 37,50% 100,00%
Universite, Acikégretim 50,00% 16,70% 33,30% 100,00%
Universite, Normal 35,30% 29,40% 35,30% 100,00%
Yiiksek Lisans / Doktora vb. - 100,00% - 100,00%

48,60% 27,00% 24,30% 100,00%
44,10% 26,50% 29,40% 100,00%

61,30% 19,40% 19,40% 100,00%
66,70% 19,00% 14,30% 100,00%
66,70% 33,30% - 100,00%
100,00% - - 100,00%
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Ankete katilan deneklerin arasinda, Tiirkiye’de gidebilecekleri yeterince yerli ¢ocuk filmi
oldugunu diisiinenlerin oran1 % 35’1 gegmemektedir. Bu sonug, sinema seyircisinin biiyiik bir
boliimiiniin Tiirkiye’deki yerli ¢ocuk film sayisinin yetersizliginin farkinda oldugunu ve
ihtiyag duyuldugunu gostermektedir. Tabloya cinsiyet, yas farklar1t ve 0grenim diizeyleri
acisindan bakildiginda; erkeklerin, 25-44 yas arasimmi teskil eden deneklerin ve sosyo-

ekonomik statiisii A, C1 ve D grubuna dahil olanlarin daha bilingli olduklar1 anlagilmaktadir.

Tiirkiye’de Yeterince Yerli Cocuk Filmi Bulunduguna inaniyor Musunuz?

Yeterince Yerli Yeterince Yerli
Film Yok Film Var

100,00%
100,00%

100,00% 100,00%

65,60% 34,40% 100,00%
67,10% 32,90% 100,00%
52,60% 47,40% 100,00%

40,00% 60,00% 100,00%

82,50% 17,50% 100,00%
59,00% 41,00% 100,00%
64,90% 35,10% 100,00%
50,00% 50,00% 100,00%
66,70% 33,30% 100,00%

- 100,00% 100,00%

Tiirkiye’de ¢ocuklarin sinemaya gitme oraninin diisiik olmasinin sebeplerinden biri de dijital
medya mecralarinin kullaniminin ¢ocuklar arasinda yayginlasmasidir. Cocuklar arasinda
dijital medya kullanim1 yayginlagirken, filmleri sinemada veya DVD {izerinden izleme
oranlari azalmaktadir. Biitlin bu olumsuz gelismelere ragmen, ankete katilan denekler

cocuklarinin filmleri % 50 oraninda sinemada izlemeyi tercih ettigini ifade etmektedir:

Cocugunuz Filmlerini En Cok Hangi Mecrada izliyor?

Sinema DVD _Internet

Salonlar: Uzerinden Bagka Yok

En Cok izlenen
2. Cok izlenen
En Az izlenen

38,9 27,8 333 - 100
15,5 79,6 - 4,9 100
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Tabloya cinsiyet, yas ve sosyo-ekonomik-statii acisindan bakildiginda, erkeler kadinlara
nispetle, 19-24 yas grubu diger iist yas gruplarina nispetle ve gelir diizeyi yiiksek olan A ve B
grubu diger diisiik gelirli gruplara gore ¢ocuklarin filmlerini % 52’ye varan oranlarda daha

¢ok sinemada izlediklerini diistinmektedirler.

Cocugunuz Filmlerini En Cok Hangi Mecrada izliyor?

Sinema internet
Salonlar: Y Uzerinden

28,40% 1,70% 34,50% 35,30% 100,00%
41,50% 3,20% 26,60% 28,70% 100,00%

Baska Yok

50,00% - 50,00% 100,00%
30,20% - 26,40% 43,40% 100,00%

36,70% 3,30% 30,80% 29,20% 100,00%
28,00% 4,00% 44,00% 24,00% 100,00%

33,30% 50,00% 16,70% 100,00%

40,80% 38,80% 18,40% 100,00%
52,20% 4,30% 26,10% 17,40% 100,00%

23,90% 1,50% 26,90% 47,80% 100,00%
25,00% 2,50% 30,00% 42,50% 100,00%
25,00% - 50,00% 25,00% 100,00%

- - 100,00% - 100,00%

Ankete katilan deneklerin ifadelerinden ¢ocuklarin en ¢ok animasyon filmlerini ve komedi,

macera ve aksiyon tiirlerini tercih ettikleri anlagilmaktadir.

Cocugunuzun En Cok Begendigi ilk Ug¢ Film Tiirii Hangisidir?

En Begenilen 2. Begenilen 3. Begenilen

Komedi

Animasyon / Cizgi Film

Macera

AKsiyon

Drama
Gerilim

Tarihi / Donem Filmi
Bilim Kurgu

Fantastik

Korku

Savag

Biyografi / Hayat Hikayesi
Cevap yok

Baska yok
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Ankete katilan deneklere ayrica ¢ocuk filmlerinde en ¢ok kaygi uyandiran hususun ne oldugu
sorulmusg ve sonug¢ olarak olumsuz davraniglar ve asir1 siddet, korku unsurlar1 ve cinselligin

Oniine gegmistir.

Cocuk Filmlerinde Cocuklarimiz Ac¢isindan Sizi En Cok Kaygilandiran Hususlar Nelerdir?

Cevaplarin Deneklerin

RLens Yiizdesi Yiizdesi*

Ornek Olabilecek Olumsuz Davramslar

Asin Siddet

Korku Unsurlari

Cinsellik

Cevap Yok

Ailenin ¢ocuklarin ne izledigini bilmesi ve bu konuda onlar1 bilinglendirmesi gerekmektedir.
Anne ve babanin ¢ocuklarinin gelecegi, sosyallesme siireci ve terbiyesi hakkinda
kaygilanmasi tabiidir. Aile biiyiiklerinin ¢ocuklar1 kendi baslarina birakmak yerine tercihlerini
sorumlu ve bilingli yapmalarini saglamasi gerekir. Bu durum elbette yetiskinlerin ¢ocuklarla
ilgili kaygilandig1 konuda aile biiyiiklerinin sorumlu, bilgili ve bilingli olmalarina baghdir.
Sonug itibariyla ifade etmek gerekirse, Tiirkiye’de ¢ocuk filmleri sektoriiniin gelismesi ve

ailelerin ¢ocuklarin izleyebilecegi filmler konusunda bilinglendirilmesi gerekmektedir.
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B. TELEVIZYON SEKTORUNUN OZELLIKLERI

Tirkiye’de televizyon yayinciligi, sinema sektoriindeki gibi, degisen-doniisen sosyal,
ekonomik ve ozellikle teknolojik sartlara uyum saglamak zorunda kalmistir. Teknolojik bir
icat olan televizyonun gelisim tarihinde 6zellikle teknolojik gelismeler belirleyici olmustur.
Cekim ve yayin siire¢lerinde gerceklesen teknolojik yenilikler, televizyonun sadece toplumla
kurdugu iliski bigimlerinde degil, ayn1 zamanda kendi gelisim tarihiyle, program igerigi ve

akist ile kurdugu 6zdoniisiimsellik iliskisinde de belirleyici bir rol oynamastir.

Ayni degisim ve doniisim siirecini Tiirk televizyonculugu tarihinde de gozlemlemek
mimkiindiir. 1968 yilinda sinirli bir kapasite ile baslayan bant teknolojisine dayali televizyon
yayinciligindan 1980°li yillarda renkli yaymna kismi gecis yapilmis, 1990 yilindan itibaren
0zel kanallarin agilmasiyla kanal zenginligine kavusulmus, uydu ve kablo yaymciliginin

gelismeye basladig1 gorilmiistiir.

2000’11 yillarda o6zel kanal sayist hizla artarken, tecriibe edilen dijitallesme siireci ve
telekomiinikasyon teknolojilerinde ortaya cikan yeniliklerle birlikte televizyon yayinciligi
anlayis1 daha da cesitlenmis, Digiturk, D-Smart, Telediinya ve Tivibu gibi dijital yayin
platformlar1 viicut bulmus, pay-tv uygulamalarina geg¢ilmis ve nihayet televizyon,
telekomiinikasyon aginin internet ve mobil iletisim araglar1 gibi diger alanlarina entegre
olmustur. Bu entegrasyon siirecinde, televizyon iizerinden internete baglanmak miimkiin
oldugu gibi, internet veya mobil iletisim araclari {izerinden televizyon programlarini izlemek,
hatta ayn1 aga kablo veya sensdrler vasitasiyla internete baglanabilen nesneleri eklemek ve
islevsellestirmek miimkiin hale gelmistir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)'
verilerine gore Tirkiye’de 2016 yili itibariyla, 162 kablolu ve 396 uydu TV olmak iizere

toplam 558 lisansli kanal bulunmaktadir.

Insan ve nesneleri zaman ve mekan sinirlarim asacak bicimde ayni agin islevsel bir hiicresi
olma durumuna indirgeyen bu sibernetik insa siirecinde televizyon, dnceki bagimsiz ve
merkezi konumunu nispeten yitirmeye baslamis, niifuz giliclinli telematik agin diger iletisim

araclariyla paylasmak zorunda kalmistir. Bu durum, biitiin diinyada oldugu gibi elbette

http://www.rtuk.gov.tr/ (2016)
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Tirkiye’de de, televizyon algisini, gergeklik algisini ve tasavvurunu, izleme aliskanliklarini,
bilgilenme bi¢imlerini ve tiiketim aligkanliklarin1 degistirmis, yeni Kkiiltiirel ¢evrelerin

olusmasina ve nihayet etik deger yargilarinin doniismesine yol agmaistir.

Bu degisim doniistim siirecinden sadece izleyici degil, belki ondan da once televizyonun
kendisinin etkilendigi muhakkaktir. Zira, sibernetik insanin telematik aginda islevselligini ve
niifuz gliciinii korumaya calisan televizyon, program tasarimi, yapimi, tanitimi ve gosterimi
asamalarmi1 yeniden yapilandirma ve bi¢imlendirmek zorunda kalmistir. Dis ¢ekim
kameralarinin dijitallesmesi, ucuzlamasi, internet iizerinden Oriilen telekominakisyon agina
baglanabilmesi, kurgunun dijitallesmesi, 6zel efektlerin gercek stiidyo dizaynin yerini almaya
baslamasi, mobil telefon iizerinden canli goriintii aktarabilen baglantilarin kurulabilmesi,
sosyal medyanin yayinlara veya tersine yayinlarin sosyal medya ve mobil iletisim araglarina
entegrasyonu, televizyonun kendini yeniden konumlandirimasini zorunlu kilmistir. Nitekim
bu siirecte yilizlerce uydu kanalinin yaninda youtube gibi dijital ortamlarda da yaym imkaninin
sunulmasi rekabet sartlarinin, yapim, pazarlama, reklamcilik anlayisinin ve yayin politikasinin
degismesine yol actig1 goriilmektedir. Televizyon kanallar1 program igeriklerini ve akislarini
magazin, haber, belgesel, dizi, sinema fillmi, miizik, spor basta olmak iizere belirli alanlara

odaklanarak yeniden diizenlemisler ve kendi aralarinda ayrigmaya gitmislerdir.

Tiirk televizyon kanallarina bakildiginda, uydu iizerinden yayin yapan 400°e yakin kanal
bulundugu, fakat bunlar arasinda onde gelen biiylik kanallarin, magazin-dizi-eglence ve
haber-tartisma-belgesel alanlarina odaklandiklari, nihayet haber ve dizi kanali olarak
ayristiklar1 goriilmektedir. Kanallarin kendi aralarindaki ayrigmasii ve ekonomik giiclerini
belirleyen en 6nemli etkenlerin basinda reklam pastasindan aldiklar1 pay gelmektedir. Zira
resmi devlet kanallar1 disinda kanali kuran firma ne denli gii¢lii olursa olsun, reklam geliri
olmayan bir yaymin uzun siire siirdiiriilebilmesi imkéansiz goziikmektedir. Televizyon
kanallariin reklam gelirlerini belirleyen en 6nemli unsur ise televizyonun izleme oranlarini
Olcen reyting sistemidir. Bu ¢ergevede, program yapim siireglerini, program igeriklerini, yayin
akisin etkileyen ve ozellikle diziler basta olmak tlizere programlarin izlenme oranlarini 6lgen

reyting sisteminin kisaca degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir.
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Televizyon ve Reyting Sistemi

Son donemde medyatik araclarin ¢esitlenmesine ve 6zellikle dijital medyanin hizl yiikselisine
ragmen televizyonun merkezi konumunu muhafaza ettigi goriilmektedir. Televizyon, gesitli
medya araglar1 arasinda toplumsal algi tizerindeki niifuz giicii itibariyla etkinligini stirdiirdiig
gibi, ayn1 zamanda ger¢eklesen reklam yatirimlarinin toplamindan aldigi pay bakimindan da
ilk sirada yer almaktadir. Televizyona dogrudan verilen reklamlar Avrupa ve Amerika basta
olmak tizere diinyada ortalama % 40 oranlarinda seyrederken, Tiirkiye’de televizyon
yayinciliginin reklam yatirnmlarinin toplamindan aldigi pay % 50’nin iizerindedir. Dijital
medya reklamciligiin Avrupa ve Amerika’da oldugu gibi Tiirkiye’de de hizla gelistigini,
ancak dijital ortamda yayinlanan reklamlarda dahi dijital medyaya aktarilan, 6rnegin dizi film

gibi, televizyon yayinlarinin 6nemli bir pay1 oldugunu vurgulamak gerekmektedir.

Televizyon yayinciliginin en 6nemli gelir kaynaklarinin basinda reklamlar gelmektedir.
Televizyon kanallar1 reklamlar1 yayinladiklar1 programlar icin almakta ve yayin akisini
olusturan segmentlerin i¢cinde veya aralarinda yayimlamaktadir. Reklam verenler icin elbette
yayinlanan programin izlenme orani énem arz etmektedir. Yayinlarin izlenme oranlarinin
belirlenmesinde program icerigi, yayin giinii ve saati belirleyici olmaktadir. Bununla birlikte
yayinlarin izlenme oranlariin adil ve giivenilir bicimde Ol¢iilmesi gerekmektedir. Zira reklam
verenler, hangi kanalda ve programda reklamlarin yayinlanacagina dair kararlarini kanal ve
programlarin izlenme oranlarina, bir baska ifadeyle reyting verilerine gore vermektedir. Ayni
sekilde televizyon kanallar1 da reklam fiyatlarini, programin yayin giinii ve saatini de dikkate
almakla birlikte biiylik oranda reyting 6l¢iimii verilerine gore belirlemektedir. Kisaca ifade
etmek gerekirse, reyting Olclimiiyle belirlenen izlenme oranlari, televizyon kanallarinin

reklam toplamindan aldig1 pay1 belirleyen 6nemli bir unsurdur.

Tiirkiye’de televizyon kanallarimin izlenme verilerinin tespiti, Rekabet Kurulu’nun
02.11.2009 tarihli karariyla tiizel kisilik kazanan Televizyon Izleme Arastirmalar1 A.S. (TIAK
A.S.) tarafindan yapilmaktadir. Televizyon izleme oranlarini belirlemek tizere, 2011 yili
Aralik ayma kadar AGB Nielsen firmasiyla calisan TIAK A.S., 2011 yilinda TNS- Kantar
Medya ile s6zlesme imzalamis, panel tasarimi ve kurulumun tamamlanmasindan sonra, 2012

Eyliil ayindan itibaren reyting 6l¢iimlerini gerceklestirmektedir.
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TIAK’in goérevlendirmesiyle TNS- Kantar Medya tarafindan gergeklestirilen reyting
Olctimleri, bagimsiz bir teknik denetim komitesi taraindan denetlenmekte ve siireg, kanallarin
reklam yayinlama faaliyetlerinin uymas1 gereken kurallarini belirleyen Radyo ve Televizyon

Ust Kurulu (RTUK) tarafindan gozetlenmektedir.

Olgiimler, TNS-Kantar Medya tarafindan 40 il ve 9 bdlge iizerinden, 4.200 civarinda degisen
panellerde bulunan 5 yas lzeri iiyelerin izleme verilerinin sese duyarli people meter
cihazlariyla tespiti suretiyle yapilmakta ve sonuglar TIAK A.S’nin hissedarlari arasinda yer

alan kanallara aktarilmaktadir.

Olgiime tabi olan evrenin olusmasi maksadiyla panel iiyelikleri belirlenirken, TUIK’den
alman adres havuzu ve Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD) tarafindan belirlenen Sosyo-
Ekonomik Statii (SES) degerleri esas alinmak suretiyle Veri Tabani Arastirmasit (VTA)
gerceklestirilmektedir. Giliniimiizde egitim ve gelir diizeyi esas alinarak belirlenen SES
degerleri, reyting Olgiimii i¢in kurulan panellerin evren degerlerinin tesekkiiliine zemin
olusturmaktadir. Olusan evren degerlerinin toplam niifusu ne 6l¢iide temsil ettigi sorusu, ayni
zamanda, panel kurulumunun SES degerlerine uygun bi¢imde dengelenmesine isaret
etmektedir. Bu SES degerlerine gore belirlenen gruplardan hicbirinin digerine gore imtiyazl
olamayacagi anlamina gelmektedir. Gelir ve egitim diizeyine gore A, B, Cl1, C2, D ve E
seklinde kategorize edilen gruplarin i¢inden, 6rnegin A veya AB yahut D, grubunun reyting
Ol¢iimiinlin agirliklandirilmasinda hicbir imtiyaza sahip olmamasi gerekmektedir. Panel
evreninin tamaminin SES degerlerini dengeli bir bicimde yansitabilmesi i¢in, VTA
caligmasinin ve panel seciminin, toplumun belirli bir kesimine degil, tabanin ug¢ sinirlarina
dayanacak bi¢imde tamamina yayilmas1 gerekmektedir. VT A ¢aligmasinin ve panel se¢iminin
yalmizca niifusu 20.000 iizerinde olan yerlerde yapilmasinin, Tiirkiye’nin gergek SES
degerlerini tam anlamiyla yansitmayacagi aciktir. Bu sebeple RTUK tarafindan alinan
kararlara istinaden son donemde niifus yogunlugu Onsarti uygulanmamakta, kdylere dahi
panel kurulabilmektedir. Bu durum elbette, 6nceki donemlerde uygulanan niifus yogunlugu
sartt dolayisiyla AB grubunun panel evrenindeki nispeten yiiksek olan degerinin diismesine

yol agmaktadir.
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Bu gelisme, gergeklestirdigimiz Film Yapimcilari (;Jahstayl’ndai da gozlemledigimiz iizere,
dizi yayincilari ve yapimcilari arasinda tartismaya yol a¢mustir. Bazi yapimcilar, AB
grubunun panel evrenindeki degerinin diismesi, bir baska ifadeyle reyting ol¢timiindeki
agirligimin  azalmasmin, daha ¢ok C ve D gruplarina hitap etmeye baslayan dizilerin
kalitesinin dlismesine ve dolayisiyla ihracat sanslarinin azalmasina yol actigimi iddia
etmektedirler. Oysa, gelir ve 6grenim diizeyi estetik zevk derecesinin mutlaka yiiksek
oldugunu gostermemektedir. Estetik niteligi belirleyen gelir ve 68renim diizeyinden daha ¢ok
etik, sanat ve Kkiiltiir degerleridir. Bu ¢erceveden bakildiginda, evren degerlerinin
agirliklandirilmasinin AB grubu lehine diizenlenmesini talep etmek, Tiirkiye’nin gergeklerine
uyumu gozetmekten ziyade elitist ve dislamaci bir tavir sergilemek anlamina gelmektedir.
Kaldr ki, AB grubu degerlerinin ytiksekliginin, 6rnegin Binbir Gece veya Muhtesem Yiizyil
gibi dizilerin ihracat basarisina zemin hazirladigini iddia etmek giictiir. Zira bu durumda
Dirilis Ertugrul dizisinin ihracat basarisinin sebeplerini belirlemek zorlasacaktir. Bununla
birlikte Giimiis gibi reyting basaris1 gostermemis dizilerin dahi ihra¢ edilebildigi
bilinmektedir. Demek oluyor ki, dizi ihracati, evren degerlerindeki AB grubunun agirligindan
ziyade, etik-estetik diizey, kiiltiir, sanat ve bolge politikalartyla alakali bir durumdur. Kaldi ki,
dizi filmlerin Tiirkiye genelinin gercek estetik, etik ve kiiltlir degerleri ortalamasina yaklasma
cabasinin, onlart intihal ve taklit mantigindan ziyade, tasiyacaklar1 estetik kimlik iddiasi

bakimindan daha 6zgiin ve samimi bir tavir gelistirmeye yoneltmesi muhtemeldir.

Ayrica evren degerlerinde AB grubunun agirhiginin yiiksek tutulmasi, Tirkiye’nin SES
degerlerinin oldukca degisken ve dinamik bir silirece tekabiil ettigi gercegiyle de
ortismemektedir. Nitekim yillar arasinda karsilastirma yapildiginda AB grubunun panel
evrenindeki agirhigmin degistigi goriilmektedir. Ornegin, TIAK resmi rapolarma gore, AB
grubunun 2012 panel evrenindeki agirligi % 11,30, DE grubunun % 29,20 iken, 2014 yilinda
AB grubunun oram diisiis gostererek % 10,72, DE grubunun orani yikselis gostermis ve
%36,40 nispetinde gerceklesmis, fakat durum 2015 yilinda yeniden degismis, AB grubunun
orant yiikselerek % 12,93, DE grubunun oram ise yeniden diisiis goOstererek % 28,73
diizeyinde gergeklesmistir. Ayn1 donemde, orta gelir seviyesine ve sinirli bir reklam harcama
kapasitesine sahip izleyici kesimini temsil eden C1 grubunun evren agirliginin % 20 ile % 24,

C2 grubunun % 32 ile % 35 arasinda bir degisim gosterdigi anlasilmaktadir.

"stanbul Ticaret Universitesi Film Yapimeilar Calistay, 31 Mayis 2016.
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Reyting ol¢iim sisteminde dikkat ¢eken bir baska husus da, televizyonun merkezi konumu
muhafaza etmesine ragmen dijital medya araglarinin ¢esitlenmesi ve izlenme oranlarindaki
paylarmin her gegen yil yiikselmesidir. TIAK tarafindan diizenlenen TV izleyici Olg¢iimiinde
Yeni Trendler sempozyumunundai sunulan raporlara gore diinya ortalamasinda dijital medya
reklamciligr 2011-2015 déneminde % 18’den, % 28 oranmna yiikselmis, televizyon
reklamcilig1 ise % 44 ile % 42 arasinda degisim gostereek nispeten sabit kalmistir. Bu
durumda sinema, dergi, radyo ve gazete reklamciliginda yapilan harcama oranlarinin stirekli
digiis gosterdigini sdylememiz miimkiindiir. Ayni durum Tiirkiye i¢in de gecerlidir:
Televizyon ve dijital medya arasinda yillara gore bir karsilastirma yapildiginda, dijital medya
reklamciliginin yiikselmesine ragmen televizyon reklamciliginin potansiyelini muhafaza ettigi
goriilmektedir: 2013 yilinda gerceklesen reklam harcamalarindan dijital reklamciligin aldigi
pay % 9,74 iken, televizyonun payr % 57,25 olarak gerceklesmistir. 2014 yilinda dijital
reklamciligin aldig1 pay, % 19,90, televizyon reklamciligt % 51,4 olarak gerceklesmistir.
2015 yilinda ise, dijital reklamciligin aldig1 pay % 22,90 iken, televizyon reklameciligr giiciinii

korumus ve % 50,5 oraninda pastadan pay almistir.

Reklam Harcamalar:1 Mecra Paylar: (2015)

Televizyon 50,5%

Dijital 22,9%

Basin 16,9%

Agik Hava 6,4%

Radyo 2,2%

Sinema 1,1%

Dijital medya reklamciligi alaninda yapilan harcamalarin siirekli artmasi1 dolayisiyla bu

mecralarda tiiketici aligkanliklarinin  6l¢imii zorunluluk arz etmektedir. Ancak dijital

! Televizyon Izleyici Olgiimiinde Yeni Trendler Sempozyumu (istanbul, 2016)
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medyanin yapisi, televizyona nispetle ¢cok daha karmasiktir. Dijital medya denildiginde,
video, mobil sistemler, arastirma, sosyal medya, e-mail ve sms gibi ¢esitli kanallardan olusan
bir ag anlasilmaktadir. Bu dijital aga televizyon igeriklerinin de entegre edildigini, bu
iceriklerin dijital medya kanallarinda stirekli artan bir oranda izlendigini unutmamak
gerekmektedir. Bu gelisme televizyonun artik sadece televizyondan izlenmedigini
gostermektedir. izleme alanlar1 gesitlenmekte ve yeni aglar olusturmakta, bu durum izleme
aliskanliklarmi degistirmektedir. Izleme zamam ve izlenen goriintiiniin zamami arasindaki
baglantilar da gittikga daha karmasik bir hal almaktadir. Dijital medyanin sundugu imkanlar
sayesinde, televizyonun sadece simdiki zamana odaklanan izleme formu yerine, ge¢mis
zamani da simdi izleme imkéani sunan platformlar olusmaktadir. Ayrica dijital medyay1
kullanim oranlarinin ¢ocuk, gen¢ ve orta yas diizeyinde stirekli arttigini, dogrudan televizyon
izleme oranlarinin ise daha cok orta yas iisti kesimin aliskanligi olarak stirekli diisiis
gosterdigi gercegini de unutmamak gerekmektedir. Bu durumda, televizyon, bilgisayar ve
mobil araglardan olusan bilesik bir alanda, ev i¢inde ve disinda gerceklesen televizyon igerigi
izleme aligkanliklarinin Olgiilmesini miimkiin kilacak hibrit/entegral Ol¢iim sistemlerinin

gelistirilmesi ve reyting dl¢limlerinde uygulanmasi 6nem arz etmektedir.

Fikir ve Tasarim

Televizyon dizileri de, sinema filmleri gibi yapimci, yonetmen, senarist, diyalog yazari, 6zgilin
miizik bestecisi gibi birgok temel unsurun bir araya gelmesi ile olusan projelerdir. Sinema
fimlerinden farkli olarak, televizyon dizilerinin degerler halkasina ayrica yayinci unsuru
eklenmektedir. Televizyon dizi projelerinin sinema filmlerinden ayrisan bir bagka 6zelligi de,
ortalama 2-2,5 saatlik belirli bir siire icinde tek parcadan olusan, bittikten ve seyircisiyle
bulustuktan sonra miidahale sansi kalmayan sinema filmlerinden farkli olarak, daha uzun
soluklu, genellikle en az 24 ile 36 arasinda bdliim sayisindan olusan, reyting basarisina gore
yillarca siirebilen, dolayisiyla boliimler arasinda her zaman miidahele sansi olan bir siirece
tekabiil etmeleridir. Bu durum elbette, televizyon dizilerinin 6n arastirma, fikir ve tasarim
siireclerinin sinema filmlerine kiyasla farklilasmasima yol agmaktadir. Ilk bakista televizyon
dizisi projelerinin fikir ve tasarim siireglerinin, sinema filmlerine nispetle daha uzun soluklu
ve mesakkatli gegmesi gerektigi diisiiniilebilir. Fakat her iki anlatim tiiriinlin de kendine has

zorluklar1 bulunmaktadir. Sinema filmlerinin tekrar1 olmayan ve miidahale imkani1 sunmayan
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yekpare bir biitiinlilk ve smirli bir siireyi gerektirmesi, yanlis yapma sansini artirmakta ve
yogun 6n arastirma, fikir ve tasarim siireci gerektirmektedir. Ote yandan televizyon dizileri de
kendi i¢indeki tutarhiliklarini korumak, baslangicta belirlenen anlatim, fikir ve tasarim
ilkelerini istikrarli bir bicimde gerceklestirmek ve bu disiplini final bdliimiine kadar

siirdiirmek zorunlulugu ile yiizlesmektedirler.

Projemiz kapsaminda gerceklestirdigimiz calistaylara katilan yapimci ve yonetmenler, sinema
filmerinde oldugu gibi televizyon dizilerinde de ihtiyag duyulan arastirma, fikir ve tasarim
siireclerinin geregince islendigini vurgulamaktadirlar. Genellikle 6n arastirma, tartisma, fikir
ve tasarim siiregleri gereginden kisa stirmektedir. Sinema filmleri dizilere gore anlatimin
tutarli bir bicimde kisa siirede yapilandirilmasini gerektirdigi, tekrar ve miidaheleye imkéan
tanimadig1 i¢in senaryo yazim siire¢lerinde zorluklar yaganmakta, senaryonun konsept disina
cikan yapisal ve anlatisal sorunlar1 ya senaristin dikkatinden ka¢gmakta veya gdrmezden
gelinmektedir. Ote yandan televizyon dizilerinde, tekrar, miidahele etme ve anlatim yapisini
ve akigimi degistirme imkani sunmasi dolayisiyla, 6n arastirma, tartisma, fikir ve tasarim
stiregleri geregince ciddiye alinmamaktadir. Kaldi ki, yapimei, yayinci ve yonetmenin sadece
dizi boliimleri arasinda degil, boliimlerin ¢ekimleri esnasinda dahi siirece miidahele etmeleri,
senaryonun genellikle reyting 6l¢timleri ve rakip dizilerin durumuna gore belirlenmesi, esasl
bir fikir ve tasarim siirecininin 6nemini azaltmaktadir. Sonug itibariyla, yapimci ve yayincinin
reyting amaclh taleplerine uymak zorunda kalan senaristler, genellikle seyircinin izleme
aligkanliklarina gore belirlenerek, basarisiz olma ihtimali nispeten disiik klise anlatim
yapilarma ve igeriklerine  yoOnelmekte, daha ¢ok kopyalayabilecekleri veya
yorumlayabilecekleri yerli/yabanct dizi, sinema filmi veya edebiyat Orneklerine
yonelmektedirler. Yapimcilar, reyting 6l¢iimleri ve izleyici alisgkanliklarina gore, kis aylarinda
kasvetli, yaz aylarinda ise aile ve agk iligkilerini konu edinen komedi veya melodramatik yonii
zay1f iceriklere sahip dizi senaryolar talep etmekte, sira dis1 ve yenilik igeren konseptlere
itibar etmemektedirler. Reyting basaris1 gosteren fakat esasen fikir ve tasarim agisindan
bitmesi gereken veya basarili iken diisiis gosteren diziler, miidahele ile keyfi degisikliklere
ugratilmakta, konsept disina ¢ikilmaktadir. Bu durum televizyon dizisi sektoriinii, her ne
kadar gerceklesen dizi sayisinda artis olsa da, tlir ve igerik olarak belirli kaliplarin disina
cikamayan bir kisir dongii ile yiizlestirmektedir. S6z konusu dongiiniin, sadece yerli dizi

seyircisi acisindan degil, ayn1 zamanda dizi ihracatinin gelecegi bakimindan da sorun teskil
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edebilecegi diisiiniilmektedir. Kaldi ki Tiirk dizi sektdriinde, istisnalar1 olsa da, genellikle
thracat amaglh dizi konsepti olusturmaya, 6n arastirma ve tartismalarin, fikir ve tasarim
siireglerinin gelistirilmesi ve tanitima, pazarlamaya yonelik stratejilerin tartisilmast ve
uluslararas1 pazarda aracilik edebilecek ajanslarin veya merkezlerin kurulmasi gerektigi

asikardir.

Yopim

Tiirkiye’de televizyon dizileri genellikle yayincilar tarafindan finanse edilen yapimcilar veya
dogrudan yayin kanalinin yapimciligini iistlendigi i¢ yapim tarafindan gerceklestirilmektedir.
Proje kapsaminda yaptigimiz goriismelerden televizyon kanallar1 disinda kalan yapimci
sirketlerin % 40’min ayn1 zamanda televizyon dizisi sektoriine yoneldigi ve hedeflerinin
onemli bir kismim gergeklestirdikleri anlagilmaktadir. Ayrica, 46 Yok Olan dizi projesi
orneginde oldugu gibi nadiren de olsa, yapimci ve yaymci ortakligit s6z konusu
olabilmektedir. Yapimci, yayinci, tiizel veya gercek kisi olabilmektedir. Yayin kanallarmin
ayrica kendi biinyelerinde olmasina ragmen bagimsiz bir yapim sirketi gibi ¢alisan firmalari
bulunabilmektedir. Dogan Grubu’nun yapim sirketi D Production bu duruma ornek teskil
etmektedir. Kanallar, yayin politikasina ve yonetim anlayisina gore, i¢ veya dis yapimlara
agirlik verebilmektedir. Her haliikarda yayinci kanalin ister i¢ ister dis yapimi olsun, dizi
iizerindeki tasarruf hakkinin daima diziyi finanse eden giigte, yani yaymcida oldugunu
vurgulamak gerekmektedir. Bu durum o6zellikle dis yapimlarda, yayinci tarafindan finanse
edilen yapimcilarin, yapimcilik rolii dolayisiyla sahip olmasi gereken telif haklarini yayinciya
devretmesine yol a¢cmakta ve sikayet konusu olmaktadir. Sinema filmlerinde yapimciya
devredilen telif haklari, televizyon dizilerinde yayinciya devredilmekte, dolayisiyla hukuki
acidan eser sahibi olarak kabul edilen yapimci, yonetmen ve senarist, telif haklarindan feragat
etmek zorunda kalmaktadir. Anlasilacag: iizere, sinema filmlerinde oldugu gibi, televizyon

dizileri i¢in de, taraflarin biitiin telif haklarin1 gdzeten hukuki bir diizenleme gerekmektedir.

2011-2015 yillar1 arasia kapsayan donem incelendiginde yayimlanan 358 dizinin % 91°lik
gibi biiyiik bir kisminin yayincilar tarafindan finanse edilen yapimcilar tarafindan iiretildigi,
televizyon kanallarinca yapimciligi iistlenilen dizilerin toplam sayinin ancak % 9’una tekabiil

ettigi goriilmektedir.
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Dizilerin i¢ ve Dis Yapim Oram (2011-2015)

= D1s Yapim = f¢ Yapim

2011-2015 doneminde, bazi kanallar ekonomik sebeplerden dolayi, siirekli maas ve sigorta
masraflarindan kurtulmak ig¢in televizyon programlart ve dizilerinde dis yapimlara agirlik
vermeye ¢aligirken, TRT gibi ¢alisan sayis1 ve maas yiikii zaten gereginden fazla olan kanallar
ise ek masraflardan kurtulmak ve kendi kapasitesini daha verimli hale getirebilmek icin i¢
yapimlara oncelik verme yoniinde ¢aba sarfetmektedir. Fakat yine de, televizyon kanallarinin

dizi projelerinde genellikle yapim sirketlerine yoneldikleri anlasilmaktadir.
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Dizilerin i¢ ve Dis Yapim Sayilar1 (2011-2015)*
Yil Yapim Sirketi TV Yapim Toplam

2011- 2011 36 5 41
2011-2012 22 2 24
2011- 2013 5 0

2011- 2014 3 0

2011- devam 1 0

2012- 2012 30 3 33
2012- 2013 17 3 20
2012- 2014 3 1

2012- 2015 3 1

2012 - devam 1 0 1
2013- 2013 26 1 27
2013- 2014 30 3 33
2013- 2015 4 0 4
2013- devam 1 0 1
2014- 2014 42 2 44
2014- 2015 17 3 20
2014- devam 10 0 10
2015- 2015 31 3 34
2015- devam 20 1 21
2011- 6ncesi- 2015- son 21 3 24
2011- 6ncesi devam 3 0 3
Toplam 326 31 357

*Hesaplama, bir dizinin yapimcist tespit edilemedigi i¢in 357 dizi sayisi lizerinden yapilmustir.

2015 yili icinde vizyona giren 57 dizinin TV yapimlar1 disinda ka¢ dizinin hangi yapim sirketi
tarafindan iretildigine bakildiginda, yapim sirketlerinin yil iginde 2 ve daha fazla liretim
yapan toplam 11 sirket hari¢ yalnizca 1 dizi ile yetindikleri ve bu sirketlerinin iirettigi dizi

sayisinin toplamin % 42’sini tegkil ettigi goriilmektedir.

Yapim Sirketleri ve Urettikleri Dizi Sayilar1 (2015)

Yapim Sirketi Dizi Sayis1 Toplam Dizi Sayisina Oram (%)
TV Yapim 4 7
Mint 2 3,5
Siirec 4 7
Med 3 52
Tims 2 3,5
Ay Yapim 3 52
NTC Medya 4 7
Koliba 2 3,5
Gold 2 3,5
Limon 3 5,2
TMC 2 3,5
MF Yapim 2 3,5
Diger 24 42,1
Toplam 57 100
2011-2014 Arasi Dizi Sayis1 300

Genel Toplam 357
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2015 yilinda iiretilen toplam 57 dizinin %42,1°lik bir oraninin yilda sadece bir dizi iiretebilen

yapim sirketleri tarafindan gerceklestirilmesi, dizi sektoriiniin ¢ok istikrarlt bir yapiy1 haiz

olmadigina isaret etmektedir.

Yapim Sirketleri, Dizi ve Boliim Sayilar1 (2011-2015)
Boliim Sayilar:

Yapim Sirketi 1-5 6-11 12-23 | 24-47 | 48-95 | 96-191 192-383 | 384-767 | 768 ve iistii | Toplam
TV Yapimlari 5 4 8 3 6 4 1 0 0 31
Mint 0 3 3 1 1 1 0 2 0 11
Siirec 0 7 3 2 4 1 1 0 0 18
Pana 0 2 2 2 0 0 1 0 0 7
Erler 2 4 0 2 0 0 0 1 0 9
Med 2 1 3 2 4 2 0 0 0 14
Tims 0 4 2 0 1 2 0 0 0 9
Focus 0 2 1 2 1 0 0 0 2 8
Ay 1 3 1 3 3 1 1 0 0 13
Sinegraf 1 0 1 1 0 1 0 0 0 4
NTC Medya 3 4 3 3 3 0 0 0 0 16
Koliba 0 1 3 4 1 1 0 0 0 10
Avsar 1 2 1 0 0 2 0 0 0 6
Ser 0 0 3 1 1 0 0 1 0 6
Most Production 1 1 2 1 1 0 0 0 0 6
Gold 3 3 3 2 0 0 1 0 0 12
Global Prodiiksiyon 0 4 0 1 0 0 0 0 0 5
BKM 0 4 2 3 0 0 0 0 0 9
Limon 1 4 2 3 1 0 0 0 0 11
TMC 1 2 4 2 2 0 0 0 0 11
Boyut 0 0 4 1 2 1 0 0 0 8
Diis Gezginleri 0 0 1 2 1 0 0 0 0 4
Tiikenmezkalem 3 0 1 0 1 0 0 0 1 6
Turbude 0 3 1 1 0 0 0 0 0 5
MF Yapim 1 1 0 2 1 0 0 0 0 5
Birden Cok Yapim 0 2 2 1 0 0 1 1 0 7
Diger 22 16 23 27 13 6 0 0 0 107
Toplam 47 77 3 72 47 22 6 5 3 358

Televizyon dizisi sektorii her ne kadar sinema sektoriine nispetle daha istikrarli goziikse de,

yilda tek dizi projesiyle yetinmek zorunda olan sirketlerin % 42,1’°lik bir oran1 teskil etmeleri,

sektorel kaygiy1 artirmaktadir. Zira s6z konusu yapim sirketleri, tirettikleri dizi projesinin

reyting basarisi elde edememesi durumunda, ugrayacaklar1 zarar1 telafi edebilecek baska bir

projeye sahip olmamalar1 sebebiyle iflas tehlikesiyle karsilasabilmektedirler. S6z konusu

sirketlerin giiclenerek sektorel istikrara katki saglayabilmeleri i¢in, hi¢ degilse dizi masrafinin

onemli bir kismina tekabiil eden ilk 3 boliimiin farkli finans kaynaklarinca desteklenmesi

onem arz etmektedir. Nitekim bu sirketlerin 5 yillik donemde iirettikleri dizilerin yayinda
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kalma siirelerine bakildiginda, 6nemli sayilabilecek % 40’a yakin oranda dizi sayisinin 23
boliimii gecemedigi, % 35 oranina tekabiil eden sayida dizinin ise 12. boliimden 6nce sona
erdigi gorilmektedir. Kaldi ki, 2011-2015 yillar1 arasin1 kapsayan donemde cekilen ve
yayinlanan 358 dizinin yayinda kalan boliim sayisinin oranlarina bakildiginda, % 56’ya

tekabiil eden oranda dizinin 24. boliimden 6nce yayinina son verildigi goriilmektedir.

Dizi Yayn Siireleri (2011-2015)
Boliim Sayilar:
Yayin Sezonu Toplam
1-5 6-11 12-23 | 24-47 | 48-95 | 96-191 | 192-383 | 384-767 | 768 iistii
2011- 2011 9 16 13 4 0 0 0 0 0 42
2011-2012 0 2 5 12 3 1 1 0 0 24
2011- 2013 0 0 0 1 3 1 0 0 0 5
2011- 2014 0 0 0 0 0 3 0 0 0 3
2011- devam 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
2012- 2012 5 11 13 3 1 0 0 0 0 33
2012- 2013 0 1 4 10 3 0 0 0 0 18
2012- 2014 0 0 0 0 5 1 0 0 0
2012- 2015 0 0 0 0 1 2 0 1 0
2012- devam 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
2013-2013 5 11 9 1 1 0 0 0 0 27
2013- 2014 0 3 7 14 9 1 0 0 0 34
2013- 2015 0 0 0 3 0 0 1 0 4
2013- devam 0 0 0 0 1 0 0 0 1
2014- 2014 16 20 5 2 0 0 0 0 0 43
2014- 2015 0 1 4 8 6 0 1 0 0 20
2014- devam 0 0 5 3 0 1 0 0 9
2015- 2015 9 10 12 3 1 0 0 0 0 35
2015- devam 3 2 7 8 1 1 0 0 0 22
2011- éncesi- 2015 0 0 0 3 6 10 2 2 1 24
2011- 6ncesi devam 0 0 0 0 0 0 1 1 1 3
Toplam 47 77 79 74 46 22 6 5 3 358

Genel durumu 6zetle degerlendirmek gerekirse: Dizi sektoriinde finans kaynagini temin eden
yayinci, yapimcei roliinii listlenmekte; asil yapimer ise tedarik¢i tageron konumuna diiserek
islevsellesmektedir. Tiirkiye’de, uluslararasi pazarda oldugu gibi yatirim yapan, yani projesini
gelistiren, birka¢ boliimiinii ¢ceken ve belirli bir siire i¢in yaymlanmak iizere kanallara
miiracaat eden, her haliikarda telif haklarin1 elinde bulunduran yapimcilara rastlamak heniiz
pek miimkiin géziikmemektedir. Yapimcinin etkin bir rol iistlenebilmesi ekonomik giiciine
bagli olmaktadir. Ekonomik rizikolarin ve telif haklarmin esit bi¢cimde paylasilmasi, ancak
yapimct ortakligr ile miimkiin olmaktadir. Yayimnci kanallar genellikle, finans kaynagini

karsilamakta ve yapimci ile ortakligi tercih etmemektedir. On {i¢ boliimliik 6zel bir proje olan
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46 Yok Olan dizisi, yapimc1 firma ve yayinci arasinda ortaklik kurulabilecegini gosteren
istisna bir ornek olarak durmaktadir. Ayrica TRT nin Basbakanlik Tanitim Fonu’ndan ve
Sinema Destekleme Kurulu’ndan destek almis projeler i¢in ortak yapimciliga imkan tanimasi

iimit verici bir yaklasim olarak dikkat cekmektedir.

Yayinci kanallar ortak yapimciligi tercih etmemekte, fakat dizi projelerinin reyting basarisini
gosteren ve toplam biitcenin onemli bir kismina tekabiil eden ilk ii¢ aylik (yaklasik 12
boliimliik) siirecin yapimer tarafindan finanse edilmesini talep edebilmektedirler. Yapimei,
biit¢esinin 6nemli bir kismini ilk ii¢ boliim i¢in harcamaktadir. Dizi projesinin 6. veya 7.
boliimde yayindan kalkmasindan en ¢ok yapimeci zarar gormektedir. Ne ki, reyting basarisi
gosteren dizilerin ulusal ve uluslararasi satis haklar1 yapimcidan yayinciya devredilmektedir.
Bazi1 kanallar biitiin giin tekrarlariyla birlikte 3 dizi yayimlayabilmekte, yapimciya ise bir dizi
ticreti veya biraz fazlasim1 6deyebilmektedir. Yayinlanan dizi reyting basarisi elde ettiginde,
tekrar boliimleriyle birlikte reklam geliri artmakta, yayinct yerinde bir tabirle siiriimden
kazanmakta, dizinin biitiin telif haklarina sahip olmakta, fakat hukuki sorumluluklar
yapimciya yiklenmektedir. Yayinci kanallar dizinin oyuncusuna kadar her seyine
karisabilmekte; bazi boliimler canli spor karsilasmalar1 sebebiyle, yayinlanamayabilmekte,
boylece dizinin seyircisiyle kurmasi gereken duygusal bag yara alabilmekte, fakat dizinin
basarisizligindan kaynaklanan biitiin sorumluluklar yapimciya yiiklenebilmektedir. Bu durum
ancak yapimcilarin israrhi duruslart ve pazarlik giicline gore degisebilmekte, 46 Yok Olan
dizisi 0rneginde oldugu gibi, uluslararasi haklar, yayinci kanallara devredilmeksizin telif
haklar1 sozlesmesi yapilabilmektedir. Gili¢lii yapimcilar yayinciyla goriiserek 1srarli
duruslartyla dizi projesinin ilk {i¢ bolimiinde gerceklestirdigi yatirimlart sozlesme ile
garantiye alabilmektedir. Ayrica TIMS yapim sirketinin Muhtesem Yiizyil dizisi 6rneginde
oldugu gibi, kanallara tek gosterimlik telif hakki vermek miimkiin olabilmektedir. Giiglii
yapim sirketleri kanallarla pazarlik yapabilmekte, yayin kanalin1 secebilmekte ve yurt dist
satis haklarin1 ellerinde tutabilmektedir. Kanallar, 13. boliimden Once reyting diistikliigii
sebebiyle yayindan kaldirdiklar1 diziler i¢in 4 boliime kadar yapim masraflarint 6deyerek
tazmin edebilmektedir. Televizyon dizisi yapimlarinda kanallarin daha ¢ok dis yapimlara
bagimli olmasi, yapimcilar i¢cin avantaj olusturabilmektedir. Zira dizilerden elde ettikleri
reklam ve ihracat gelirleriyle ekonomik istikrarin1 korumak isteyen kanallar, kendi i¢lerinde

dizi yapimina yonelemedikleri i¢in dis yapimlara bagimli bulunmaktadir. Fakat bu avantaj,
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gerekli hukuki diizenlemeler olmadigi i¢in daha ¢ok gii¢lii yapimcilar i¢in gecerli olmaktadir.
Anlagilacag: tlizere dizi sektoriinde, yurt disi satisinda boliim fiyatlarinin belirlenmesinde
haksiz rekabetin Onlenmesini, 6nemli telif haklarmmin devrini ve korumasimi taraflarin

insiyatine birakmayan hukuki diizenlemenin yapilmasi gerekmektedir.

Yénetmenler, Senaristler, Oyuncular

Yonetmenler, senaristler ve oyuncular, sinemada oldugu gibi, televizyon dizi filmlerinde de,
yapimcidan sonra gelen en dnemli yap1 unsurlaridir. Fakat yine, sinema sektoriinde oldugu
gibi, televizyon dizisi sektoriinde de karsilagilan en 6nemli sorunlarin basinda eser sahipligi
ve telif haklar1 meselesi gelmektedir. Sinema sektoriinde goriilen hiyerarsik yapilanma ve gii¢
istismart dizi sektoriinde de goriilmekte, haklarin belirlenmesi yetkisi taraflar arasindaki
sozlesmelerle finans kaynagini saglayan giiciin insiyatifine birakilmaktadir. S6z konusu
insiyatif sinema sektoriinde yapimcidayken, dizi sektoriinde yayincida bulunmaktadir. Kisaca
ifade etmek gerekirse, dizi sektoriinde de, eser sahipligi ve telif haklarinin biitiin taraflari
gozeterek, gilincel sartlar1 ve teknolojik gelismeleri dikkate almak suretiyle toplu hak

yonetimini belirleyecek bigimde yeniden diizenlenmesi gerekmektedir.

Yonetmenler ve oyuncular sahip olduklar1 sanat eseri sahipligi rollerine ragmen, dizi film
caligmalarinda her zaman serbest davranamamakta, yayincilarin dayatmalariyla
karsilagabilmektedirler. Yayinci reyting artirmak maksadiyla dizinin gidisatina miidahele
edebilmekte, senaryonun diizenini ve akisini degistirebilmektedir. Ayrica caligma sartlar1 agir
ve uzun oldugu i¢in yonetmenler ¢ekilen sahnelerde ortaya ¢ikan hatalar1 diizeltme imkanina
sahip olamayabilmektedirler. Ornegin, yagmurlu ve giinesli havada ¢ekilmis planlar birlikte
ayn1 sahnede goriilebilmekte, diizeltmek i¢in yeterli vakit bulunamamaktadir. Dizi
yapimciliginin endiistrilesmesi, siirimden kar etme mantiginin kalitenin 6niine gegmesine yol
acabilmektedir. Her sey giinlik ve bazen anlik belirlendigi i¢in senaryonun nasil
ilerleyecegini ne yonetmen ne de senarist bilebilmektedir. Dizinin kalitesinden ziyade, alacagi
reyting kaygisi ve yayina yetistirilip yetistirilemeyecegi telast belirleyici olmakta, bu durum
elbette, oOncelikle dizi film yoOnetmenliginin ve senaristliginin sayginlifina golge

diistirmektedir.
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Striimden kazanma cabasi, dizide igerik tekrarlarina ve tutarsizliklarina yol acabilmektedir.
Ozellikle reyting basaris1 dolayisiyla birka¢ sezon devam eden dizilerde icerik yetersiz
kalmakta, fakat diziyi siirdiirme zorunlulugu sebebiyle, Oykii tutarsiz bir sapmaya maruz
birakilmakta, sektor calisanlarinin deyimiyle senaryo devrilmektedir. Dizinin reyting
basarisin1  siiridiirebilmek i¢cin yaymci kanal, senaryoyu kendi konseptlerine gore
degistirebilmektedirler. Daha ¢ok uzun soluklu dizi projelerinde rastlanan bu durum, icerik
tutarsizliklarina ve goriintii kalitesinin diismesine yol agmakta, sonug itibariyla dizinin ihrag

edilme sans1 da azalmaktadir.

Tiirk sinemasinin biiylik oranda televizyon dizilerine yonelmesi ve ¢ekim ekibinin biiytik
boliimiiniin 6zellikle de oyuncularin dizi sektoriinden gelmeleri, sinema filmi yonetmenleri
kadar dizi film yonetmenleri i¢in de sorun teskil etmektedir. Sinema filmi ve dizi film seti
arasinda kosusturan yonetmenler, reklam gelirini artirmak maksadiyla siireleri uzatilan
dizilerde miimkiin oldugunca hizli ve Ozensiz calismaya zorlanmaktadir. Ayni sekilde,
oyuncularin da yogun is temposu sebebiyle yorgun diismeleri, film yOnetimini ve ¢ekim

planlamasini zorlagtirmaktadir.

Ekonomik kaygilarla dizi sektoriine yonelen yonetmenler, reyting basaris1 gésteren projelerde
tatmin edici diizeyde gelir elde etseler de cesitli sebeplerle basarisiz olan ve yayindan
kaldirilan diziler sebebiyle yogun ve uzun siiren ¢alisma doneminden sonra aniden igsiz
kalabilmektedirler. Bu ¢ergevede, serbest piyasa sartlarinda higcbir is giivencesi olmayan
yonetmenler, eger ¢ok iin yapmis ve ¢evre edinmis degillerse basarisiz bir projenin yonetmeni

olarak yeni is imkanlar1 bulmakta zorlanabilmektedirler.

Dizi sektoriinde etkin olan senaristler, genellikle taninan ve belirli yapimcer veya yayinci ile
caligmakta olan kisilerden olusmaktadir. Sektore yeni girmeye c¢alisan senaristlerin sansi,
cevre iligkilerine ve Onerilerinin yiiriirliikkte olan dizi konseptlerine uygun olma sartina gore

artmakta veya azalmaktadir.

Senaristler kendileri senaryo konsepti gelistirebilmekte veya ismarlanan projeler iizerinde
caligmaktadirlar. Sinema filminde oldugu gibi, dizi film senaryolarinda da senaristler

emeklerinin karsiligin1 alamayabilmektedir. Bir dizi konsepti ve tretmani i¢in aylarca ¢alisan
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senaristler, proje kabul edilmedigi takdirde genellikle sadece sanslarini denemektedirler.
Televizyon dizilerinin ilk 3 boliimii deneme siireci olarak kabul edilmektedir. Ik asamada dizi
filmin gerekli reyting oranmi yakalayip yakalayamacagi ol¢lilmektedir. Kisa siire icinde
dizinin yayindan kalkmasi durumunda bir¢ok kisi gibi senarist de emeginin karsiligini1 tam
olarak alamayabilmektedir. Kald:1 ki, dizi projesinin ne kadar siirecegi ve yaymcinin
miidahaleleri dolayisiyla nasil gelisecegi belli olmadigindan, 3 boliim senaryosundan fazla
yazilmamaktadir. Bu durum dizi projelerinde yonetmen, senarist ve oyuncular dahil kimsenin
is stirekliligi glivencesinin bulunmadigini gostermektedir. Zira reytingin diismesi, projenin
sona ermesi anlamina gelmekte, dizi 5. veya 15. boliimde yayindan kaldirilabilmekte, projenin

sona erme tarihi onceden kestirilememektedir.

Seyirci psikoloji, izleme aligkanliklar1 ve beklentileri dogrultusunda senaryolar ismarlanmakta
ve igerikler zamanla belirli kaliplarin tekrarina doniisebilmektedir. Bu ¢ergevede, ornegin
koyde veya kasabada baslamis bir 6ykii 3. boliimden itibaren sehre tasinmakta, figiirlerden
biri mutlaka hastanede Oliimle yiizlesmekte veya Olmek yahut Oldiiriilmek zorunda

kalmaktadir.

Proje kapsaminda yiiriittiiglimiiz arastirma da gostermektedir ki, Tiirk televizyon dizilerinin
biliylik bir boliimiinii dram/melodram ve komedi olusturmaktadir. Ayrica s6z konusu
meleodram ve komedi tiirlerinde asgari diizeyle yetinilmekte, Amerika ve Avrupa’da oldugu
gibi anlatim tiirleri arasindaki gec¢iskenlik imkanlar1 yeterince islenmemektedir. Bu durum
senaristleri ve yonetmenleri belirli kaliplar i¢inde kalmaya zorlamaktadir. Televizyon
dizilerinin anlatim tilirlerinin ve igeriklerinin c¢esitlenememesinin bir baska sebebi de,
kanallarin profesyonel planlayicilarinin proje gelistiren tasarimcilarinin yeterince olmayisidir.
Daha 6nce, 6rnegin hafta sonu ¢ocuk dizisi, Pazartesi polisiye, Sali aile dizisi, Persembe giini
ask dizisi gibi haftanin belirli giinlerine yayilan anlatim tiirleri, giiniimiizde daha cok
mevsimsel bir anlayisla belirlenmekte; kis aylarinda kasvetli konular, yaz aylarinda daha ¢ok
komedi ve kolay izlenebilir ucuz ask dizileri tercih edilmektedir. Bu durum, yonetmenleri,
senaristleri, oyuncular1 ve nihayet set ekibini yayinci tarafindan belirlenen c¢ercevenin disina
cikmaksizin, ezberlenmis kaliplar i¢inde ¢alismaya mecbur kilmaktadir. Basta kanal program
midiirleri olmak iizere yonetmenler, senaristler ve nihayet set ekibi diislik reyting rizikosuyla

yuzlesmek istemedikleri i¢in yeni bir anlatim tirii ve igerigi deneme cesareti
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gosterilememektedir. Ote yandan televizyon dizilerinin siirelerinin uzun olmasi, yeni tiirlerin
ve igeriklerin denenmesini zorlastirmaktadir. Analatim siiresinin uzatilmasi zorunlulugu
sebebiyle konu biitiinliigii kaybolmakta, kliseler, kaliplar 6n plana ¢ikmaktadir. Oyle ki, dizi
boéliimlerinin siire uzunlugunun sebep oldugu anlatimsal sorunlar bazen ilk boliimde bile

ortaya c¢ikabilmektedir.

Tiikiye’de hakim olan zihinsel dongiiniin disina ¢ikabilecek yonetmenler ve senaristler elbette
bulunmaktadir. Fakat bunlarin daha cok ismarlanan projelerin sablonlarima boyun egmek
zorunda kaldiklarmi vurgulamak gerekmektedir. Tiirk dizilerinde hakim olan tiirlerin,
iceriklerin, anlatim modellerinin ve sablonlarin disina ¢ikmak iseyen ydnetmenler ve
senaristler yeterince destek bulamamaktadir. S6z konusu ydnetmen ve senaristlerin
Tirkiye’nin merkezde oldugu genis bir bolgeyi kapsayacak bir kiiltiir politikasindan ve fon
desteginden mahrum olmalar1 sebebiyle kendilerini ifade etmekte zorluk c¢ektiklerini

sOylemek miimkiindiir.

Tiirk televizyon dizlerinde rol alan oyuncularin karsilastiklart sorunlar, sinema sektdriinde
tecriibe edilen sorunlarla benzerlik arz etmektedir. Kaldi ki, birgok dizi oyuncusu ayni
zamanda sinema filmlerinde de rol almaktadir. Oyunculugun dizi sektoriinde de belirli bir
tarifesi bulunmamakta, {cretler oyuncunun iiniine ve c¢evresel iligkilerine gore
belirlenmektedir. Belirli bir iine kavugsmamis oyuncu, siirekli ve agir is sartlar1 altinda, is ve
saglik giivencesi olmaksizin diisiik iicretle calistirilabilirken, tam tersine, ¢evresel iliskileri
dolayisiyla, daha kisa siireli ve kolay sartlarda ¢alistig1 halde yiiksek diizeyde iicretlendirilen
oyunculara da rastlanabilmektedir. Oyunculuk alaninda uzmanlagsmanin olmayisi, herkesi esit
sartlarda baglayan is hukuku ve sigorta zorunlulugu diizenlemelerinin eksikligi ve mevcut

yasalarin tam uygulanmamasi 6ne ¢ikan temel sorunlar arasinda yer almaktadir.

Teknik sgiici

Televizyon dizilerinde teknik isgiicii kategorisinde ¢alisan kisilerin is sartlarinin sinema filmi
sektoriinde calisanlara nispetle daha zor oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sinema filmi
cekimi nihayet siiresi belli olan ve projeye gore degisse de, zaman baskisinin televizyon dizi
filmlerinde oldugu kadar fazla hissedilmeyen is sartlarin1 ve temposunu gerekmektedir.

Televizyon dizilerinde ¢alisan teknik isgiicli elemanlart ise, dizi boliimlerinin iki saatlik siireyi
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asmas1 sebebiyle, her hafta bir sinema filmi ¢ekmenin gerektirdigi yogun is sartlarina ve
temposuna maruz kalmaktadirlar. Sinema sektoriiniin televizyon dizisi sektoriine yonelmesi
dolayisiyla, calisanlarin is yogunlugu daha da artmaktadir. Sektor ¢alisanlari, her ne kadar
yayinci kurulusa muhatap olmalar1 sebebiyle saglik sigortasi ve is giivenligi bakimindan
nispeten daha iyi sartlara sahip olsalar da, serbest meslek statiisiinde calisan kisiler olarak

muamele gérmektedirler ve is giivenceleri dizi projelerinin siirekliligi ile sinirlanmaktadir.

Sinema sektoriinde oldugu gibi televizyon dizisi sektoriinde de iliskiler hiyerarsik yapilanma
icinde diizenlenmektedir. Hiyerarsik yapilanma is disiplininin saglanmasinda faydali olmakta,
fakat ayn1 zamanda usta-¢irak iliskilerinde suistimallere de yol agabilmektedir. Sinema
sektoriinde oldugu gibi televizyon dizisi sektoriinde de, teknik 15 giicline mesleki
klasifikasyon standardi getirilmesi, is yiiriitme siireclerinin sistematize edilmesi, is sartlarinin

ve haklariin belirlendigi hukuki diizenlemelerin gerceklestirilmesi gerekmektedir.

Arastirmalarimiz, dizi bolim siirelerinin  kisalmasi: ihtimalinin ancak giiglii finans
kaynaklarinin bulunmasiyla ve iilkede kisi basina diisen reklam harcamalarinin artmasiyla
gerceklesebilecegini gostermektedir. Dizi sektoriinde ¢alisan teknik isgiicliniin is sartlarinin
diizeltilmesi yine de miimkiin goziikkmektedir. Zira dizi ¢ekim siireglerinin diizgiin ve
disiplinli organizasyonu da is yiikiinii hafifletebilir. FOX gibi baz1 kanallarda ¢ekilen giinliik
dizilerde oldugu gibi, is slireci 1yi organize edildiginde is yiikii hafifleyebilmektedir. Nitekim
bu dizilerde 3 ayn1 ekip c¢alisabilmekte ve her ekip giinlilk 8 saat mesai siiresince is
iretebilmektedir. Ayrica iiretim tekniginin de, 6rnegin, bir kamera yerine 3-4 kamerayla ayni

anda calismak gibi, is sartlarini diizeltebilecegini vurgulamak gerekmektedir.

Mesleki Orgiitlenme: Sendikalar

Sinema sektoriinde oldugu gbi, televizyon sektoriinde de calisanlar arasinda dayanigma,
hukuki haklarin gozetilmesi, 1§ sartlarinin diizenlenmesi, tiretim kapasitesinin ve kalitesinin
artirllmas1 amaglarina yonelik faaliyet gosteren cesitli mesleki orgiitlenmeler bulunmaktadir.
Televizyon ve Sinema Filmi Yapimcilart Meslek Birligi (TESIYAP), SETEM (Sinema ve
Televizyon Eseri Sahipleri Meslek Birligi) ve Anadolu Sinema ve Televizyon Eser Sahipleri

Meslek Birligi (ASITEM) gibi dernekler ve meslek birlikleri ihtiya¢ duyulan kanuni haklarm
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kazanilmast ve savunulmasi, is siireclerinin diizenlenmesi, sektor calisanlar1 arasinda
dayanigmanin artirilmasi, sorunlarin tartisilmasi ve Oneriler sunulmasit gibi ilkeler

cercevesinde faaliyet gostermektedirler.

S6z konusu dernekler ve meslek birliklerinin yaninda sektoriin is sartlar1 ve isc¢i haklari ile
ilgili orgiitlenme ihtiyaci karsilamak iizere 2011 yilinda Oyuncular Sendikas1 ve 2015 yilinda,
Sinema ve Televizyon Sendikasi kurulmustur. S6z konusu orgiitler, sektordeki ¢alisanlarin is
gilivencesi, 13 saghgi, is siireleri ve Ucretlendirilmesi konusunda hak arayislarina destek
olmaya calismaktadir. S6z konusu Orgiitlerin karsilastiklart en 6nemli sorunlar arasinda
sektordeki hiyerarsik yapilanmanin adilane bir hukuki diizenlemesi olmamasi; daha ¢ok
yukaridan asagiya dogru, yapimcr/yayincidan yonetmene ve senaristten asistan senariste,
goriintli yonetmeninden 1sik¢iya kadar giice dayali istismar mekanizmasi bulunmaktadir. Zira
s0z konusu mekanizma dolayisiyla, is hukuku alanindaki diizenlemelerin uygulanmasinda

zorluklar yasanmaktadir.

Ote yandan sinema filmi ve televizyon dizisi alaninda ¢alisanlarin haklarin1 korumak iizere
kurulan meslek birlikleri ve sendikalarin kendi i¢lerinde dahi diizgiin bir 6rgiitlenme yapisina
kavusamadiklarini, liye aidatlarinin bile diizglin 6denmedigini, dolayisiyla fazla etkin

olamadiklarini vurgulamak gerekmektedir.

Biitiin olumsuzluklara ragmen son donemde, calisma siirelerine dikkat eden, 12 saati
gecirmeyen firmalarin sayilarinda artis oldugunu, bu alanda farkindaligin gelistigini, hukuki
diizenlemelerde, 1§ sigortasi, saglik kontrolii ve is gilivenligi gibi alanlarda gelismeler
yasandigimi ifade etmemiz gerekmektedir. Fakat yine de, s6z konusu olumlu gelismelerin
kalic1 olabilmesi ve gelecek vaat edebilmesi i¢in, yasal diizenlemelere devam edilmesi ve
ozellikle denetimlerin artirilmasi 6nem arz etmektedir. Bu ¢ercevede hukukgular kurulu gibi
olusumlara gitmenin ve c¢alisma yasasi cercevesinde yapilacak diizenlemelerin teorik alt

yapisinin dnceden olusturulmasinin uygun olacag diisiiniilmektedir.
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Dizi Sektdriinde Finans Kaynaklar

Dizi sektorii 2000’11 yillardan itibaren her gecen yil hizla biiyliyen dinamik bir ekonomiye
sahiptir. Dizi sektorii sadece kendi alaninda yeni is imkanlari sunmakla kalmayip ayni
zamanda sahip oldugu oyuncu, yonetmen ve teknik is gilicli kapasitesi dolayisiyla sinema

sektorliniin gelisimine de katki saglamaktadir.

Televizyon yayinciliginin diger program formatlariyla karsilastirildiginda dizi sektoriiniin
iretim maliyetinin olduk¢a yiiksek oldugu goriilmektedir. Reyting basarisi gostermeyen
boliim basia 100.000-200.000TL arasinda degisen kiiciik biitgeli dizi projelerinin yaninda,
reyting iddiasiyla cekilen dizilerin boliim basina maliyetinin en az 450.000-500.000 TL
civarinda oldugu, bu miktarin Muhtesem Yiizyil Kosem, Dirilis Ertugrul ve Eskiya Diinyaya
Hiikiimdar Olmaz gibi reyting basaris1 gosteren dizilerde boliim bast maliyetinin 1,5-2 milyon
TL’ye kadar ¢iktig1 goriilmektedir. 2005-2010 yillar1 arasinda en pahali dizinin bolim
maliyetinin ancak 500.000 TL civarinda oldugu disiiniiliirse, 2011-2015 doneminde gise
basaris1 gosteren dizilerin maaliyet ortalamasinin % 100 ila 150 arasinda degisen bir oranda
arttig1 gorilmektedir. Yiiksek biitceli dizilerde biit¢cenin onemli bir kism1 % 20-30’a varan
oranlarda yildiz oyuncu maliyetlerine, % 10-15’1lik oranda diger oyunculara, % 10’lik kism1
yonetmene, % 5-10’luk bir kism1 senaryo yazarima ve miizisyene, % 10-20’lik kismi1 teknik
ekibe, % 10-15’lik kismi1 kostiim ve dekora ayrilirken, diger prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon
giderleri de geri kalan dilimden karsilanmaktadir. 2015 yili sonunda yapimcilarla
gerceklestirdigimiz goriismelerden elde edilen verilere gore, dizi yapim masraflar1 500.000
TL ile 2.000.000 TL arasinda degismektedir. Elde edilen veriler dikkate alindiginda, bir dizi
film projesinin boliim basina maliyetinin ortalama 750.000 TL ile 1.000.000 TL arasinda
degistigini soylemek miimkiindiir. Yillik ¢ekilen dizi projelerinin ortalama 24 boliim yayinda
kaldiklar1 diisiiniildiiglinde, ortalama yapim masraflarina tahmini ihracat rakkamlar1 da
eklenince, 2015 yili sonu itibariyla 2-2,5 milyar TL civarinda bir miktarin dizi sektoriinde

dolastig1 tahmin edilmektedir.

Bir dizinin hazirlik asamasi en az 5-6 ay Oncesinden baslamakta, dizi biitgesinin hig
kiiciimsenmeyecek, bazen % 10’lara varan oranda 6n prodiiksiyon masraflari olusmaktadir.
Dizi i¢in plato kurulmasi gereken durumlarda bu masraflarin daha da arttig1, 6zelikle ilk 3

boliimiin masraflarinin kiicimsenmeyecek bir yekiin teskil ettigi asikardir. Dizi yapimcilar
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icin kritik asama da zaten dizinin yayin hayatina devam edip etmeyecegini belirleyen ilk 3
boliimiin, ki bu genellikle 7. ve nadiren 12. boliime kadar uzatilmaktadir, yayinci ile yapime1
arasinda yapilan sozlesmede sart kosulan reyting siralamasindaki yerini almasidir. Dizi
biit¢esinin 6nemli bir kismina tekabiil eden ilk 3 ve 7 boliim, yapimecilar i¢in asilmasi gereken
esige isaret etmektedir. Konuya iliskin goriistiigiimiiz yapimcilar, ilk 3 veya 7. boliimde
yayindan kaldirilan dizilerin yapimcilarinin, sayet baska basarili dizi projeleri yoksa,
ekonomik ag¢idan zorluk yasadiklari, bazen iflas durumuyla karsilastiklarini, zira bir dizinin
masraflarinin ancak 12-13. boliimden itibaren karsilandigin1 ve kar etmeye baslandigini ifade

etmektedirler.

2015 yilinda yaymna giren 57 diziden 20’sinin (% 26) 13. bolimden oOnce yayindan
kaldirilmasi, dizi sektoriinde rekabet sartlarinin ne denli ¢etin oldugunu gostermektedir.
Maliyetlerin yliksek ve rekabet sartlarinin agir olmasi dolayisiyla diziler yaym siirelerini
uzatmak ve dizi Ozetlerini tekrarlamak suretiyle, sektoriin en 6nemli finans kaynagi olan

reklam pazarindan pay almaya ¢aligmaktadirlar.

Reklam, Sponsorluk ve Diger imkanlar

Reklam, yapim maliyetinin yiiksek ve rekabet sartlarinin oldukca agir oldugu dizi sektdriinde
en onemli finans kaynagidir. Bu durum elbette dizi yapimcilarini ve yayinci kanallart stirekli
daha fazla reklam almaya, pazar paylarmni artirmaya yoneltmektedir. Ozellikle yayinci
kanallar, dizi maliyetlerini karsilamak ve miimkiinse kar elde edebilmek i¢in dizi siirelerinin
uzamasini ve Ozet bdoliimlerin tekrarimi talep etmektedirler. Bu durum, proje maliyeti
karsilanamadig1 ve kara gegilemedigi taktirde 6zellikle yonetmenler ve oyuncularin tepkisine

yol agmakta, yiiksek kar elde edildiginde ise sikayet konusu edilmemektedir.

Dizilerin reklam gelirlerinin artirilmas1 gayesiyle siirelerinin her gecen yil biraz daha
uzamasinin belirli sebepleri bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, Tiirkiye’deki reklam
yatirimlart pastasinin 6nemli bir diliminin televizyon yayinciligina ait olmasi ve dizi
yapimcist ve yayincl kanallarin kendilerine diisen pay1 artirmak istemeleridir. Daha 6nce de
ifade edildigi gibi televizyon mecrasinin 2015 yili itibariyla reklam harcamalarindan aldig:
pay % 50,5 iken, ayni yil icinde ulastigi % 22,9°luk bir oranla yiikselisini siirdiiren dijital
medya, reklam gelirlerinin paylasiminda televizyon ile rekabet eden bir konuma gelmistir.

Oniimiizdeki birkag yil iginde internet ve mobil telefon ortaminda sunulan reklam pazarinimn



180 ISTANBUL TiCARET ODASI / ISTANBUL DUSUNCE AKADEMISI

televizyon odakli reklam pazariyla boy olciismesi hatta gegmesi miimkiin goziikmektedir.

Fakat Tiirkiye’de asil sorun reklam harcamalarmin yekiiniiniin nispeten diisiik bir miktara

karsilik gelmesidir'.

Tiirkiye'de Yilhk Reklam Harcamalar: (2013-2015)

2.700.000.000
2.650.000.000
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$2.660.052.356,021

2013

$2.638.951.111,111

"2014 2015

$2.461.634.980,989

Radyo Televizyon Yayincilar1 Meslek Birligi

(RATEM)’in Mayis 2016 raporunda

ZenithOptimedia 2016 verilerine dayanarak ifade ettigi iizere, s6z konusu reklam harcama

miktarinin, diinyanin 6nde gelen iilkeleriyle karsilastirildiginda oldukga diisiik oldugu,

Tiirkiye nin ilk 20 iilke arasinda yer alamadigi anlagiimaktadir”.

Yilik Reklam Harcamasinda 1k 20 Ulke (2015)
Ulke Ad1 Miktar (Milyar USD)
ABD 182.615
Cin 74.406
Japonya 41.805
ingiltere 26.020
Almanya 25.791
Brezilya 14.364
Fransa 13.349
Giinye Kore 12.208
Avusturalya 11.855
Kanada 10.172
italya 9.307
Rusya 7.874
Hindistan 7.241
Endonesya 6.881
Meksika 6.667
ispanya 6.154
isvigre 6.152
Atjantin 5.847
Belgika 5.071
Hollanda 5.014

f_Radyo Televizyon Yayincilart Meslek Birligi Raporu, Mayis 2016.
" Radyo Televizyon Yayincilar1 Meslek Birligi Raporu, Mayis 2016.
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Televizyon toplam reklam gelirlerinden elde ettigi payr korumus goziikse de, Tirkiye’de kisi
basina diisen reklam harcamasi oranlarinin diinya ortalamasina gore oldukca diisiik olmasi

televizyon dizilerinin boliim  siirelerinin uzamasinin ikinci sebebine isaret etmektedir'.

Yillara Gore Kisi Basina Diisen Reklam Harcamalari (2012-2015)
Toplam Reklam Onceki Yila Gore Kisi Basina Diisen Onceki Yila Gore
YILLAR Harcamasi (US$) Degisim (US$) Reklam Harcamasi (US$) Degisim (US$)
2012 $2.584.777.778 - $34,18 -
2013 $2.660.052.356 2,9% @ $34,70 1,5% 1
2014 $2.638.951.111 -0,8% & $33,97 2,1% &
2015 $2.461.634.981 -6,7% & $31,26 -8,0% &

Tiurkiye’de kisi basina diisen reklam harcamasi, diinya ortalamasinin olduk¢a altinda
seyretmesi, televizyon kanallarin1 gelir artirict imkén arayisina sevk etmekte, daha fazla

reklam geliri elde edebilmek i¢in dizi siirelerinin uzatilmasiyla sektor canli tutulmaya

calisilmaktadir.
Diinyada Kisi Basina Diisen Reklam Harcamalar: (2012-2015)
Bolgeler 2012 2013 2014 2015
Kuzey Amerika 492 529 562 591
Bati Avrupa 557 571 612 649
Asya Pasifik 33 38 42 47
Orta ve Dogu Avrupa 39 43 42 47
Latin Amerika 51 54 58 59
Orta Dogu ve Kuzey Afrika 23 24 19 18
Diger Bolgeler 11 14 16 19
Diinya Ortalamasi 69 74 80 85
Tiirkiye 37 39 36 31

Yukaridaki tabloda goriildiigii tizere, Tiirkiye’de gerceklesen kisi basina reklam harcamasi,
Orta Dogu, Kuzey Afrika ve diger gelir diizeyi diisiik tilkelerle birlikte diismekte, Amerika,
Avrupa ve Pasifik Asya’da ise istikrarli bir bi¢imde artmaktadir. Tiirkiye’de toplam reklam
harcamalarindan % 50,5 pay alan televizyonun lisans tiplerine goére elde ettikleri iletisim

gelirleri ise RTUK verilerine gore su sekildedir“.

':_Radyo Televizyon Yayincilart Meslek Birligi Raporu, Mayis 2016.
" http://www.rtuk.gov.tr/ (2012-2015)
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Lisans Tiplerine Gore Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri (Milyar TL)
Lisans Tipi 2102 2013 2014 2015
Ulusal 2.125911 2.498.014 2.392.599 2.501.049
Bolgesel 8.496 10.681 49.460 8.042
Yerel 30.508 31.377 31.105 46.074
Kablo 1.010 350 819 0
Uydu 338.968 441.836 500.486 575.688
TOPLAM 2.504.894 2.982.257 2.974.468 3.130.852

Dizi siirelerinin uzamasi ve boliim 6zetlerinin tekrar yayinlanmasinin tigiinciisii sebebi, 2003
Nisan ayindan beri konulu filmler ve televizyon filmleri i¢in tanminan reklam yaymn
stirelerindeki her 20 dakikada reklam girebilmeye imkan taniyan esnekligin giderilerek 2011
y1l1 Nisan ayinda RTUK tarafindan belirlenen kurallarla reklam kusag: sinirlamasi getirilmesi
dolayistyla kanallarin bir saatlik dilimde en fazla 12 dakikalik reklam yayinlayabilme zorunlu
kilimmasidir. Yeni getirilen diizenleme ile kanallar her saat i¢in 12 dakikalik reklam siiresinin
disinda, 3 dakikay1r gegmeyen program tanitimlari, iirlin yerlestirme seklinde kullanilan
reklamlar yayinlayabilmektedirler. Bant bi¢iminde verilen reklamlar ise her bir giriste en fazla
8 saniyelik bir slireyi gegcmeyecek bicimde yayinlanabilmektedir. Ayrica 30 dakikadan uzun
siiren sinema ve televizyon i¢in yapilmis filmler ile haber biiltenleri ve cocuk programlarinda
ilk 30 dakikada reklam ve tele-aligverisle kesilmesi yasaklanmaktadir. Birinci 30 dakikalik
dilimden sonra, her 30 dakikada bir istenilen zamanda ve en fazla bir defa olmak tizere reklam
ve tele-aligveris yerlestirilebilmektedir. Program tanitimlarinda programi destekleyen
sponsorlara atifta bulunulamamakta, sponsorluk yapan firmanin adi program adiyla birlikte
kulllanilamamaktadir. Bu gelisme elbette, reklam yaym kurallarimin esnek bir bigimde
kullanildig1 onceki yillara gore yayimlanan yillik toplam reklam kusagi sayisinin ve siiresinin
kisalmas1 anlamina gelmektedir. Bu gelisme kanallarin reklam kusaklarinin yaninda,
sponsorluga ve iirlin yerlestirme reklamlarina yonelecegi anlamina gelmektedir. Fakat
Tirkiye’de sponsorluk olarak adlandirilan reklam anlayisinin yeterince gelismedigi asikardir.
Dizi bolimiiniin baslamasindan 6nce sunulan ve genellikle boliim sonunda yer alan
sponsorluk listeleri sayica 6nceki donemlere gore artmis olsa da, bu sponsorluktan elde edilen
toplam reklam gelirinin yiikseldigi anlamina gelmemektedir. Sponsorluk anlagmalar1 dizi
yapimcist ve firmalar arasinda keyfi olarak diizenlenmekte, maddi ve nakdi her tiirlii yardim
sponsorluk olarak adlandirilmakta, firmalarin adlar1 yardim diizeyi ne olursa olsun listede yer

almaktadir. Proje kapsaminda goriistiiglimiiz dizi yapimcilar1 ve yonetmenleri, 6zellikle nakdi
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sponsorluklarin ciddi bir yekiin teskil etmedigini vurgulamaktadir. Bu alanda yapilan piyasa
arastirmalar1 da goriismelerimizden elde ettigimiz verileri tasdik etmektedir. Her haliikarda

televizyonlarin ana gelir kaynaklarinin spot reklamlardan olustugunu sdylememiz

mimkiindiir':
Gelir Tiplerine Gore Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri (Bin TL)

Gelir Tipi 2102 2013 2014 2015
Reklam 2.373.899 2.762.886 2.770.527 2.929.681
Uriin Yerlestirme 0 20.627 15.955 15.524
Tele-Alisveris 0 29.777 27.908 20.710
Diger 0 1.094 2.439 1.748
Toplam Reklam Gelirleri 2.373.899 2.814.385 2.816.829 2.967.663
Sponsorluk 130.995 167.872 157.608 163.190
Toplam iletisim Gelirleri 2.504.894 2.982.257 2.974.468 3.130.852

Tabloda sunulan RTUK verilerinde de goriildiigii gibi, 2011 yilinda gergeklesen reklam
diizenlemesinden sonra da televizyonlarin en 6nemli kaynagini spot reklamlar olusturmakta,
nispi diizeyde de olsa, {iriin yerlestirmede 2013 yilindan sonra diisiis, sponsorluk gelirlerinin
ise yillik 160 milyon TL civarinda sabitlendigi gozlenmektedir. Fakat 6te yandan tabloda
goziiken sponsorluk gelirlerinin biitiin kanallarin toplamina isaret ettigini, ulusal kanallarin
sponsorluk gelirinin, toplam gelirin ancak % 5’ine tekabiil ettigini, biiyiik boliimiiniin yerel,
bolgesel ve uydu yayini yapan kanallar tarafindan paylasildigini vurgulamak gerekmektedir.
Sonug itibartyla ifade etmek gerekirse, televizyon dizilerinin boliim siirelerinin uzunlugu, her
ne kadar dizi igerikleri, anlatim yapilar1 ve estetik 6zellikleri bakimindan arzu edilen diizeyi
yakalamada olumsuz etkileri olsa da, Tiirkiye’nin toplam reklam harcamalarinin diinya
ortalamasinin ¢ok altinda seyretmesi dolayistyla kendini bir zorunluluk olarak sunmaktadir.
Ustelik dizi siirelerine alismis olan seyiricinin farkli bir beklentisinin olmadigini vurgulamak
gerekmektedir. Aslinda ¢oziimiin dizi stirelerinin ve maaliyetlerinin diisiiriilmesi, reklam
gelirlerinin artirilmas1 bi¢iminde kurulacak denklemde aranmasi gerektigi asikardir. Bu
amagla, bolim siireleri 45-60 dakikayr ge¢meyen ve reyting basaris1 yakalayan dizi
orneklerinin cesaretle seyirciye sunulmasi miimkiindiir. Ote yandan reklam harcamalarinda
kisi basina diisen oranin yiikselmesi, en azindan Tiirkiye nin gayri safi yurti¢i hasila oraniyla
uygun bir diizeye getirilmesi gerekmektedir. Bunun igin elbette ¢oziimiin sadece devletten
beklenmemesi, sektoriin kendisinin alternatif imkénlar {tiretmesi, istikrarli bir gelisme siireci

icin gereklidir. Sektoriin bu amacla sadece televizyon degil, diger mecralar1 da dikkate alarak

http://www.rtuk.gov.tr/ (2012-2015)
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biitiinlesik reklam stratejileri gelistirmeli ve bunu mutlaka dizi yapimciligi alanina
yansitmalidir. Spot reklam kategorisinin disinda, 6rnegin sponsorluk ve {iriin yerlestirme
biciminde ger¢eklesen reklam tiirlerinin yayginlasmasi ve dizi biitgesine katki oranlarinin
artirllmas1 saglanmali, alternatif finans kaynaklar: tiretilmelidir. Bu ¢ercevede, spot reklamlar
icin gecerli olan vergi indirimi hakkinin, program ve dizi sponsorluklar: i¢in kullanilmasina
izin verilerek, sponsorluga 6zgii kisitlamalarinin kaldirilmasi, 6rnegin sponsor firmanin yil
icinde kar etmese de sponsorluk masrafini vergiden disiirebilmesi ve vergiden indirim
hakkini bir sonraki yila devredebilmesi gerekmektedir. Ayrica elbette dizi ihracatimi tesvik
edici ve kolaylastiric1 tedbirlerin alinmasi, dizilerin maliyeti en yiiksek olan ilk 3 veya 7
boliimiiniin ¢ekilebilmesini destekleyici bigimde 6zellikle yurtdiginda tanitim amacli imkanlar
sunulmasi, uluslararas1 alanda yapimci ve yayinciy1 yeni finans kaynaklariyla bulusturacak
tanitim ve pazarlama amacli organizasyonlarin kurulmasi, ulusal ve uluslararasi diizeyde yeni
fonlar bulmak tizere danigsmanlik ajanslarin kurulmasi ve pazarlama stratejilerin gelistirilmesi

Onem arz etmektedir.

TV-Dizi Filmi ihracatr
Uluslararasi, 6rnegin Avrupa’daki yapimcilar projesini gelistirmekte, birka¢ bdoliimiini
cekmekte ve kendine kanal arayip buldugunda projesini pazarlamaktadir. Bu projelerin telif

hakki her zaman yapimciya aittir, projelerin kanallara sadece yayin haklar1 verilmektedir.

Bu tiirden, yatirnm yapan yapimcilar Tiirkiye’de fazla bulunmamaktadir. Bu durum sektoriin
bu c¢ercevede yeterince gelismedigini gostermektedir. Tiirkiye’de yapimcilar dogrudan
dogruya kanallar icin proje gelistirmekte ve reyting basarisizligi olmadigi siirece zarar
etmemektedirler. Yani Tirkiye’de aslinda kanallar yapimci roliinii tistlenmekte ve parayi
vererek yatirnm yapmaktadirlar. Ote yandan bu durum, televizyon dizisi yapimlarinda
kanallarin daha c¢ok dis yapimlara bagimli olmasi anlamina gelmektedir. Kanallarin bu
bagimliligini 6zellikle giiclii yapimeilar pazarlik siire¢lerinde kendi lehlerinde pazarlik unsuru
olarak kullanabilmektedir. Ote yandan kanallar, yurtdisina satis haklarina kismen (%50) sahip
olduklar1 dizi projelerini belirli paket satiglarin igine dahil edebilmekte, dis yapim dizilerin
boliim bas1 tcretlerini keyfice belirleyebilmektedir. Kanallarin dis yapim bagimlhiligini
pazarlik stireglerinde kendi lehlerinde pazarlik unsuru olarak kullanabilen giiglii yapim

sirketleri genellikle dizilerin yurtdisi satis haklarim1 devretmemekte, yurt disina ihrag¢ edilen
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Kurt Seyit ve Sura dizisi 6rneginde oldugu gibi, kanal tarafindan diisiik reyting sebebiyle
yayindan kaldirilsa bile, yurtdisi satisimi siiridiirebilmek i¢in ¢ekimlere kendi imkanlariyla

devam edebilmektedir.

Tiirkiye’de reyting Ol¢limlerinde daha Onceki yillarda niifusu 20.000 {istii yerlesimlerde
izleme verileri toplanirken, 2013-2015 yillar1 arasinda 6nce 10.000 diizeyine indirilmis ve
sonra 2015 yilindan itibaren sinir tamamen kalkmistir. Bazi yapimcilar kdy ve kenar
mahallelerin 6l¢iime dahil edilmesiyle begeni diizeyinin diistiigiini ve izleme Kkiiltiiriin
olumsuz yonde etkilendigini, dizi film projelerinin daha ¢cok Sosyo-Ekonomik-Statii’niin C, D
ve E gruplarina hitap etmek iizere gelistirildigini, bu durumun dizi ihracatin1i olumsuz
etkiledigini iddia etmektedirler. Yeni SES (Sosyo-Ekenomik-Statii) kriterleri ve kenar
mahallelerin Ol¢glime dahil edilmesi AB grubu ile C1, D ve E gruplarn arasinda makasin
acilmasina yol agsa da, bu durumun yeni bir meydan okuma olarak anlasilmasi
gerekmektedir. Zira sinirin tamamen kalkmasi, elitist yaklasimardan uzaklasarak, 6l¢timlerin
Tiirkiye genelini daha 1yi temsil etmesine imkan sunmakta, yapimcilara da, belirli bir toplum
kesiminin degil, bilakis Tiirkiye genelinin begeni diizeyini yakalama sorumlulugu yiikleyerek
citay1 daha da ytikseltmekte, hem igerik hem de bicim yoniinden yeni bir tavir benimseme
zorunluluguna, ihracat basarisinin devami ve daha da artmasi i¢in, alisilmis sablonlardan
ziyade yeni arayislara sevketmektedir. S6z konusu siireg, yerli oryantalist ve elitist bir bakis
acistyla Bati’nin zevk kiiltiiriine uygun bi¢cimde belirlenmeye calisilan estetik normlarin ve
sablonlarin doniismesi gerektigine isaret etmektedir. Nitekim dizi ihracatinin bagladig1 Asmall
Konak gibi diziler ya da Osmanh tarihi konulu kiiltiirimiizii yansitan diziler pekala ihrag
edilebilmektedir.

Dizi ihracatindan elde edilen ciro ile ilgili kesin bir veri elde edilememektedir. Kanallar
arasindaki rekabet dolayisiyla giivenilir veri toplamak neredeyse imkansiz hale gelmistir.
Ayrica bazi kanallarin c¢alistig1 araci firmalarla ilgili bilgilerin ifsa olmasi istenmemektedir.
Kanallar, hangi iilkelere hangi diziyi sattig1 bilinse bile diziyi kaca sattiklar1 konusunda ketum
davranmaktadirlar. Yapimcilarin biiylik ¢ogunlugu ihracat konusunda kanallar ile isbirligi
yapmaktadir. Zira kanallarin, 6rnegin Kanal D, ATV, FOX gibi, biiyiik boliimiiniin kendi satis
birimleri bulunmaktadir. FOX kanalinin biitiin iirlinleri FOX International tarafindan
pazarlanmaktadir. FOX International uluslararas1 biiytikliikteki yapimlarindan bir paket

olusturmakta ve Tirkiye’de iiretilen dizileri nispeten ucuz iriinler kategorisinde
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degerlendirerek bu paketin icine dahil etmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’de iiretilen dizilerin

olusturulan paket i¢inde gercek degerini buldugunu sdylemek zor goziikmektedir.

Dizi ihracat rakamlarinin tam olarak bilinememesinin sebeplerinden biri de, satilan seyin bir
anlamda sanal olmasi, bir baska ifade ile, takibini yapabilecegimiz fiziki bir gergekliginin
olmamasidir. Bu anlamda yurtdisina ¢ikan veya disaridan gelen, beyannameye tabi bir iiriin
bulunmamaktadir. Dolayistyla takibi zor oldugu i¢in istatistigi de tutulamamaktadir. Aslinda
dizi ihracatinda satilan bir seyin olmadigin1 da vurgulamak gerekmektedir. Zira kanallar veya
arac1 distribiitdrler dizileri pazarlarken lisans hakkini satmamakta, daha ziyade gosterim

hakkin1 belirli bir siire i¢in kiraya vermektedir.

Ozetle ifade etmek gerekirse, dizilerin ihracat siirecini takip ve kontrol edebilecek resmi bir
merci olmadig1 icin, kesin ihracat rakamlarina ulasmak imkansiz gdziikmektedir. Ornegin
Amerika’da dizi yapimi ve ihracat siirecleri, devletin diinya politikasinin bir pargasi olarak
degerlendirilmekte ve dnemsenmektedir. Bu ayni zamanda siirecin devlet tarafindan takip
edildigi anlamina gelmektedir. Bu cergevede Tiirkiye’de kendi imkanlariyla biiyiik bir
gelisme gosteren dizi sektoriiniin yakin gelecekte izleme ve geribildirim mekanizmalarini

gelistirmesi, kurumsallasma, organizasyon ve vizyon eksikliklerini gidermesi gerekmektedir.

Tiirk dizi sektoriinde gittikge artan, reyting basarili yapimlarda zaman zaman % 20-25’lere
varan oranda yabanci eser uyarlamasina yonelme ornekleri goriilmektedir. Uyarlanan/islenen
ve yeniden yapilan yabanci diziler, genellikle reyting basarisi yakalamis ve hatta cesitli
iilkelerde gosterilmis yapitlar arasindan secilmektedir. S6z konusu diziler, Tiirkiye’de reyting
basaris1 yakalasa da, bu dizilerin en azindan daha oOnce gosterildigi ilkelere ihracati
zorlagmakta, hatta imkansiz hale gelmektedir. Kisaca ifade etmek gerekirse, Tirk dizi
sektoriinlin s6z konusu kisir dongiiden ¢ikmak icin kisa vadeli gegici ¢6ziimler aramak yerine,
uzun soluklu diistinmesi ve gerekli tedbirleri almas1 gerekmektedir. Bu cer¢evede yapilmasi
gereken en 6nemli sey, Oncelikle sorunun kaynagini tespit etmek ve ¢oziimler aramaktir. Tiirk
dizi sektoriinde uyarlama eserlere yonelme seklindeki uygulama ve ornekler, aslinda 6zgiin
icerik {retimini tesvik edecek siireclere girilmesi gerektiginin bir gostergesidir. Tirk
sinemasinda oldugu gibi dizi sektdriinde de en ¢ok ihtiya¢ duyulan sey, nitelikli senaryo
yazarligidir. Zira igerik tiretimi durdugunda, film sektoriiniin uyarlamalar yoluyla kendine bir

gelecek tayin etmesi miimkiin degildir. Daha 6nce ayni1 yolu izleyen Tiirk sinemasinin tecriibe
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etmek zorunda kaldig1 vahim sonuclardan ders ¢ikarmak gerekmektedir. Sonug itibariyla dizi
sektorliniin yapimcilari, kanallar1 ve konuyla ilgili sivil kuruluslarin senaryo yazarliginin
gliclenmesi i¢in bir tesvik politikasi gelistirmesi ve gen¢ senaryo yazarlarimmi sektore
kazandirmanin yollarin1 aramalari 6nem arz etmektedir. Bu baglamda TRT’ nin televizyon
filmi igeri8i tiretimine katki amaciyla uyguladig1 program ornek teskil etmektedir. TRT Genel
Miidiirii Sayin Ibrahim Eren’den aldigimiz bilgilere gérei, gerceklestirilen televizyon filmleri
projesi kaliteli senarist sayisini artirmayr amaglamaktadir. Projeye gonderilen 650 senaryo
caligmas1 okunup degerlendirilerek secimler yapilmis ve secilen senaryolar arasindan 2015
yilt sonu itibariyla 30 televizyon filmi cekilmis ve bdylece bircok geng senarist sektore
kazandirilmistir. Projenin ucunun agik oldugu ve her yil devam edecegini ifade eden Eren,
sektore geng yonetmen ve senaristler kazandirmak, 6zgiin igerik liretimine imkan sunmak i¢in
basta T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 olmak iizere, televizyon filmi siparisi vererek sektore
katki saglayan Kanal D ve TV 8 gibi televizyon kanallarinin, festivallerin ve kiiltiir-sanat
alaninda etkin olan dernek ve vakiflarin bu tiirden projeleri gelistirmeleri ve desteklemeleri

gerektigini vurgulamaktadir.

Tiirk dizi piyasasinda yayincilar ve yapimcilar arasinda kiyasiya bir rekabet ortaminin hakim
oldugu anlasilmaktadir. Ge¢mis donemlere nispetle yapimcilarin isleri bu rekabet dolayisiyla
daha da zorlagsmustir. Zira eskiden yayncilar 4-5 dizinin reyting alip almamasina bakarak yeni
politikalar belirleme yoluna giderken, gilinlimiizde kanallar, yapimci ve alternatif proje
sayisinin ¢oklugu dolayisiyla ilk birka¢ boliimde umulan reyting basarisini yakalayamayan
dizileri hemen yayindan kaldirabilmektedirler. Orta diizeyde bir proje i¢in, boliim basina
yaklasik 1 milyon TL kaynak ayirdig: kabul edilirse, bir yapimcinin 5-6 milyon TL harcamay:1
ve dolayisiyla reyting basaris1 yakalayamamasi durumunda bu miktar1 kaybetme rizikosunu
goze almasi gerekmektedir. Bu durum elbette ilk boliimler i¢in 6nemli diizeyde finans
kaynagi ayiran yapimcilart zor durumda birakabilmektedir. S6z konusu riziko dolayisiyla
yapimcilarin Ar-Ge ¢alismalarindan ve 6zgiin hikaye olusturma siireclerinden uzaklastiklar
goriilmektedir. Son donemde yapimcilar, 6rnegin Anne ve Kizim Nerede? gibi, reyting
basarist yakalamig 7 tilkede gosterilmis bir dizinin yeniden yapim hakkini satin alip {ireterek
piyasaya siirebilmektedir. Bu yaklasimin, bagka iilkelerde basar1 saglamis bir dizinin,

Tirkiye’de de basarili olacagi garantisini sunmasa da masraflar1 ve basarisizlik rizikosunu

"{brahim Eren (TRT) ile goriisme, Istanbul 2016.
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azalttig1 distiniilmektedir. S6z konusu secimlerde, daha ¢ok catisma ve entrika iceren ask,
annelik, ¢cocuk temal1 projelere yonelinmekte ve belirli bir sablona sadik kalinmakta, bu da
belirli bir siire sonra tekrara doniismektedir. Bu tiir yeniden yapim ve uyarlamalar, her ne
kadar Tiirkiye’de belirli bir donem reyting basarist yakalasa da, hem bir siire sonra tekrara
dontistiigii icin gelecek vaat etmemekte, hem de diziler daha 6nce birgok iilkede gosterildigi
icin thracat sansini azaltmaktadir. Tiirk dizi sektdriinlin uyarlama ve yeniden yapim projeleri
icin Giiney Kore’ye yonelmesinin muhtemel sebeplerinden biri, dizi oyuncularinin tipik
ozellikleri ile kiiltiirel ve ulusal aidiyetlerini belirgin bicimde vurgulamalar1 dolayisiyla genis
bir cografyaya ihra¢ sansinin fazla olmamasidir. Fakat bu durumun, hi¢ degilse bile Asya
pazarinin daralmasmna ve belki de en Onemlisi Tiirk dizi sektOriiniin 6zglin iretim
potansiyelinin zayiflamasina yol acacagi muhakkaktir. Halbuki dizi ihracati basarimizin asil
sebebi, diinyanin merkezinde ve ¢ok zengin bir tarihe ve kiiltiire sahip bir iilke olarak
kendimize 0zgii bir tavirla bize ait Oykiiler anlatmamizdir. Asirlar boyu cok cesitli kiiltiir
degerlerinin bulustugu ve kaynastigi topraklarimizdan neset eden hikayeler anlatildiginda,
diinyada herkesin kendine ait bir seyler bulmasi miimkiindiir. Tiirk dizi thracatinin yakaladigi
basarinin asil sebebi budur. Fakat s6z konusu uyarlamalar ve yeniden yapimlar dolayisiyla,
kendi anlat1 kiiltlirimiiziin genetigi ile oynandigini, bu durumun ileride entelektiiel, sanatsal

ve kiiltiirel asimilasyona, kisirliga yol acacagini iddia etmek miimkiindiir.

Dizi ihracati yaptigimiz cografya 2015-2016 yili itibariyla Balkanlardan, Arap¢a konusan
Orta Dogu ve Afrika iilkelerinden, Orta Asya’da Kazakistan, Afganistan, Pakistan’dan,
Malezya, Endonezya, Viyetnam’dan, siirli da olsa Amerika’dan ve Latin Amerika
iilkelerinin tamamindan olugmaktadir. Merkez Avrupa’nin Polonya, Moldova, Ukrayna,
Slovakya ve Ispanya gibi kenar iilkelerine de dizi ihra¢ edilmektedir. Ozellikle Giizey
Avrupa tlkelerinin gelecek donemde, ortak Akdeniz kiiltiirii dolayisiyla, Tiirk dizilerini ithal
etmeleri muhtemel goziikmektedir. italya’min Tiirkiye’de reyting basarisi yakalayan Agk-1
Memnu dizisinin yapim haklarin1 satin alarak uyarlayip yeniden ¢ekmesi bu ihtimale isaret
etmektedir. Fakat merkez Avrupa iilkelerinin belirli kiiltiirel, ticari ve politik kaygilardan

dolay1 direndikleri ve Tiirk dizilerinden uzak durmaya calistig1 goriilmektedir.

Ulkelerin gosterdikleri politik tavirlar dizi ihracatinda etkili olmaktadir. Ornegin 2013 Misir
askeri darbesinden 6nce Orta Dogu iilkeleri dizi ihracatindan elde edilen miktarin % 65’ini

olustururken, darbeden sonra Misir ve bir¢ok diger Orta Dogu iilkesinin Tiirkiye’ye karsi
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gelistirdikleri politika dolayisiyla, Tiirk dizilerine yasak getirildigi i¢in, Orta Dogu
iilkelerinden elde edilen cironun, dizi ihracatindan elde edilen toplam miktarin ancak

% 20’ine takabiil ettigi gortilmektedir.

Dizi satisinin yapilmasiyla gercekten satisi yapilan iilkelerde yayinlanmasi konusunu ayirt
etmek gerekmektedir. Ornegin, bir dizinin Afrika bolgesinde ¢alisan dagitimcilar vasitasiyla
satis1 gerceklestirilebilmektedir. Fakat bir dagitimcinin etkin oldugu alana dahil olan iilke
sayisinin ¢ok olmasi, satilan dizinin biitin bu ilkelerde gosterime girdigi anlamina
gelmemektedir. Ote yandan belirli bir bolge i¢in dagitimer araciligi ile yapilan toplu satislari
kabul etmek gerekmektedir. Zira parasini 6deyerek dagitim ve yayin haklarini satin alan bir
dagitimcinin dizileri elinde tutmasi ve bolge iilkelerine satisindan imtina etmesi ticari

mantikla uyusmamaktadir.

Bes biiylik yapim sirketi ve kanalin her yil ortalama 20 diziyi ihrag ettigi diisiiniiliirse, Kanal 7
gibi satisini kendi yapan kanallarin irili ufakli diger dizileri ile birlikte yaklasik 150 dolayinda
dizinin diinya pazarinda dolastigin1 ve yayina girdigini kabul etmek miimkiindiir. Kanallar
genellikle kendi i¢lerinde olusturduklar1 satig birimleri tizerinden dizi ihracati yapmaktadirlar.
Ay Yapim gibi bazi giiclii yapimcilar, kanallara yurt disi gosterim hakkini vermemekte,
dagitimcilar vasitasiyla satis gerceklestirmektedir. Yapimcilarin biliyiikk boliimii kanallarla
anlasarak, yurtdisi gosteriminden elde edilen miktara % 50 oraninda ortak olmakta, yurtdisi
temsil hakkini kanallara devretmektedir. Giiglii yapimcilar yurtdist temsil hakkindan
vazgegmemekte ve temsilciligini verdikleri dagitimeilar araciligr ile satis yapmakta ve geliri

% 50 oraninda paylasilmaktadir.

Senaryolar yalnizca 1-2 boliim olarak yazilmaktadir. Dizi haftalik yazilan senaryolarla
ilerlemektedir. Haliyle gidisata goére hem yapimci hem de kanal tarafindan miidahale
edilmektedir. Kanallar/yapimcilar, reytingleri dakikalik siirelerde takip edebilmekte, reyting
basaris1 yakalayan sahneye ve oyuncuya gore senaryoya miidahele edilebilmektedir. Késem
dizisi gibi reytingden ziyade ihracat garantisi olan dizilerin, ki sayis1 1-2’y1 gegcmemektedir,

10-13 boliimiiniin senaryosunun 6nceden yazilmasi miimkiindiir.

Boliim siirelerinin 140-150 dakikalik uzunlukta olmasi ihracat acisindan bazen sorun teskil

edebilimektedir. Dagitimcilar, uzun dizi boliimlerinin 45-48 dakikalik stirelerde yeniden
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montajini yapmaktadir. Montaj esnasinda her boliimii 45’er dakikalik dilimlere bolmek daima
mimkiin olmamaktadir. Bu durum ihrag edilen iilkenin yayin formatina bazen uymamaktadir.
Ayrica 45-50 dakikada anlatilabilecek bir hikdyenin 140-150 dakikalik bir siireye yayilmasi,

senaryo kalitesini ve oyuncu performansin diisiirmektedir.

Bolim siirelerinin  kisaltilmast Tiirk dizi sektoriiniin i¢inde bulundugu piyasa sartlari
muvacehesinde pek miimkiin goziikmemektedir. Yapimci ve kanallar yildiz oyuncularla
boliim basma anlasmakta ve yiiksek diizeyde 6deme yapmaktadirlar. Reklam gelirlerinin
diisiik olmas1 dolayisiyla, kanallarin kisa siireli bir bolim i¢in yildiz oyuncuya ayni parayi
o0demek zorunda kalmasi dizinin mali yiikiiniin artmasina yol a¢maktadir. Bu yiizden
yapimcilar/kanallar, slireden ziyade bolim basina ticret o6dedikleri oyuncu maliyetini
karsilayabilmek ve kara gegebilmek icin, boliim siirelerini uzatmay1 tercih etmektedirler.
Ayrica uzun slire devam eden uygulama dolayisiyla seyiricilerin boliim siirelerinin

uzunluguna alismalar1 ve belirli bir beklenti i¢cine gimeleri de sorun teskil etmektedir.

Boliim siirelerinin uzun olmasinin sagladig: faydalar da bulunmaktadir. Dizi boliimleri 3 veya
4 ayr1 dilime boliindiiglinden, bolim basi fiyat1 nispeten deger kazanmaktadir. Ayrica, ihrag
edilen dizinin boliim sayis1 boliindiigii icin artmakta, béylece daha fazla yayinda kalmakta,
dolayistyla marka degeri yiikselmekte ve bu durum bir sonraki dénemde ihracat i¢in avantaj
saglayabilmektedir. Ayrica yayimndan iki giin sonra dizinin tekrari izinleri de ihra¢ paketine

dahil edilmektedir.

Tiirkiye’de yiiksek reyting oranlar1 yakalayamamis bazi diziler de pekalé ihrag¢ edilebilmekte
ve yurtdisinda umulandan fazla satis basarisi elde edebilmektedirler. Tiirkiye’de veya
yurtdisinda reyting basarisi yakalayan dizilerin hikdyeleri belirli bir siire sonra nihayete
ermesine ragmen, senaryoya miidahele edilerek, dizinin estetik diizeyinin diismesi pahasina

boliim sayisi artirilabilmekte ve boylece kar paylari yiikseltilmektedir.

Dizi ihracatinda tizerinde durulmasi gereken bir baska onemli gelisme de, biitiin diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de teknolojik yeniliklerle birlikte televizyon izleme aliskanligin
degismesidir. Giin gectik¢e televizyon iriinleri sadece televizyonda degil, aym1 zamanda
mobil telefonlar, tabletler ve en dnemlisi internet lizerinden sunulan Netflix gibi uluslararasi
yayin platformlarindan izlenebilmektedir. Bu gelisme dizi ihracatinda sadece belirli ilkelerin

televizyon kanallarinin degil, ayn1 zamanda internet iizerinden sunulan uluslararasi1 dijital
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yayin platformlarinin da dikkate alinmasi gerektigini gostermektedir. Nitekim Tiirkiye’den
ornegin Inter Medya, ilk etapta 4 dizinin, TRT ise Dirilis Ertugrul’un gésterim hakkini belirli
iilkeler icin vermek suretiyle Netflix ile anlasmis bulunmaktadir. Dizi gdsterim haklarinin
satislar1 s0z konusu platformlara miinhasiran ger¢ceklesmemekte, bir platforma belirli iilkeler
icin satilan gosterim hakki ayni zamanda baska bir platformuna da, &rnegin Iflix’e
satilabilmektedir. Bu gelisme s6z konusu yayin platformlarina duyulan ilginin yakin dénemde

daha da artacagina isaret etmektedir.

Dizi ihracatinda 6ne ¢ikan konulardan biri de hedef {ilkenin izleyici profilinin pazarlanan
iirlinlere uygun olmasidir. Dizi ihracati slirecinde hangi tilkelerin daha ¢ok ne tiir dizileri talep
ettigine bakilarak, ilgili lilkelerin izleyici profiline yonelik ipuglari yakalamak miimkiindiir:
Ornegin, Balkan iilkelerinin izleyici profili, Tiirk seyircisinin dizi izleme Kkiiltiiriine ve
aligkanliklarina uygunluk arz etmektedir. Balkanlarin kuzeyine dogru ilgi daha ¢ok sug
icerikli dizilere yonelmektedir. Ortadogu {ilkelerinin seyirci profiline daha ¢ok gosterisli
mekanlar ve liiks hayat tarzi uygun diismektedir. Latin Amerika iilkelerinin izleyicisi ise daha
cok ask ve entrika icerikli dizilere ilgi duymaktadir. S6z konusu seyirci profili farkliliklarinin
yaninda, elbette Muhtesem Yiizyil gibi dizi ihracat1 yapilan cografyanin tamamina hitap eden

ornekler de bulunmaktadir.!

ihrac Edilen Diziler ve Ulkeler

1975 yilinda TRT’de yaymlanan Ask-1 Memnu’'nun 1981 yilinda Fransa’ya satilmasiyla
baslayan, 2001-2002 yilllarinda vizyona giren Deli Yiirek ile ve 2007 yilinda Giimiis ile ivme
kazanan dizi ihracat grafigi stirekli artmis, Binbir Gece (2009) dizisi ve Muhtesem Yiizy1’1n
yayina girdigi 2011 yilindan itibaren 2015 yilina kadar ihracat rakamlar1 katlanarak ivme
kazanmistir. S6z konusu siirecte, Muhtesem Yiizyil’1n ihracat basarisint 6nemli bir donim
noktas: olarak kabul etmek gerekmektedir. TIMS Productions sirketinin kurucusu ve
Muhtesem Yiizyil’1in yapimcist Timur Savernin ifade ettigi gibi, yaklasik 86 iilkeye ihrag
edilen dizi sayesinde Tiirk dizi sektorii ilk defa Cin ve Japonya pazarina da girmis, diinyanin

en fazla ihrag edilen dizileri arasinda yerini alarak sektdre umut asilamistir.

':_Ahmet Ziyalar (Inter Medya) ile goriisme 8 May1s 2017, Istanbul.
" Gentleman, Agustos 2017
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2011-2015 yillart arasinda Tiirki Cumhuriyetlerin bazilari, Uzak Asya, Rusya Federasyonu,
Mena bolgesi iilkeleri ve Latin Amerika’ya dizi filmi ihracati basarisini gésteren sektor, ayni
zaman diliminde Yunanistan, Bosna Hersek, Macaristan, Litvanya, Arnavutluk ve Bulgaristan
gibi Dogu Avrupa iilkeleri hari¢ tutulursa, 6zellikle Avrupa’nin kuzey ve merkez iilkelerine

dizi ihracat edememistir.

Her yi1l 100°den fazla tilke, 7.000’den fazla kanal ve 3.7 milyar izleyiciyi kapsayacak sekilde
diizenli olarak “One TV Year” raporunu paylasan EuroData TV (Mediametrie) verilerine
gore, 2016 yili itibariyla diinyada televizyon izleme oranlarinda giinliik ortalama 4 saat 29
dakika ile Kuzey Amerika birinci, 3 saat 55 dakika ile Latin Amerika ikinci, 3 saat 55 dakika
ile Avrupa tigiincii, 3 saat 54 dakika ile sirada Orta Dogu dordiincii, 3 saat 12 dakika ile
Afrika besinci, 3 saat 09 dakika ile Avusturalya altinci ve 2 saat 32 dakika ile Asya yedinci
sirada yer almaktadir. Orta Dogu’da modern hayat tarzin1 6zendiren dizilerin ve izlenme
oranlarinin yiikselmekte oldugu belirtilen raporda, 2015 yilinda biitiin diinyada televizyon
filmi ve dizilerden olusan kurgu (% 43) ile eglence programlarinin (% 36) birlikte izlenen
programlar arasinda % 79’luk bir orani teskil ettigi ve Ozellikle Asya, Latin Amerika ve
Afrika {ilkelerinde sadece televzyon filmi ve dizisi izleme oraninin en az % 60 oraninda ilgi
gordiigi belirtilmektedir. S6z konusu bolgeler ayn1 zamanda Tiirk dizilerinin en fazla ihrag

edildigi iilkeler olarak dikkat gekmektedir.

EuroData’nin 2016 yil1 verileri arasinda énemle vurgulanmasi gereken bir baska husus ise,
diinyada yayinlanan televizyon dizileri ve filmlerinden olusan kurmaca yapimlarin % 70’inin
lokal diizeyde tiiketildigi, % 30’unun ise ithal edildigine dair tespitidir. EuroData raporuna
gore, diinyada ithal edilen kurmaca programlarinin % 25’ini Tirkiye menseli yapimlar
olusturmaktadir. Bu tespit, ihra¢ edilen televizyon dizileri, filmleri ve program formatlar
bakimindan Tirkiye’nin Avrupa ilkelerini, Rusya ve Amerikay1 biiyiikk bir farkla geride

biraktigini gdstermektedir':

: http://www.mediametrie.com/eurodatatv/
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Diinyada ithal Edilen Kurgusal Yapimlarin Oransal Dagilim (2016)

25%

15%

1%

Tirkiye Hindistan = USA = Meksika
Rusya = UAE = Brazilya = Diger

EuroData raporuna gore Tiirkiye 2016 yilinda ihra¢ edilen kurmaca yapimlar bakimindan
diinya pazarmin lideri konumuna yiikselmistir. Oyle ki tespit edilebilen en az 23 Tiirk dizisi
11 tilkede yabanci yayinlar listesinin ilk 10 sirasinda yerini almis, 6rnegin Fas’da yayina giren
Beni Affet dizisi % 65°lik bir oranla reyting ve pazar payi stiinliigiinii elde etme basarisi

géstermistiri.

Televizyon dizileri bazen iiretildigi ve Tiirkiye’de yayinlandigi donemde es zamanl olarak,
bazen de son boliim yayinlandiktan sonra ihrac edilebilmektir. 2011-2012 ve 2015-2016 yaz
donemini kapsayan siirede onceki donemlere ait orneklerle birlikte hangi dizilerin ihrag
edildigini tespit etmek iizere cesitli kanal ve distribiitor temsilcileri ile yaptigimiz yazigma ve
goriismelerde, EuroData raporunda Tiirk dizi ihracatina iliskin tespit edilen %25°lik oranin
dogrulugu teyit edilmistir. Goriigmelerden edindigimiz listelerden ve ihrag¢ edildigi bilinen
dizi adlarindan hareketle, 2011-2015 aras1 ve (gelen listelerin bir kismi1 2016 ait oldugu ve
gonderici bazi1 kanallar ayristirma yoluna gitmedigi i¢in) kismen 2016 yilin1 da kapsayan
siirede, 5 biiylik kanalin disindaki kiiciik biitceli dizilerle birlikte 200’e yakin dizinin ihrag
edildigi sonucuna ulasilmistir. Bu dizilerden en 6nemlileri siralandiginda, 160°a yakin bir dizi

listesi teskil etmektedir.

i http://www.mediametrie.com/eurodatatv/
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Son Dénemde fhrag¢ Edilen Dizi Ornekleri (2011-2016)
1 | 20 Dakika 41 | Binbir Gece 81 | Hayat Agaci 121 | Masum
2 | Annem 42 | Bir Bulut Olsam 82 | Hayat Devam Ediyor 122 | Menekse [le Halil
3 | Asmali Konak 43 | Bir Cocuk Sevdim 83 | Hayat Sarkis1 123 | Merhamet
411001 Gece 44 | Bir istanbul Masal1 84 | Hayat Yolunda 124 | Muhtesem Yiizyil
5 | Acemi Cadi 45 | Bitmeyen Sarki 85 | Hayatimin Aski 125 | Oyle Bir Geger Zaman ki
6 | Act Ask 46 | Bodrum Masali 86 | Haziran Gecesi 126 | Paramparga
7 | Adanali 47 | Bugiiniin Saraylisi 87 | Huzur Sokag1 127 | Sahipli
8 | Ad1 Efsane 48 | Biitiin Cocuklarim 88 | Thlamurlar Altinda 128 | Samanyolu
9 | Admn1 Feriha Koydum 49 | Biiyiik Yalan 89 | iffet 129 | Sana Bir Sir Verecegim
10 | Adimi Kalbime Yazdim 50 | Canim Ailem 90 | iki Yalanct 130 | Sensiz Yasayamam
11 | Akasya Duragi 51 | Calikusu 91 | Isimsizler 131 | Serge Saray1
12 | Al Yazmalim 52 | Cemberimde Giil Oya 92 | Kaderimin Yazildig1 Giin 132 | Sila
13 | Alacakaranlik 53 | Deniz Yildizi 93 | Kalbim Seni Secti 133 | Son
14 | Alin Yazim 54 | Derin Sular 94 | Kampiisistan 134 | Sultan
15 | Aliye 55 | Dila Hanim 95 | Kapaligars1 135 | Suskunlar
16 | Arka Siradakiler 56 | Dirilis Ertugrul 96 | Kara Ekmek 136 | Seref Meselesi
17 | Arka Sokaklar 57 | Doktorlar 97 | Kara Para Ask 137 | Tatli intikam
18 | Asla Vazgecmem 58 | Dudaktan Kalbe 98 | Kara Sevda 138 | Tiirkan
19 | Asmali Konak 59 | Elveda Derken 99 | Karagiil 139 | Ugurum
20 | Ask 60 | Elveda Rumeli 100 | Karayel 140 | Ulan Istanbul
21 | Ask Bir Hayal 61 | Emanet 101 | Kavak Yelleri 141 | Unutma Beni
22 | Ask ve Ceza 62 | Eve Doniig 102 | Kayip 142 | Unutulmaz
23 | Aska Siirgiin 63 | Evlat Kokusu 103 | Kayip Sehir 143 | Urfaliyim Ezelden
24 | Ask-1 Memnu 64 | Evlerden Biri 104 | Kesanli Ali Destani 144 | Vatanim Sensin
25 | Askim Agkim 65 | Ezel 105 | Kimali Kar 145 | Yabanci Damat
26 | Askin Bedeli 66 | Fatih Harbiye 106 | Kirgin Cigekler 146 | Yalan Diinya
27 | Ay Tutulmasi 67 | Fatmagiil’in Sugu Ne? 107 | Kirik Kanatlar 147 | Yaprak Dokiimii
28 | Azad 68 | Firtina 108 | K1g Masali 148 | Yazmn Oykiisii
29 | Babam ve Ailesi 69 | Filinta 109 | Kizim Nerede 149 | Yemin
30 | Bana Artik Hicran De 70 | Gece Giindiiz 110 | Kiraz Mevsimi 150 | Yer Gok Ask
31 | Bagka Dilde ask 71 | Genco 111 | Kod Adi 151 | Yilan Hikayesi
32 | Behzat C 72 | Goniilgelen 112 | Kosem Sultan 152 | Yilanlarin Ocii
33 | Beni Affet 73 | Giillerin savas1 113 | Kotii Yol 153 | Yol Arkadagim
34 | Benim Adim Giiltepe 74 | Gumiig 114 | Kurt Seyit ve Sura 154 | Yunus Emre
35 | Benim Hala Umudum Var | 75 | Giinah 115 | Kurtlar Vadisi 155 | Zerda
36 | Benim Igin Uziilme 76 | Giinesi Beklerken 116 | Kuzey Giiney 156 | Zoraki Koca
37 | Berivan 77 | Giinesin Kizlari 117 | Kiiciik Aga
38 | Beyaz Gelincik 78 | Giizel ve Cirkin 118 | Kiigiik Kadinlar
39 | Bez Bebek 79 | Hanimin Ciftligi 119 | Kiiciik Sirlar
40 | Bigak Sirti 80 | Hatirla Sevgili 120 | Lale Devri

Ihrac edilen dizilere iliskin listenin olusturulmas: siirecinde tecriibe ettigimiz zorluklar, dizi
thra¢ edilen tilkeler konusunda da s6z konusudur. Aymi sekilde arastirmamiz icin bilgi
vermekten ¢ekinmeyen sektoriin ATV ve Kanal D gibi 6nemli kanallar1 ve Inter Medya ve
Global Agency gibi distribiitérlerinden edindigimiz liste dogrultusunda, miistakil yapimcilar,
bes biiylik dizi kanali ve diger kanallarin tirettikleri dizilerinin, toplamda yaklasik 150 tilkeye

ithrag edildigini sdylemek miimkiindiir.
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Son Dénemde Dizi ihra¢ Edilen Ulke Ornekleri (2011-2016)
1| ABD 39 | Fransa 77 | Libya 115 | Sirbistan
2 | Afganistan 40 | Fransiz Polinezyasi 78 | Litvanya 116 | Sierra Leone
3 | Almanya 41 | Gabon 79 | Liibnan 117 | Singapur
4 | Angola 42 | Gambiya 80 | Macaristan 118 | Slovakya
5 | Arjantin 43 | Gana 81 | Madagaskar 119 | Slovenya
6 | Amavutluk 44 | Gana 82 | Makedonya 120 | Sokotra
7 | Azerbaycan 45 | Gine Bissau 83 | Malavi 121 | Somali
8 | Bahreyn 46 | Guadeloupe 84 | Malezya 122 | St. Helena ve Ascension
9 | Banglades 47 | Guatemala 85 | Mali 123 | Sudan
10 | Benin 48 | Guyana 86 | Malta 124 | Suriye
11 | Birlesik Arap Emirlikleri 49 | Guney Afrika 87 | Martinique 125 | Suudi Arabistan
12 | Bolivya 50 | Giiney Kore 88 | Mauritius 126 | Swaziland
13 | Bosna Hersek 51 | Giircistan 89 | Mayotte 127 | Sili
14 | Botsvana 52 | Hirvatistan 90 | Meksika 128 | Tacikistan
15 | Brezilya 53 | Hindistan 91 | Misir 129 | Tanzanya
16 | Brunei Sultanlig 54 | Honduras 92 | Moldova 130 | Tayland
17 | Bulgaristan 55 | Irak 93 | Moritanya 131 | Tayvan
18 | Burkina Faso 56 | iran 94 | Mozambik 132 | Togo
19 | Burundi 57 | Ispanya 95 | Mozambik 133 | Tunus
20 | Cezayir 58 | Israil 96 | Namibya 134 | Uganda
21 | Cezayir 59 | italya 97 | Nijer 135 | Ukrayna
22 | Cibuti 60 | Japonya 98 | Nijerya 136 | Umman
23 | Cad 61 | Kambogya 99 | Nikaragua 137 | Uruguay
24 | Cek Cumhuriyeti 62 | Kamerun 100 | Orta Afrika Cumhuriyeti | 138 | Urdiin
25 | Cin 63 | Karadag 101 | Ozbekistan 139 | Venezuella
26 | Demokratik Kongo C. 64 | Katar 102 | Pakistan 140 | Vietnam
27 | Dubai 65 | Kazakistan 103 | Panama 141 | Yemen
28 | Ekvador 66 | Kenya 104 | Paraguay 142 | Yeni Kaledonya
29 | Ekvator Ginesi 67 | Kirgizistan 105 | Peru 143 | Yesil Burun Adalari
30 | El Salvador 68 | Kolombiya 106 | Polonya 144 | Yunanistan
31 | Endonesya 69 | Komor Takimadalari | 107 | Porto Riko 145 | Zaire
32 | Eritre 70 | Kosova 108 | Reunion 146 | Zambiya
33 | Estonya 71 | Kosta Rika 109 | Romanya
34 | Etiyopya 72 | Kuveyt 110 | Ruanda
35 | Etiyopya 73 | Kuzey Irak 111 | Rusya
36 | Fas 74 | Lesotho 112 | Sao Tome ve Principe
37 | Fildisi Sahili 75 | Letonya 113 | Senegal
38 | Filistin 76 | Liberya 114 | Seyseller

Tiirk televizyon dizilerinin ihracat: ile ilgili bir baska husus da, ihracat rakamlarin kesin
olarak bilinememesi, iddia edilen rakamlarin daha ¢ok, piyasayr motive edici spekiilasyona
isaret etmesidir. Tirkiye’de dizi sektoriiniin 6zellikle 2011-2012 doneminden sonra hizla
gelismesi ve 2015-2016 doneminde yillik ihracat cirosunun 100-150 milyon $’dan 200-250
milyon $ seviyesine yiikselmesi dikkat ¢ekicidir. Tiirk dizi sektoriiniin 2015-2016 déneminde
yillik ihracat cirosunun 350 milyon $ seviyesinde oldugu seklinde iddialar bulunmakta ve
ozellikle medyada coskuyla karsilanmaktadir. S6z konusu iddia, bazi ihracat siirecinde etkin
olan sektor temsilcileri, ama daha ¢ok gozlemci g¢ervereler, dernekler ve bilhassa cesitli
medya organlar1 tarafindan dile getirilmektedir. Dizi kanallar1 ve bazi distribiitorler ile

yaptigimiz gorismelerde, iddia edilen rakamlarin kesinlik ifade etmedigi kanaati hasil
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olmustur. Dizi ihracat cirosunun yillik 350 Milyon $ civarinda oldugunu iddia eden
temsilciler, kanallarin ve distribitérlerin gercek satis rakamlarina ulagsmanin imkansizligi
dolayisiyla, spekiiletif bir hesap yapmakta ve su argiimanlari ileri stirmektedir: Tiirkiye’de
dizi iireten ve ihra¢ eden bes biiyiik kanal bulunmaktadir. Bu bes kanalin (ATV, Kanal D,
FOX TV, SHOW TV, STAR) her sezon is yapan haftada ortalama dort dizisi mevcuttur. Bu
yillik toplam 20 dizinin ihracat potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Dizilerin
genellikle 40 boliim iizerinden tasarimlandiglr ve cekildigi disiintiliirse, yilda toplam 800
boliimiin yaymlandigi kabul edilebilir. Bu bir anlamda Tiirk dizi sektoriintin yillik 800
boliimliik ihracat potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Bazi satis orneklerinden
hareketle sdylemek gerekirse, pazarda karsiligi olan iyi bir dizinin bdliim basi hasilatinin
500.000 $ oldugu kabul edilmektedir. 2011 yilinda béliim basi hasilati 150.000$ civarindadir.
2014 yilinda bahsedilen dizi ihracati rakam1 150 milyon $ civarindadir. Son bes yil1 i¢inde bir
boliimiin ortalama satig fiyati 100.000-150.000 $’dan 500.000-600.000 $’a yiikselmistir. Bu
fiyat 800 boliim iizerinden hesaplandiginda, ortaya 400 milyon $ gibi bir rakam ¢ikmaktadir.
Biitiin dizilerin 500.000$ fiyatla satilmadigini, 400.000 $’dan 300.000 $’a, hatta daha ucuza
satilanlarin da oldugunu kabul edersek, ortalama 300 milyon $ dan bahsedilebilir. Ayrica bu
yekiine, dizi paketi i¢inde ihra¢ edilen sinema filmlerini ve diger kii¢iik kanallarin nispeten
ucuz dizilerinden elde edilen miktar1 da eklersek, o zaman 2015 yili itibariyla 300 milyon $,

2016 yil1 sonu itibariyla 350 milyon $’lik bir ihracat rakamindan bahsetmemiz miinkiindjir.

Tirk dizi sektoriiniin 6nemli aktorleri arasinda yer alan (ATV ve Kanal D gibi) bazi
kanallarin yetkilileriyle yaptigimiz goriismelerde, dizi ihracatinda ulasildig: iddia edilen 300-
350 Milyon $’lik cironun abartili oldugu ifade edilmistir. Bu abarti, satilan dizi veya iilke
sayisindan ziyade boliim basina dngoriilen 500.000-600.000$ hasilattan kaynaklanmaktadir.
Kaldi ki yukaridaki hesaplamada bir dizinin bir kere ve bir iilkeye satildigi kabul
edilmektedir. Oysa herhangi bir dizi, 6rnegin Muhtesem Yiizyil ve Dirilis Ertugrul, onlarca
iilkeye pazarlanabilmekte ve ihra¢ edilebilmektedir. Esasen nihai bir rakama ulagabilmek i¢in
dizinin ihra¢ edildigi iilkelerin toplamindan elde edilen bedelin belirlenmesi gerekmektedir.
Fakat bu rakamin ve 800 boliimliik ihracatin boliim bagina elde edilen gelirin oratalamasinin
belirlenebilmesi i¢in dizi ihra¢ eden kanallarin ve distribiitorlerin satis rakamlarini
cekinmeksizin ortaya koymasi gerekmektedir. Kanallar ve distribiitorlerin ticari kaygilar ve

cetin rekabet sartlar1 gibi cesitli sebeplerden dolay1 ihracat rakamlarini, gizlilik s6zlesmesi
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teminatt vermemize ragmen agiklamamalari nihai sonuca ulagsmamizi imkansiz hale
getirmektedir. Sektor temsilcilerinden edindigimiz bilgiye gore siradan dizilerin boliim basi
hasilati 50.000$ bandinda seyretmektedir. Ote yandan iddiali dizilerin boliim basi hasilat:
600.000%8’a kadar ¢ikmaktadir. Ayrica Tirk dizi sektoriiniin program ihrag ettigi ilkeler
arasinda O0deme giicii zayif olan iilkelerin ¢oklugunu da hesaba katmak gerekmektedir.
Gortismelerden edindigimiz intiba, Tirk dizi sektoriiniin ihracattan elde ettigi toplam miktarin
2015 yili i¢in, ayn1 dizinin birden fazla iilkeye satilma ihtimali de diisiiniiliirse, bolim bas1
ortalama 200.000 $ ile (150 Milyon $) ile 300.000 $ (250 Milyon $) arasinda degisebilecegi
yoniindedir. Bu cercevede Tiirk dizi sektoriiniin 2016 yilinda ihracattan elde ettigi gelirin,

iyimser bir tahminle 250-300 Milyon$ seviyesini bulmasi muhtemel goziikkmektedir.

Dizi yapimcist miistakil medya kuruluslari, kanallar ve distribiitdrlerin bir boliimiiniin dizi
thracatina yonelik belgeli bilgi sunamamalari, konunun denetlenmesi gereken yonlerinin
bulunduguna isaret etmektedir. Gittikge biiyiiyen sektoriin sadece ekonomik bir iirtin degil,
aynt zamanda ve belki daha onemlisi Tiirkiye’nin taninmighgina katki saglayacak kiltiir
degeri ihrac¢ ettigi kabul edilirse, devletin ve sektoriin belirli bir gelecek vizyonunda
birlesmesi ve birlikte liretim politikas1 ve pazarlama stratejisi gelistirmesi, siireci denetleyecek

kurum ve kuruluslarin tesekkiil etmesi 6nem arz etmektedir.

Dizi ihracatinin Diger Sektdrlere Eikisi

Tiirk dizi sektoriiniin ihracattan yillik ne kadar ciro elde ettigi sorusu 6nem arz etmekle
birlikte, konunun diger 6nemli hususlarini tartismayr perdelemesi bakimindan yanlis bir
yonlendirmeye kapi aralayabilmektedir. Thracattan elde edilen miktar kadar, belki daha da
onemli olan Tiirk dizilerinin kag lilkede ve hangi siireklilikte gosterildigi sorusudur. Tirk
dizilerini yalmizca ihrag edilen endiistriyel bir iirlin olarak gérmek her haliikarda yaniltici
olacaktir. Proje kapsaminda yaptigimiz arastirmalardan ve goriismelerden elde ettigimiz
bilgiler c¢ercevesinde, Tiirk televizyon dizilerinin 150’ye yakin iilkenin televizyon
kanallarinda yayimnlaniyor olmasi, elde edilen cironun ¢ok oOtesinde, Tirkiye’nin parayla
olciilemeyecek marka de@erinin artmasina énemli katkilar saglamaktadir. Ozgiin ve yerli
hikdyelerin anlatilmasi durumunda Tirkiye’nin markasmnin yaninda kiiltiir degerlerinin

tamitilmasina da yine parayla dlgiilemeyecek katkilar sunacagi muhakkaktir. Ornegin, konuya
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iligkin goriistiiglimiiz Inter Medya yetkilisi Ahmet Ziyalar’in ifade ettigii ve gazete
haberlerinde yer aldig1 iizere", Binbir Gece dizisinin ihra¢ edilmesinden sonra Macaristan’da
diziyi altyazi ile izleyen seyirciler arasinda ve genel anlamda agilan yeni kurslarda ve Yunus
Emre Enstitli’siinde Tiirkce 6grenmek isteyen Macar vatandaslarimin sayisinda belirgin bir

artis gézlemlenmistir.

150’ye yakin iilkede gosteriliyor olmasinin yaninda boliim siirelerinin uzun olmasi sebebiyle
ithra¢ edilen iilkede 3-4 boliime boliinerek yayinlanmasi, Tiirk dizilerinin yurt disinda diger
iilkelerin dizilerine nispetle ¢cok daha fazla siklikta ve uzun siirede gosterime girmesi anlamina
gelmektedir. Bu elbette Tirkiye imajinin yurt disi1 algisinin canli tutulmasina ve pekismesine

katki saglamaktadir.

Tirk dizi thracatinin biitiin bu dikkate alinmasi faydalarinin yaninda, diger sektorler tizerinde
carpan etkisi yapabilecegini de unutmamak gerekir. Bu cercevede ilk akla gelen turizm
sektoriidiir. Tiirk dizilerinin yayinlandigi iilkelerin vatandaglar1 kendileriyle 6zdeslestirdikleri
kahramanlarin yasadigi mekanlar1 hafizalarina naksederek ilk firsatta gérmek ve teneffiis
etmek istemektedir. Tipki Hollywood’da veya &rnegin Ingiltere’de turistik gezilere acilan
Harry Potter filmlerinin ¢ekildigi platolarin ve gercek mekanlarin iilke ekonomisine sagladigi
katki gibi, dizi ihrag¢ edilen iilkelerin vatandaslar Tiirkiye’ye gelmekte veya bir giin gelip dizi
platolarin1 veya daha ¢ok hikayelerin anlatildig1 ger¢cek mekénlar1 gérmeyi arzulamaktadir.
Ornegin, Istanbul’da herhangi bir sokakta, baz1 dizilerin taninmis kahramanlarmin hayrani
olan turistlere rastlamamiz ve onlara ¢cekimlerin gerceklestigi bir yalinin adresini nerede ve
nasil bulacaklarini anlatmamiz muhtemeldir. Tiirk dizilerinin ihra¢ edildigi baz: iilkelerden

gelen turist sayilarina iliskin TUIK verilerine™ bakildiginda durum daha net anlasiimaktadir:

' Ahmet Ziyalar (Inter Medya) ile goriisme, 8 Mayis 2017, Istanbul.

" Daily Sabah: https://www.dailysabah.com/europe/2015/10/05/cultural-institutions-strengthen-turkish-
hungarian-relations-1443983249

i TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu Verileri, 2012-2015 (Projemiz kapsaminda bildirilen).
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Dizi ihrac Edilen Bazi Ulkelerden Gelen Turist Sayisi (2012-2015)

Ulkeler 2012 2013 2014 2015
Afrika Ulkeleri 527.781 599.575 692.480 687.824
Bulgaristan 1.406.392 1.491.433 1.609.660 1.751.766
Giiney Asya Ulkeleri 118.610 151.882 191.173 218.223
Dogu Asya Ulkeleri 148.225 179.859 260.248 365.302
Giircistan 1.364.945 1.732.706 1.718.167 1.872.325
iran 1.073.779 1.081.626 1.452.257 1.581.644
Rusya Federasyonu 2.647.090 3.049.036 3.451.749 2.842.972
Tunus 76.552 82.189 91..053 97.873
Ukrayna 496.190 598.669 538.338 602.057
Yunanistan 624.536 674.366 807.525 737.562

TUIK verilerinden de anlasilacag iizere, dizi ihra¢ edilen iilkelerden gelen turist sayisinda
bariz artiglar bulunmaktadir. Dizi ihracatini, oranlardaki artisin yegane sebebi olarak gormek
elbette isabetli bir yaklasim degildir. Zira uluslararasi politik iliskiler, ekonomik krizler ve
belirli bir cografyada ¢ikan savaslar turizmi dogrudan etkilemektedir. Fakat yine de, dizi
thracatinin iilkemize gelen turist sayisinin artisinda 6nemli roller tistlendigi inkar edilemez bir
gergektir. Hint diiglinlerinin Tiirkiye’de likks otellerde yapilmasi, dizilerin turizm sektorii

iizerindeki miispet etkisinin en giizel 6rneklerinden biridir.

Ihrag edilen Tiirk dizilerinin miispet etkisinin gdzlemlenebilecegi bir bagka alan da emlak
sektortidiir. Tarihi igerikli ve ozellikle zengin smifin hayat sartlarinin sergilendigi dizilerde
gosterilen zengin mubhitlerin, yalilarin, konaklarin, modern ve Osmanli-Tirk mimarisi
ozelliklerini tastyyan mimari Orneklerinin, gayrimenkule ilgi duyan yatirimcilarin ve bilhassa
gosterise ve liikks tiikketim hayatina diiskiin halk kesimlerinin ilgisini ¢ekmesi muhtemeldir.
Tirk televizyon dizilerinin ihrac¢ edildigi tlkelerin vatandaglarinin Tirkiye’de 2011-2015
yillar1 arasindaki emlak satin alma oranlarinda goriilen artis, dizilerin emlak sektoriine

yansiyan miispet etkisine isaret etmektedir':

' Tapu Kadastro Genel Miidiirliigii Verileri (Projemiz kapsaminda bildirilen)
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Dizi Ihrac¢ Edilen Bazi Ulkelerin Emlak Alim Sayilari (2011-2015)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015
Birlesik Arap Emirlikleri - 34 133 249 332
Cin 6 20 78 190 271
Irak - 59 390 1652 4228
iran 1 69 399 517 744
Katar - 4 35 163 277
Kuveyt - 105 519 1867 2130
Rusya Federasyonu 1.102 1373 2156 2404 2036
Suudi Arabistan - 52 475 1317 2704
Ukrayna 83 113 209 406 608

Tablodaki ilke isimleri ve emlak alim oranlari, elbette dizi ihracati yapilmayan {ilke
vatandaslarinin Tiirkiye’de emlak satin almadiklar1 anlamima gelmemektedir. Bilakis Ingiltere
ve Almanya gibi, dizi ihracati gerceklesmedigi halde Tiirkiye’de emlak satin alan birgok
Avrupa tilkesi bulunmaktadir. Kald1 ki, dizi ihracatinin Tiirkiye’den emlak alimmin yegane
sebebi oldugu iddia edilemez. Ekonominin diger alanlarinda oldugu gibi emlak sektdriinde de
grafik, uluslararas1 iliskilerden, politik gelismelerden ve bolgede c¢ikan savaslardan
etkilenmektedir. Nitekim yukarida sunulan tabloda, 24 Kasim 2015 tarihinde
Rusya Federasyonu Hava Kuvvetleri'ne ait bir savas ugagmin simir ihlali sebebiyle
disiiriilmesinden sonra yasanan politik krizin biitiin ekonomik iligkilerde oldugu gibi, emlak
satin alimi oranlarina da olumsuz yansidig1 goriilmektedir. Ote yandan, dizi ihrag¢ edilen iilke
vatandaslarinin emlak alimi oranlarinin yildan yila artmasi, s6z konusu olumlu etkinin agik bir
gostergesidir. Ozellikle Arap iilkelerinin emlak alim grafigindeki yiikselisin sebepleri
arasinda, dizi ihracatinin yaninda kiiltiirel yakinligin da etkisini vurgulamak gerekmektedir.
Oyle ki, Osmanli-Tiirk mimarisinin, konaklarin, yalilarin ihra¢ edilen iilkelerin mimari
anlayisina yakin gelecekte ilham kaynagi olabilecegini dahi iddia etmek miimkiindiir. Zira s6z

konusu tilkelerin emlak alim oranlari, ilginin bu yonde gelistigine isaret etmektedir.

Yurtdisina satilan Tiirk dizilerinin diger ihracat kalemlerine miispet etkisi oldugunu
diisinmemiz miimkiindiir. Tiirkiye’nin sanayi ihracatinin, iiretim diizeyi dikkate alindiginda
biliyiik oranda giinliik tiiketim mallarindan, otomobil, tekstil ve beyaz esya iirlinlerinden

tesekkiil ettigini, ileri teknoloji {iirlinleri kategorisinde yapilan ihracat oranlarinin oldukga
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disik oldugunu kabul etmemiz gerekir. Bununla birlikte Tiirk dizilerinde gdsterimi ve
tanitim1 yapilan triinlerin belirli alanlarla sinirli oldugu, tiir 6zelliklerine gore ileri teknoloji
iirtinlerinin reklamini heniiz icermedigi bilinmektedir. Tiirk dizilerinin yurtdisi satiglarinin,
biitiin ihracat kalemlerinde olmasa bile, 0zellikle mobilya, tekstil, miicevherat gibi,
Tiirkiye’nin marka degerinin yiikselmesi dolayisiyla gida sektdriiniin ihracat kalemlerindeki
etkisinden bahsetmemiz miimkiindiir. Diger sektorlerde oldugu gibi uluslararas: ticari
iligkilerin gelismesinde dizi ihracatinin dolayli olabilecegini, iliskileri belirleyen etkenlerin
cok cesitli oldugunu, 6zellikle devletler arasinda ve belirli bolgelerde tezahiir eden politik ve

ekonomik krizlerin belirleyici bir rol oynadigini vurgulamak gerekmektedir.

Tiirk dizilerinin gosterildigi iilkelerde gergeklesen yillik toplam ihracat rakamlarinin 2011-2015
yillar1 arasina tekabiil eden dénemdeki seyrine bakildigindal iilkeden iilkeye degisen
farkli ihracat kalemleri s6z konusu olsa da, 6zellikle bagta mobilya, tekstil, beyaz esya ve
miicevherat sektorlerinde olmak {iizere dizi ihracatinin miispet dolayl etkisinden s6z etmek

yanlis olmayacaktir.

Tiirk Dizisi Yaymlayan Ulkelere Yapilan Toplam ihracat Rakamlari (2011-2015)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015
Litvanya 274 194 275950 403 348 350974 300 249
Macaristan 508 648 517 874 652 242 693 582 711 789
Ukrayna 1729 760 1829 207 2189 245 1729 294 1121 246
Rusya  Federasyonu 5992 633 6 680 777 6 964 209 5943014 3588331
Cezayir 1470 547 1813037 2002 689 2078 889 1 825 875
Tunus 802 302 796 738 892 157 915 041 819 061
Brezilya 883 471 1002 759 936 096 794 186 458 367
fran 3589 635 9921 602 4192511 3886 190 3663 760
Suudi Arabistan 2763 476 3676612 3191 482 3047 134 3472514
Kuveyt 297207 290 582 334938 372 320 482 552
Bahreyn 160 418 208 520 199 065 204 085 225 296
Katar 188 138 257 329 244 077 344713 423 088
BAE 3706 654 8174 607 4965 630 4655710 4681 255
Hindistan 756 082 791 720 586 927 586 589 650 319
Cin 2466316 2833255 3 600 865 2 861 052 2414790

Konu {izerine kendisiyle goriistiigiimiiz Ahmet Ziyalar (Inter Medya), dizi ihracatinin

yapildig1 ozellikle Orta Dogu tilkelerinden mobilya, tekstil ve miicevherat sektorii ile ilgili

'TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu Verileri, 2012-2015 (Projemiz kapsaminda bildirilen).
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mailler aldigini belirtmistir. Dizilerin yurt icindeki seyirci tizerinde uyandirdigr marka bilinci
ve tiketim arzusu diisiiniiliirse, diziler ile o6zellikle Tiirkiye’ye kiiltiirel yakinlik hisseden

iilkelerin vatandaglar1 arasinda benzer bir etkilesimden bahsetmemiz miimkiin goziikmektedir.

Nitekim dizi ihracati dolayisiyla viicut bulan etkilesim imkanin1 degerlendirmek isteyen Tiirk
markalar1 bulunmaktadir. Ornegin, Tiirkiye'nin {inlii bir teksitil markasi, Orta Dogu
iilkelerinin seyircisi nazarinda neredeyse kiiltlesen Serenay Sarikaya ve Kerem Biirsin’in

ylziinii reklamlarda kullanmakta ve Orta Dogu ihracatini artirmaya ¢alismaktadir.

Benzer sekilde Tugba Biiyiikiistiin’iin sponsoru olan Isvigreli bir saat firmasi Orta Dogu
iilkelerine ihrag¢ ic¢in, oyuncular1t marka elgisi olarak kullanabilmektedir. Bu durum Tiirk
firmalar1 i¢in de gecerlidir. Zira Dubai Film Festivali dolayisiyla AVM’lerde diizenlenen
programlarda Tiirk dizi yildizlar1 yer almakta ve halk kahramanlarin1 gérebilmek i¢in kuyruga

girmektedir.

Ozgiin dizi miizigi yapan Toygar Isikli’nin ihrag¢ edilen diziler vasitasiyla taninirh@: artmakta,
Giiney Amerika’da CD’leri satilmakta, birgok iilkede konser vermektedir. Oyleki Sili’de bir
televizyon kanali yeni {irettigi bir dizi projesinde miizigi Toygar Isikli’ya yaptlrmaktadlri.
S6z konusu kanalin, Gliney Amerika’da ilk Tirk dizilerini yayinlayan ve bir¢cok diger kanala
referans olan &ncii bir rolii bulunmaktadir. Oyle ki, Tiirk dizilerinin ilk defa bu kanalda
yayinlanmasi digerleri i¢in referans olmakta, Giiney Amerika’nin diger tilkelerindeki kanallar
da aym sekilde Tiirk dizileri yayinlamay1 tercih etmektedirler. Bir Tiirk miizik sanat¢isinin
diziler dolayisityla yurtdisinda taninmasi, konserler vermesi ve bazi dizi projelerinde yer
almasi, sadece miizik ihracatina degil, ayn1 zamanda Tiirk ritim duygusunu tasiyan miizik
orneklerinin yurtdisinda taninmast bakimindan kiiltiirel degerlerin tanittimma da katki

saglamaktadir.

Ayrica yine Giliney Amerika’da reyting rekorlart kiran Tirk dizilerini yayinlayan bazi

kanallar, yonetmenlerini Tirkiye’ye gondererek hakim hayat tarzi, dizilerin c¢ekildigi

i Fix Miizik Publisher Sirketi sorumlusu, eser sahibi menajeri, dizi miizigi danigmani, Filiz Saral ile 29 Nisan 2016 tarihinde
gergeklestirdigimiz goriismede de hem miizigin diizler i¢in onemi hem de Toygar Isikli'nin dizi miizigi sektoriindeki
miistesna yeri vurgulanmistir. Goriismede ayrica komedi dizileri i¢in bilgisayarda iiretilen ucuz dizi miiziklerini dikkate
almazsak, birinci siif bir dizi miizisyeninin Meslek Birligi’nden yillik 50.000-60.000 TL gelir elde ettigi, ayrica bolim
basina 4.000TL ila 8.000 TL arasinda degisen iicretler aldigi, 13. boliimden sonra bu iicretin miizisyene ve anlagsmaya gore
artabildigi ifade edilmistir.
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mekanlar ve Ozellikle yemek kiiltiirii iizerine belgesel filmler c¢ekip iilkelerinde

yayinlayabilmektedirler.

Dizi ihracatinin Sorunlan ve imkanlar

Televizyon dizilerinin pazarlama ve ihracat alaninin Uzak Asya’dan Orta Dogu, Balkanlar,
Afrika ve Latin Amerika’ya kadar ¢ok genis cografyaya yayilmasi yeni imkanlarin dogmasina
yol actig1 gibi bazi sorunlari1 da beraberinde getirmistir. Tiirk dizi sektoriiniin daha 6nce sinirh
bir cografya i¢in sinirh sayida ve belirli bir estetik diizeyde dizi tiretmesi yeterli gelirken, alici
ilkelerin sayisinin artmasi ve zevk kiiltliriiniin ¢esitlenmesi dolayisiyla, pazara hitap
edebilecek cesitlilikte igerik ve anlatim tarzlar gelistirmek zorunda kalinmistir. Bu agidan
bakildiginda, s6z konusu kaybin, Orta Dogu pazarina sikismis olan Tiirk dizi sektoriinii yeni
acilimlara, pazar arayislarina sevketmesi ve daha genis bir cografyada farkli izleme
aliskanliklarina hitap edebilecek diizeyde kendini degistirip doniistiirmesini miimkiin kilmasi
bakimindan olduk¢a faydali oldugu soylenebilir. Tiirk dizi sektoriiniin ihracat alaninin
genisleyerek Orta Dogu cografyasinin sinirlarin1 agmasi, Inter Medya, Golabal Agency gibi

pazarlamaci distriibitorlerin dogmasina ve ¢ogalmasina yol agmustir.

S6z konusu acilim zorunlulugu dolayisiyla Tiirk dizi sektorii kendi gergek gliciiniin sinirlarini
kesfetme imkani bulmustur Bu donemde Tiirk dizi sektOriiniin 6zgilin icerik iiretimine ve
senaryo yazarhigina duydugu ihtiya¢ kendini daha giiclii bicimde hissettirmistir. Tiirk dizi
sektoriinlin daha ¢ok yerli seyirciye hitap eden ve ihracat sansi olmayan komedilere
yonelmesi, aksiyon ve entrika icerikli dramatik hikayelerin yeterince {retilerek
cesitlendirilememesi asilmasi gereken yeni bir zorluga isaret etmistir. Nitekim Tirk dizi
sektoriinde, sinema sektoriinde oldugu gibi, estetik diizeyi diisiik dram ve komedilerden
olusan, sadece yerli seyiriciye hitap etmek suretiyle gise basaris1 hedefleyen filmlere benzer
orneklerin ¢ogunlugu, estetik diizeyi yiliksek oldugu halde gise basaris1 gosteren filmlere
benzer dizi Orneklerinin azinligi teskil etmesi, dizi ihracatinda artan talebi karsilamada
yetersiz kalmaya baslamistir. Tiirk dizi sektorliniin bu zorlugu asmak i¢in 2011-2015
doneminde, ucuz komedi Orneklerinden uzaklasarak, orijinal igerikler {iretmek ve
cesitlendirmek yerine, giderek artan bir oranda, ge¢miste Tiirk sinemasinda oldugu gibi,
uyarlamalara yoneldigi ve bdylece baska bir kisir dongiliniin ig¢ine girmeye basladigi

goriilmektedir.
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Yaklagik son 10 yildir ihracat alanini genisleterek gittikge biiyliyen Tiirk dizi sektoriiniin bu
gelismeyi biiyliik oranda kendi imkénlariyla sagladigmi vurgulamak gerekmektedir. T.C.
Ekonomi Bakanligi'nin, Sinema Genel Miidiirligii’niin yurt disi tanitim desteklerinin diginda
yapimcilar daha c¢ok kendi imkénlariyla yola g¢ikmakta ve bircok rizikoyu goze alarak
sektoriin sert rekabet sartlar1 i¢cinde miicadele etmektedir. Tiirk sinema filmi sektOriinde
oldugu gibi, dizi sektoriinde de bliylik yapimer sirketlerin sayisinin artmasi gerekmektedir.
Dizi ihracatinin artmasi i¢in reklam gelirlerinin ve tesviklerin ytlikselmesi, dizi yapimciliginin
giiclenmesi sarttir. Ornegin tarihi dizilerin yakaladig1 ihracat basarisim siirdiirmek icin devlet
destekli platolarin kurulmasi, maliyetlerin disiiriilmesine ve dolayisiyla yapimeciligin
giiclenmesine katki saglayacaktir. Ornegin TRT nin yapimeiligini iistlendigi Dirilis: Ertugrul
veya Payitaht Abdiilhamit gibi dizilerin plato maliyeti 8-10 milyon TL’yi bulabilmekte, bu

miktar 6zel kanallar1 ve yapim sirketlerinin biitgelerini zorlamaktadir.

Bilyiik yapim sirketlerinin sadece dizi ihracatiyla yetinmeyip aym zamanda, TIMS
Productions’in Amerika’da yapim sirketi kurmasi 6rneginde oldugu gibi, uluslararasi pazarda
da etkin olmalari 6nem arz etmektedir. Ote yanadan yurt dis1 iliskilerin organizasyonu,
tanitim ve dublaj masraflarinin karsilanmasi, nihayet diinya vizyonunun olusturulmasi ve

sektoriin denetlenmesi gercevesinde devlet desteginin 6nemini vurgulamak gerekmektedir.

Tiirk dizi sektoriiniin en Oncelikli sorunlarindan biri olan uyarlama ve yeniden yapim
oranlarin diisiiriilerek 0zgiin igerik iiretimi potansiyelinin artirilmast konusunda, devlet
desteginin yaninda kanallarin, yapim sirketlerinin, dernek ve kiiltiir-sanat vakiflarinin tesvik

edici roller ustlenmeleri 6nem arz etmektedir.

Ote yandan yabanci yapim sirketleri ile ortak yapim imkanlarinin kolaylastirilmasi
gerekmektedir. Fakat yabanci yapim sirketleri ile isbirligi siireclerinde yasanan bazi
tecriibeler, dikkatli ve tedbirli olmak gerekliligine isaret etmektedir. Nitekim yakin gegmiste
bazi Avrupali yapim sirketlerinin, Tirk dizilerinin ihracat basarisi dolayisiyla Tirkiye’ye
geldikleri ve biiyiik Tiirk yapim sirketlerini satin almay teklif ettikleri bilinmektedir. Konuya
iliskin yaptigimiz goriismelerde, gelen bazi firmalarin pazarlik siireclerini miimkiin oldugunca
uzatarak, satin alma asamasinda sézde bagimsiz denetim sirketleri vasitasiyla s6z konusu
Tirk firmalarini denetlettikleri, boylece Tiirk dizi sekoriiniin isleyis mantigim1 6grendikleri ve

birden pazarliktan ¢ekilip kendi firmalarini kurduklar: ifade edilmektedir.
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Tirk dizi sektoriiniin biitiin Orta Dogu ve Kuzey Afrika’ya gerceklestirdigi dizi ihracatinda
belirledigi boliim basi satis fiyatlarinin her gecen yil artmasi baz1 yabanci yapim sirketlerini
rahatsiz edebilmektedir. Konuya iliskin sektdr yetkilileriyle yaptigimiz goriigmelerde dile
getirilen yorumlardan, Tiirk yapim sirketlerinin hizla biiylimesinden ve giliclenmesinden
hosnut olmayan bazi yapim sirketlerinin, oncelikle bolim basi satis fiyatlarinin artisini
onlemeye c¢alistiklar1, sonu¢ alamayinca Tirkiye’ye gelip yapim firmasi kurmaya basladiklari

anlagilmaktadir.

Dizi ihracatim1 etkileyen filmin yapim sartlari, bigim ve igerik 6zelliklerinin yaninda
pazarlama stiregleri de ayrica onem arz etmektedir. 2009-2012 yillar1 arasinda gergeklesen
dizi ihracatinin 6nemli bir kism1 ekseriyeti Arap iilkelerinden olugsan Orta Dogu bolgesine
yonelmistir. Ancak Arap iilkelerinin sosyo-politik yapisinin istikrarli olmamasi, uluslararasi
iligskilerin dengesizligi, Arap bahari siireci ve meydana gelen isgaller ve savaslar, Tiirkiye’nin
Korfez iilkeleri ile politik iliskilerinin bozulmasi1 Orta Dogu pazarinin giderek daralmasina ve
zayiflamasina yol a¢gmistir. S6z konusu daralmanin sebepleri arasinda yanlis pazarlama
stratejilerinin 6nemli bir yer isgal ettigini de vurgulamak gerekmektedir. Zira Orta Dogu’nun
Katar gibi bazi {ilkelerini kolay girilebilir hazir pazar olarak goren dizi yapimcilar1 ve
kanallar, {irlinlerini yiiksek fiyatlarda satmaya baslayinca pazarda memnuniyetsizligin
olusmasma sebep olmakla kalmamigslar, ayni zamanda iddiali dizilere imza atan bazi
firmalarin Tiirkiye’de sube acarak Tiirk dizi sektoriine girmelerine yol a¢cmislardir. Daha
once Tirk dizilerinin yaym ve dagitim haklarini satin alip, s6z konusu MENA bdélgesinde
pazarlayan Orta Dogu’nun pazarina hakim medya kuruluslarindan bazilari, Tiirk yapim
sirketlerinin pazar basarisindan sonra Tiirkiye’ye gelip yapim sirketi kurmus ve kismen
reyting ve iharacat basaris1 yakalayan bazi dizilere imza atmistir. Daha ¢ok yanlis pazarlama
stratejilerinin yol a¢tigi bu gelismeleri Tiirk dizi sektoriiniin diinyaya agilimini saglayacak
girisimler olarak degerlendirmek gerekir. Fakat Tiirk dizi sektoriine giren s6z konusu yabanci
firmalarin girdikleri pazarin yapisal Ozelliklerine uyum saglamalarini, 6zellikle yasayan
organizmay1 tahrip edici davraniglardan sakinmalarini da beklemek gerekir. Bu gergcevede sz
konusu yabanci firmalarin, basarili dizilere imza atarak rekabeti artirmanin ve pazari
biiylitmenin yaninda, zaten sinirli sayida olan yildiz oyuncularla, meshur senaryo yazarlaryla,
baska firmalarla ¢alismalarini yasaklayan uzun vadeli sozlesmeler imzalayarak kendilerine

baglamak, ¢cekmeyecek olsalar da piyasada dolasan bir¢ok hikayeyi satin almak suretiyle
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tekellesme temayiilii gosterdikleri anlasilmaktadir. Sonug itibartyla, Rekabet Kurumu’nun,
Tirk dizi sektoriinde girisilen ortakliklar ve satin almalarin tekellesme temaytiliine yol

acmamas! hususuna dikkat etmesi, gerekli tedbirleri almas1 gerekmektedir.

Tirk dizi sektoriiniin karsilastig1 zorluklardan biri de uluslararasi iliskiler, bolge savaglar1 ve
politik karsitliklar dolayisiyla bazi iilkelerde karsilastigi yayimn sinirlamalart ve yasaklardir.
Orta Dogu’da ¢ikan bolgesel savaslar ve askeri darbelerden sonra degisen politik dengeler
sebebiyle daha once Tiirk dizilerinin yayin ve dagitim haklarini satin alan ve biitin MENA
bolgesine pazarlayan bliyiik firmalarin, 2013-2014 yillarinda bu tercihlerinden vazgegtikleri
anlasilmaktadir. Bu durum Tiirk kanallarin1 ve dagitim firmalarin1 bizatihi pazara yonelmek
zorunda birakmistir. Bu durum elbette biitiin pazarlama zorluklarina ragmen daha kérli bir
ithracat basarisini beraberinde getiren bir imkan sunmustur. Ayni1 sekilde Azerbaycan’in kendi
Tirkgesini korumak gayesiyle, Tiirk dizilerine yayin yasagi getirmesi, Malezya’da sadece
altyazili yayinlanmasina miisaade edilmesi veya i¢ siyasi ve sektorel sebeplerden dolay1
Endenozya’nin pazardan tamamen ¢ekilmesi, dizi ihracatinda kasilasilan zorluklara ornek

teskil etmektedir.

Biitiin bu zorluklara merkez Avrupa {ilkelerinin Tiirk dizilerine sebebi belli olmayan bir
ambargo uygulamasini veya 6rnegin bir ispanya televizyon kanalina dizi satmak isteyen bazi
Amerikan yapim sirketlerinin fiyat indirim sart1 olarak Tirk dizisi yaymlamama sartini ileri
sirmelerini de eklemek gerekmektedir. S6z konusu gelismeler, dizi yapimi ve ihracati
meselesinin yapim ve dagitim sirketlerinin yetki alanlarinin 6tesinde, uluslararas: kiiltiirel

kimlik politikas1 ve pazar vizyonuna ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir.

Ote yandan, sektdr temsilcileri ile yapilan goriismelerden, Tiirk yapim sirketlerinin,
yurtdisinda ortakliklar kurarak televizyon programi formati gelistirmeye, film ve dizi
projelerinde, 6rnegin Hindistan gibi {ilkelerde isbirligi imkanlarimi aramaya bagladiklar
anlasilmaktadir. Bu tiirden c¢abalarin, Tiirk film sektoriiniin uluslarasilasmasina ve

gliclenmesine katki saglayacagi muhakkaktir.

Tirk film sektoriinlin agirlikli olarak televizyon dizilerinden olugmasinin, 6rnegin sinema
filmlerinin dizi formatina doniigmesi gibi sakincalari olsa da, sinema filmlerinin yurtdisi
thracatina katki sagladigini vurgulamak gerekmektedir. Cevre iilkelerin Tiirkiye nin sahip

oldugu potansiyelden mahrum kalmasini, Tiirk dizileri ve sinema filmleri i¢in bir sans olarak
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degerlendirmek miimkiindiir. Yurtdisinda taninan bazi dizi oyunculariin rol aldigi sinema
filmleri, pazarlanan televizyon dizisi paketlerinin i¢ine eklenmekte ve dizilerle birlikte ihrag
edilen iilkenin televizyonlarinda yaymlanmak iizere pazarlanmaktadir. Ayrica, yurtdisinda
taninan bazi dizi oyuncularinin rol aldig1 sinema filmleri yine yurtdisinda sinema seyircisiyle
bulusabilmekte, sinema salonlarinda gdsterimi saglanabilmektedir. Burak Ozgivit ve Murat
Boz’un bas rolleri paylastigi Kardesim Benim filminin Balkan {ilkelerinde gosterime ¢ikarak
bliyiik bir seyirci ilgisiyle karsilasmasi bu gelismeye ornek teskil etmektedir. Ayni sekilde,
Orta Dogu bolgesinde meshur olan Kivang Tatlitug ve Beren Saat gibi oyuncularin rol aldigi
filmler ihra¢ edilen dizi paketlerine eklenmektedir. Ayrica TRT’nin televizyon filmi
formatinda gelistirdigi ‘Ev Sinemas1’ projesi ¢ergevesinde cekilen filmlerde ¢ogunlukla dizi
oyuncularina yer verildigini, filmlerin yurtdis1 tanitim programlarinda ilgiyle karsilandigini
vurgulamak gerekmektedir. Kisaca ifade etmek gerekirse, dizi oyuncularinin 6n planda rol

aldig1 sinema filmlerinin ihracat sans1 gittik¢e artmaktadir.

Tirk sinemas1 gibi televizyon kanallarinin da ¢ocuk izleyicilere yonelmesi ve diinyada en
fazla genisleyen cocuk filmleri ve dizilerinin pazar agindan pay almaya caligmalari
gerekmektedir. Bu alanda bolgemizde ve Tiirk dizilerinin ihracat edildigi genis cografyada
pazar boslugunun bulundugu dikkate alinarak gerekli arastirmalarin, planlamalarin ve
pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de gittikce
gelisen animasyon ve gorsel efekt uygulamalarinin desteklenmesi ve gelistirilmesi gerektigi

muhakkaktir.

Dizi yapimciligini ve ihracatini etkileyen bir bagka husus da dizi alaninda etkin olan
televizyon kanali sayisinin artmasidir. Dizi kanali sayisinin artmasi, reklam sektoriiniiniin
biiyiimesine yol acarken, oyuncu pazarinin kiiciilmesine sebep olmustur. Ozellikle kanallar ve
yapimcilar arasinda paylasilan yildiz oyuncu sayisinin ¢ogalmasi ihtiyaci gittikce daha da
kendini hissettirmeye baslamistir. Bu durum elbette y1ldiz oyuncu iicretlerini arttirirken, diger
oyuncularin tcretlerinin diigmesine ama genel olarak enflasyonun da etkisiyle film yapim
maliyetlerinin yiikselmesine yol a¢gmistir. Maliyetin yiiksek ama reklam gelirinin distik
olmasi, yapim ve gosterim asamalarint olumsuz etkileyebilmekte ve bu durum ihracati

zorlastirict bir unsur olarak siirece yansiyabilmektedir.
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Dizi ihracatinda karsilasilan en Onemli sorunlarin basinda korsan yayincilik ve izleme
gelmektedir. Tiirkiye’de yayinlanan ve heniiz ihra¢ edilmemis diziler neredeyse eszamanli
olarak internet ortaminda, altyaziyla veya bazen koti de olsa dublajlanarak
yayinlanabilmektedir. Bu durum sadece Tiirkiye’deki televizyon yayinlarinin izlenme oranini
degil, bilhassa yurtdisina ihracat potansiyelini olumsuz yonde etkilemektedir. S6z konusu

korsan yayinciligin 6nlenmesi i¢in devlet destegi ve uluslararasi igbirligi gerekmektedir.

Sektoriin, devlet desteginin ve kiiresel olgekte uygulanabilir kiiltiir politikas1 eksikliginin
giderilmesi, acilim politikalarina uygun kurumsallagmalarin ve tanitim desteklerinin yaninda
ayrica, kendi i¢ dinamiklerini gelistirerek finans kaynaklar1 ve destek imkanlarim
cesitlendirmesi gerekmektedir. Tiirk sinema filmi ve dizi sektorii i¢in, devlet yardimlarinin
disinda yeni destek fonlarina ihtiyag vardir. Proje kapsaminda yapilan goriismelerde,
sektoriin, bankalarin film sektoriine 6zgli kredi imkanlarmma kavusmasi, ortak yatirim

fonlarinin olusturulmasi ve Istanbul Borsasi’nin fon sistemine dahil edilmesi dnerilmektedir.

Dizi sektoriinde onemle degerlendirilmesi gereken bir bagska husus da, en 6nemli finans
kaynag1 olarak 6ne ¢ikan reklamcilik alaninda dikkat ¢eken dijital medyanin, televizyonun
yaninda alternatif bir mecra olarak gelismesi ve her gecen y1l toplam reklam harcamalarindaki
paymi hizla arttirmasidir. Zira yakin gelecekte televizyonun, giinlimiizde muhafaza ettigi
gliclii itibarin1 dijital medya ile paylasmak zorunda kalacagi anlagilmaktadir. Nitekim,
glinlimiizde reyting basaris1 gosteren veya gosteremeyen bir¢ok dizi en azindan televizyonda
izlendigi kadar dijital ortamlarda takip edilmektedir. Hatta baz1 dizilerin, dijital ortamlarda
televizyondan daha fazla seyirciye ulastiklarini sdylememiz miimkiindir. 2015 yilinda
reytingi diisen Kurtlar Vadisi dizisinin dijital ortamda aylik 180 milyon civarinda izlenme
oranina sahip olmast veya yine, Pana Film yetkililerinin ifadesiyle, reyting basarisi
yakalayamayan 46 Yok Olan dizisinin her boliimiiniin internette 2 milyon izleyiciye ulagmasi,
bu duruma o6rnek teskil etmektedir. Kitlesellikten bireysellige ve nihayet tekillesmeye gegisin
tecriibe edildigi glinlimiizde seyirci, sinema filmlerinde oldugu gibi, televizyon dizilerinde de
toplu izleme aliskanligini terk etmekte, istedigi diziyi, istedigi kadar ve istedigi zamanda
izleyebilecegi imkanlara yonelmektedir. Bu gelisme dizi yapimcilarinin, alternatif reklamcilik
mecralarina yonelmeleri, sponsorluk ve {iriin yerlestirme imkanlarin1 artirmalari, bilhassa

dijital yayin ortaminin reklam potansiyelini degerlendirmeleri gerektigini gostermektedir.
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Sektor temsilcileri ile yapilan goriismelerde, sinema filmi ve televizyon dizisi sektoriiniin
gelecek utkunun devletin kiiltiir politikasiyla biitiinleserek stratejik bir onem arz etmesi, iiriin
yerlestirme ile ilgili mevzuatlarin yeniden diizenlenerek daha da iyilestirilmesi, ¢ekim
izinlerinin  kolaylastirilmasi, prosediirlerin  azaltilmasi, yurtdis1 satislarda daha da
kolaylastirict formiillerin gelistirilmesi, 6rnegin yurtdisina giden ticaret heyetlerinin arasina
dizi yapimcilariin da katilmasinin sektoriin gelismesine katki saglayacagi ifade edilmektedir.
Ayrica yurtdisi dizi satislarindan Tiirkiye ekonomisinin diger sektorlerinin azami fayda
saglayabilmesi i¢in, sektorler arasi igbirliginin daha da gelistirilmesi, dizi sektorii ile diger

sektorlerin dayanisma igine girerek pazarlama giiclerini arttirmalari 6nem arz etmektedir.

Tiirk dizi sektoriiniin kendi diinya vizyonunu olusturmasi, gerekli diisiince donanimina ve
tavrina kavusmasi, ARGE caligmalarina 6nem vermesi ve 6zgiin proje tasarimlariyla diinyaya
acilmalar1 gerekmektedir. Bunun icin sektoriin organizasyon, isbirligi ve ac¢ilim kabiliyetini
gelistirmesi gerektigi muhakkaktir. Ancak sektoriin herseyden once kendi 6zgiin fikir iiretimi

ve telif haklarin1 genisletecek bir tavir ve ¢aba i¢ine girmesi gerekmektedir.

Televizyon Dizileri

1974 yilindan itibaren TRT tarafindan iretilen Kaynanalar, Ask-1 Memnu gibi dizilerle
baslayan, televizyon kullaniminin yayginlasmasiyle birlikte 1980’11 yillarda Perihan Abla gibi
dizilerle devam eden, ama daha cok ithal dizilerin hakim oldugu bir alan olarak gelisen dizi
sektorliniin, 0zel televizyon kanali sayisinin hizla artmasi1 ve televizyon izleyici kitlesinin
cesitli yas gruplarin1 kapsayacak bicimde genislemesi dolayisiyla 1990’11 yillarin ortalarindan
sonra ivme kazandigim sdylemek miimkiindiir. Cicek Taksi (1995), Ince Ince Yasemince
(1995), Aynali Tahir (1997), Ikinci Bahar (1999) gibi diziler bu dénemde one ¢ikmis ve
seyirci ithal dizilerden ziyade yerli liretimlere yonelmistir. 2000’11 yillarda yerli dizi sayisinin
istkarli bigimde arttig1 goriilmektedir. 2000 yilinda haftada ortalama 36 dizi yayinlanirken, bu
say1 2008 de 57, 2010 da ise 47 olmustur. Bu siire¢ televizyon kanallarinin kendi aralarinda
ayristigl, haber-yorum-belgesel kanallarinin yaninda eglence-magazin ve dizi kanali sayisinin

artmaya basladig1 donem olmustur.

2011-2015 yillart arasindaki dizi iiretim kapasitesi incelendiginde, sektoriin hizla gelismeye

devam ettigi goriilmektedir. 2000’11 yillardan itibaren kendilerini dizi kanali olarak ayristiran



210 iISTANBUL TICARET ODASI / ISTANBUL DUSUNCE AKADEMISI

kanallar 2011-15 doneminde de tiretimlerini stirdiirmiistiir. Dizi kanali olarak 6ne ¢ikan ATV,
SHOW, STAR, KANAL D, TRT1, FOX ve TVS kanallarinin yayin akislar1 incelendiginde,
2015 Kasim aymin son ¢eyregi itibariyla dnceden devam eden ve yenileriyle birlikte haftada

159 dizinin yaymlandigi goriilmektedir.

Haftada Yayimnlanan Dizi Ortalamasi
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Pazartesi Sali Carsamba ~ Pergsembe Cuma Cumartesi Pazar

2011-15 yillar1 arasinda iiretilen dizilerin biiylik bir boliimiiniin prime-time’da, genellikle ana
haber biilteni sonrasinda yayinlandig1 goriillmektedir. Hafta i¢i her giin, giindiiz kusaginda ya
da aksam haber Oncesi yayinlanan yerli diziler de yer yer iiretilmekle birlikte, bunlarin sayilar
yliksek bir oran teskil etmemektedir. 2011-2015 yillar1 arasina tekabiil eden donem igin
sistemde kayith toplam 358 dizi bulunmaktadir.
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Yillara Gore Yayinlanan Dizi Sayilar1 (2011-2015)

Yil Dizi Sayisi
2011-2011 42
2011-2012 24
2011-2013 5
2011-2014 3
2011- devam 1
2012-2012 33
2012-2013 18
2012-2014 6
2012-2015 4
2012- devam 1
2013-2013 27
2013-2014 34
2013-2015 4
2013- devam 1
2014- 2014 43
2014 - 2015 20
2014- devam 9
2015- 2015 35
2015- devam 22
2011 oncesi — 2015 son 24
2011 — oncesi devam 3
Toplam 358

Adi gecgmesine

ragmen, 2011 Oncesinden devam eden 3 dizinin yaym saati tespit

edilememistir. Bu ¢er¢evede s6z konusu donemde yayinlanan 358 dizinin % 88’lik kisminin

prime time olarak adlandirilan zaman diliminde yayinlandig1 goriilmektedir.

Dizi Yayin Saatleri

Frekans Yiizde
Prime time 315 88
Giindiiz 17 4,74
Gece 26 7,26
Toplam 358 100

Televizyon kanallar1 kendi aralarinda ayrismaya gitmek ve rekabet edebilmek icin nasil belirli

bir yaymcilik anlayisini tercih ediyorlar, Ornegin haber programlarina veya dizilere

odaklantyorlarsa, ayn1 sekilde dizi kanallar1 da kendi aralarinda ayrigmaya giderek rekabet

sartlarin1 belirlemeye calismaktadir. Bu cercevede bazi kanallarin, melodram ve dramlara,

bazilarinin melodramatik gencglik dizilerine, bir kisminin polisiye, diger bir kisminin da

komedi veya tarihi dram dizilere yoneldikleri goriilmektedir. Dizi kanallar1 arasindaki
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rekabetin bir baska gostergesi de dizilerin yayin siireleridir. Prime time olarak adlandirilan,
ana haber programindan sonra ve genellikle saat 20:00 civarinda baslayan dizilerin Ozet
goriintiileriyle birlikte 23:30 civarina kadar uzadigi goriilmektedir. 2011 yilindan itibaren hem
haftalik yayinlanan dizi sayisinda hem de dizi siirelerinde bir artis goriilmektedir. 2011-2015
yillar1 arasinda yayinlanan dizilerin ortalama siirelerine bakildiginda, toplam dizi sayinin

% 45’lik bir bolimiiniin 100 dakikanin {izerinde bir yayin siiresine sahip oldugu

anlasilmaktadir.
Dizi Boliimlerinin Ortalama Siireleri (2011-2015)
Yayin Siiresi (dk.) Dizi Sayisi Yiizde
0-59 32 8,9
60-79 35 9,8
80-99 129 36
100-119 105 29,3
120 ve Ustii 57 15,9
Toplam 358 100

Tabloya bakildiginda, rekabet sartlarinin zorlastigr ve dizi siirelerinin gitikce arttigr son
donemde, % 15,9 gibi hi¢ de kiiglimsenmeyecek bir oranda boliim siirelerinin 120 dakikanin

iizerine ¢ikma temayiilii gosterdigi anlasilmaktadir.

Dizi izlenme oranlarinin dlgiilmeye baslandigi 2012 ile 2015 yillar1 arasindaki AB grubunda
ilk 20 siraya giren dizilerin boliim siireleri incelendiginde de aymi artis grafiginin ortaya

ciktig1 goriilmektedir.

AB Grubunda ilk 20'ye Giren Dizi Boliimlerin Siireleri (dk.)
(2012-2015)
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Ayni egilim sadece AB grubunda degil, C1 grubunda da gozlenmektedir.
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C1 Grubunda ilk 20'ye Giren Dizi Boliimlerin Siireleri (dk.)
(2012-2015)
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Tahmin edilecegi tlizere, AB ve C1 grubu gibi, DE grubunda da da egilim dizi boéliimlerinin

stirelerinin artmas1 yoniindedir.

DE Grubunda ilk 20'ye Giren Dizi Boliimlerin Siireleri (dk.)
(2012-2015)
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Ayni incelemeyi kadin ve erkek izleyiciler agisindan yiriittiigiimiizde de durum
degismemektedir.

Kadn izleyici Grubunda ilk 20'ye Giren Dizi Boliimlerin Siireleri (dk.)
(2012-2015)
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Erkek izleyici Grubunda ilk 20'ye Giren Dizi Boliimlerin Siireleri (dk.)
(2012-2015)
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2015 yilinda baglayan ve daha onceden devam eden 99 dizinin reklam ve Ozetlerle birlikte
toplam siireleri incelendiginde, yayin siiresinin daha da uzadigi, 60-70 dakikalik dizi sayisinin
oldukea istisnai bir ornek teskil ettigi, ortalamanin % 87’lik bir kisminin 120 dakikanin

iistiinde seyrettigi goriilmektedir.
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Dizilerin Reklam ve Ozetlerle Birlikte Toplam Siireleri (2015)
Toplam Siire (Dakika) Dizi Sayis1 Gecerli Yiizde (99)
240 ve iistii 5 4.9
210 - 239 30 294
180 - 209 20 19,6
150 - 179 14 13,7
120 - 149 18 17,6
90-119 6 5,9
60 - 89 8 7,8
29 ve alti 1 0,99
Toplam 102 100

2011-2015 yillarn arasinda yayinlanan toplam 358 dizinin kanallara gore dagilimi
incelendiginde, Kanal D, Fox TV, ATV, TRT 1, Show TV ve Star ilk 6 siray1 paylastig
gorlilmektedir. Dizilerin kanallara gore dagilimi bir kanaldan digerine transfer olan veya
donem i¢inde birden fazla kanalda yayinlanan diziler dikkate alinarak hesaplanmistir. Bu
cercevede ilk 6 siraya yerlesen kanallarin her ne kadar kendilerini ‘genel’ veya ‘mainstream’
olarak tanimlasalar da, 5 yillik donemde yayinladiklar1 yillik ortalama 71 dizi ile tematik dizi

kanalina doniistiikleri goriilmektedir.

Dizilerin Kanallara Gore Dagilim1
Kanal Adi Dizi Sayisi Yiizde

Kanal D 54 15

Fox TV 40 11,2
ATV 57 15,9
TRT 1 51 14,2
Show 52 14,5
Star 47 13,1
Samanyolu 19 53

TNT 5 14
Kanal 7 5 1.4
Turkmax 2 0,55
TV8 5 1,4
2 Kanal 12 3,35
3 Kanal 4 1,1

Diger 5 1,4
Toplam 358 100

Yalnizca 2015 yilinda yayina giren, devam eden, belirli bir siire sonra kaldirilan veya kanali
ve yayin giinli degisen toplam 57 dizinin kanallara gére dagilimina bakildiginda Star, Kanal

D, Show TV, TRT 1 ve ATV kanallarinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
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Yeni Dizilerin Kanallara Gore Dagilimi (2015)

Kanal Ad1 Dizi Sayis1 Oran
Kanal D 8 14
Show 11 19,2
ATV 13 22,8
TV 8 4 7
Star 8 14
FOX 5 8,7
TRT 1 7 12,2
Samanyolu 1 1,9
Total 57 100

Fakat, onceki yillarda oldugu gibi, Tiirkiye’de yayinlanan diziler uzun 6miirlii olmamaktadir.
Ornegin 2015 yilinda yaymlanan dizilerin biiyiik bir ¢ogunlugu 24. béliimden énce sona
ermekte veya yayindan kaldirilmaktadir. Ote yandan, sona eren veya kaldirilan dizilerin
yerine, hemen yenileri gelmekte ve seyircinin ilgisi canli tutulmaya c¢alisilmaktadir. Dizi
sektoriinde, sinema sektoriinde oldugu gibi, belirgin bir sezon dilimi olmamasi, yaz veya kis
aylarinda yeni dizilerin iiretilmesine imkan sunmaktadir. Dizi boliim sayilarinin uzun 6miirlii
olmamasinin, biiyiik bir cogunlugunun reyting basarisi gosterememesinin elbette ¢cok cesitli
muhtemel sebepleri bulunmaktadir. Bu sebepler arasinda, arge ¢alismalarinin, fikir ve tasarim
sireglerinin  kisaligini, gereksiz dis midahaleleri, izleyici aliskanliklarimin dogru

belirlenememesini ve yapimeci firmalarin yeterince giiclii olmamalarini saymak miimkiindiir.

Dizilerin Béliim Sayilar: (2015) Total
ota
1-5 6-11 12-23 24-47 48-95 96-191
12 12 19 11 2 1 57

Olgiimlerin yapilmaya baslandig1 2012 ile 2015 yili arasinda reyting siralamasinda AB, Cl,
DE, Kadm, Erkek kategorilerinde ilk 5 siray1 alan dizilerin ve kanallara gore dagiliminin
tespitine yonelik yaptiimiz inceleme, hangi kanallarin 6ne ¢iktig1 ve hangi dizilerin hangi
toplumsal kesime daha ¢ok hitap ettigine dair dnemli ipuglar1 sunmaktadir. Bu cercevede
oncelikle reyting ol¢iimlerinin AB kategorisinde yapilan siralamada ilk 5’e giren dizilerin

Star, ATV, Kanal D, FOX TV ve TRT 1 kanallar1 tarafindan yayinlandig1 goriilmektedir.
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AB Grubunun ilk 5 Dizisi (2012)

Dizi Ad1 Kanal
Muhtesem Yiizyil STAR
Kurtlar Vadisi ATV
Oyle Bir Geger Zaman Ki KANAL D
Karaday: ATV
Yalan Diinya KANAL D

AB Grubunun ilk 5 Dizisi (2013)

Dizi Adi Kanal
Muhtesem Yiizyil STAR
Karaday: ATV
Kurtlar Vadisi ATV
Medcezir STAR
intikam KANAL D

AB Grubunun ilk 5 Dizisi (2014)
Dizi Ad1 Kanal
Muhtesem Yiizy1l STAR
Karaday: ATV
Kiiciik Aga KANAL D
Dirilis Ertugrul TRT1
Paramparca STAR
AB Grubunun ilk 5 Dizisi (2015)
Dizi Ad1 Kanal
Dirilis Ertugrul TRT1
Kiralik Ask STAR
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz ATV
Paramparca STAR
Ask Yeniden FOX

Sonuglar degerlendirildiginde 2012 yili reyting Ol¢limlerinin AB grubunda ilk 5’e giren
dizilerin genellikle, ask, aile, mafya ve tarih temali (melo)dramlardan olustugu goriilmektedir.
Arastirmamiz ayrica, TRT 1 kanalinin 2014, FOX TV kanalinin ise 2015 yilindan itibaren

Star, ATV ve Kanal D kanallarinin yannda yer almaya bagladigin1 gostermektedir.
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AB Grubu (2012-2015)
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2012-2015 yillart arasinda reyting Ol¢iimlerinin C1 grubunda ilk 5’e giren dizi ve kanal

kargilastirmasindan da AB grubuna benzer bir sonug ortaya ¢ikmaktadir.

C1 Grubunun ilk 5 Dizisi (2012)

Dizi Adi Kanal
Kurtlar Vadisi ATV
Muhtesem Yiizy1l STAR
Oyle Bir Geger Zaman Ki KANAL D
Karaday: ATV
Benim i¢in Uziilme ATV

C1 Grubunun ilk 5 Dizisi (2013)

Dizi Adi Kanal
Kurtlar Vadisi ATV
Muhtesem Yiizy1l STAR
Karaday: ATV
Medcezir STAR
Oyle Bir Geger Zaman Ki KANAL D

C1 Grubunun ilk 5 Dizisi (2014)

Dizi Ad1 Kanal
Kurtlar Vadisi ATV
Muhtesem Yiizy1l STAR
Karagiil FOX
Kiiciik Aga KANAL D
Karaday: ATV
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C1 Grubunun ilk 5 Dizisi (2015)

Dizi Ad1 Kanal
Kirahk Ask STAR
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz ATV
Paramparga STAR
Dirilis Ertugrul TRTI1
Kurtlar Vadisi KANAL D

2012-2015 donemi reyting siralamasinin C1 grubunda ilk 5’e giren dizilerin temalariin ve
yayinlayan kanal adlarinin degismedigi goriilmektedir. Aymi sekilde FOX TV ve TRT 1
kanalinin 2014 ve 2015 yillarindan itibaren 6nde gelen dizi kanallar1 istesinde yer almaya

basladig1 goriilmektedir.

C1 Grubu (2012-2015)
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2012-2015 donemi reyting siralamasiin DE grubunda ilk 5’e giren dizilerin temalarinin ve
kanal adlarinin degistigi gozlemlenmektedir. 2012 yilinda 6nde gelen kanal adlar
degismezken, gelir ve Ogrenim diizeyi diisiik olan DE grubunda Samanyolu kanalinin

melodramatik aile ve politik temali manipiilatif dizilerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

DE Grubunun ilk 5 Dizisi (2012)
Dizi Ad1 Kanal
Kurtlar Vadisi ATV
Muhtesem Yiizyil STAR
Oyle Bir Geger Zaman Ki KANAL D
Arka Sokaklar KANAL D
Benim i¢in Uziilme ATV
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2012-2015 donemi reyting siralamasimnin DE grubunda ATV ve Samanyolu kanali 6ne

DE Grubunun Ilk 5 Dizisi (2013)

Dizi Ad1 Kanal
Kurtlar Vadisi ATV
Kiiciik Gelin SAMANYOLU
Sefkat Tepesi SAMANYOLU
Karaday: ATV
Benim i¢in Uziilme ATV

DE Grubunun ilk 5 Dizisi (2014)

Dizi Ad1 Kanal
Karagiil FOX
Kurtlar Vadisi ATV
Sefkat tepEsi SAMANYOLU
Kiiciik Gelin SAMANYOLU
Karaday: ATV

DE GRUBUNUN iLK 5 DiZiSi (2015)

Dizi Ad1 Kanal
Karagiil FOX
Sungurlar SAMANYOLU
Paramparga STAR
Kirahk Ask STAR
Kiiciik Gelin SAMANYOLU

¢ikarken, TRT 1 kanalinin yer almadigi goriillmektedir.
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2012-2015 donemi reyting siralamasinin Kadin grubunda ise, 2012 yilinda tarihi ve aile
dramlar1 yaninda, Kurtlar Vadisi ve Karaday: gibi siddet icerikli dizilerin ilgi gérmesi dikkat
cekmektedir. Bu ilginin 2014 yilina kadar azalarak devam ettigi, 2015 yilinda ise tamamen

ask ve aile temali melodramatik dizilere yoneldigi goriilmektedir.

Kadin Grubunun ilk 5 Dizisi (2012)
Dizi Ad1 Kanal

Muhtesem Yiizyil STAR

Kurtlar Vadisi ATV

Oyle bir Geger Zaman Ki KANAL D

Benim i¢in Uziilme ATV

Karaday: ATV
Kadin Grubunun ilk 5 Dizisi (2013)
Dizi Ad1 Kanal

Kurtlar Vadisi ATV

Muhtesem Yiizyil STAR

Karaday: ATV

Karagiil FOX

Kiiciik Gelin SAMANYOLU
Kadin Grubunun ilk 5 Dizisi (2014)
Dizi Ad1 Kanal

Karagiil FOX

Kurtlar Vadisi ATV

Muhtesem Yiizyil STAR

Kiiciik Aga KANAL D

Paramparca STAR
Kadin Grubunun ilk 5 Dizisi (2015)
Dizi Ad1 Kanal

Karagiil FOX

Kiralik Ask STAR

Kiraz Mevsimi FOX

Paramparca STAR

Kirgin Cigekler ATV
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KADIN GRUBU (2012-2015)
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2012-2015 doneminin Kadin grubu degerlendirilmesi yapildiginda Star ve ATV kanallarinin
diger dizi kanallarina gore daha fazla tercih edildigi goriilmektedir. Ayn1 donemin reyting
Ol¢iimlerinin Erkek grubunun izleme oranlarina bakildiginda ise, erkek izleyicilerin agirlikli

olarak siddet icerikli dizilere ve yaninda ask ve aile temali melodramlara ilgi duyduklari

goriilmektedir.

Erkek Grubunun ilk 5 Dizisi (2012)
Dizi Ad1 Kanal

Kurtlar Vadisi ATV

Muhtesem Yiizy1l STAR

Karaday: ATV

Arka Sokaklar KANAL D

Oyle Bir Geger zAman Ki KANAL D
Erkek Grubunun ilk 5 Dizisi (2013)
Dizi Ad1 Kanal

Kurtlar Vadisi ATV

Karaday: ATV

Muhtesem Yiizyil STAR

Kiiciik Gelin SAMANYOLU

Arka Sokaklar KANAL D
Erkek Grubunun ilk 5 Dizisi (2014)
Dizi Ad1 Kanal

Kurtlar Vadisi ATV

Kurtlar Vadisi D KANAL D

Karagiil FOX

Karaday: ATV

Muhtesem Yiizyil STAR
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Erkek Grubunun ilk 5 Dizisi (2015)
Dizi ad1 Kanal
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz ATV
Kurtlar Vadisi KANAL D
Karagiil FOX
Kirahk Ask STAR
Paramparga STAR

ERKEK GRUBU (2012-2015)
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2012-2015 doneminin Erkek grubu degerlendirilmesi yapildiginda Star, Kanal D ve ATV
kanallarmin diger dizi kanallarina gore daha fazla tercih edildigi goriilmektedir. Yalnizca
2015 yilinda reyting basarist gostererek ilk 20 siraya yerlesen dizilerin kanallara gore
dagilimima bakildiginda, AB, C1 ve Kadin grubunda FOX TV, Star TV, ATV, Kanal D ve
TRT 1 kanallarinin 6ne ¢iktigini, diger DE ve Erkek grubunda, Samanyolu kanalinin listeye

dahil oldugu goriilmektedir.
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Yakin Dénem Tiirk Dizilerinin Ozellikleri

Tirk televizyon dizilerini biitiinsel bir bakisla ve sinema filmlerine kiyasla incelemek
istedigimizde, iki 6nemli husus 6ne ¢ikmaktadir. Birincisi, bir iilkenin sanat tarihi, toplumsal
tarthinden ayr1 diisiiniilemeyecegi i¢in, belirli bir sanat dalina iliskin sorun ve sorularin diger
sanat dallar1 icin de gegerli olmasidir. Zira sanat tiirleri farkina bakilmaksizin, bir {ilkenin
sanat tarihininin, ayni toplumsal, politik, entelektiiel ve kiiltiirel tarihinden beslendigi ve
olumlu ve olumsuz ydnleriyle genel toplumsal durumu yansittiklar1 asikardir. Bu cergevede,
her ne kadar kimi toplumlarda bazi sanat dallar1 6ne c¢iksa da, genellikle sanat dallar
birbirinden beslenerek, etkilenerek doniistiikleri i¢in, bir iilkenin miizigi, siiriri, edebiyati
neyse, sinemasinin, televizyon dizisinin veya tiyatrosunun da o oldugunu sdylemek pekala
mimkiindiir. Bir bagka deyisle, bir iilke, diisiince gelenegi, temel sanat dallarindan miizigi,
edebiyati/siiri, mimarisi ne kadar 6zgiin ve iddiali ise diger sanat dallarinda da o kadar 6zgiin
ve iddiali olabilme potansiyeline sahiptir. Bu baglamda degerlendirildiginde, Tiirk sinemasi
ile televizyon dizisi tarihinin yapisal ve anlatimsal benzerlikler arz ettigini sdyleyebiliriz. Bu
cercevede, Tirk sinema filmlerinin estetik oOzellikleri, igerik zenginligi, anlatim tiirleri
cesitliligi ve nihayet 0Ozgiinliigli bakimindan televizyon dizilerinin genel karakteristik
ozellikleriyle ortiistiiklerini sdylemek hi¢ de abarti olmayacaktir. Ozellikle, televizyon
dizilerinde tercih edilen anlatim tiirlerinin, tematik ve oyuncu 0&zelliklerinin, anlatim
yapilarinin ve tarzlarinin, uyarlama, intihal ve taklit 6zelliklerinin Tiirk sinema filmleriyle
benzerlik arz ettigi goriilmektedir. Tiirk sinema filmleri ve televizyon dizileri arasindaki
karsilatirmada 6ne ¢ikan diger husus ise bir medya araci olarak diger medya araglariyla daha
yakin ve i¢ ice bir iligki kurmasi, program anlayisini ve yayin akisini aktiielligin stirekliligi
ilkesiyle yapilandirmasi dolayisiyla, televizyonun daha devingen, denemelere, arayiglara agik
olmasi ve bazi yeniliklere onciiliik etmesidir. Ornegin, reklam ve klip estetiginin 6ne ¢ikarak
sinemada anlatim dilinin kirilganlagsmasina onciiliik etmesi gibi, televizyonunun sinemada pek
mimkiin olmayan belgesel tiirlerini, gergek ve gercek disi arasindaki sinirlarla oynayan
gosterim ve algilama bicimlerini seyirciye sunmasi gibi. Tiirk televizyon kanallarinin bu
cercevede yeniliklere daha agik oldugu ve bir¢cok agidan Onciiliik ettigini, sinemanin 6ne
gectigini ve kendine daha devingen ve istikrarli bir pazar olusturdugunu, 6rnegin senaryo
yazim teknigi itibariyla, bir¢ok siradan, kliselere siginan ¢alismaya ragmen, yine de sinema

filmlerine kiyasla daha basarili 6rnekler sundugunu sdéylememiz miimkiin goziikmektedir.
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Fakat bu Onciiliigiin, televizyon dizlerinde anlatim tiirlerine yansimadigi, Tirk sinema
filmlerindeki anlatim tiirleri ve tarzlarmin genellikle tekrar edildigi, dizi sektoriiniin kendini

birkag istisna hari¢ komedi, melodram ve polisiye tiirleriyle sinirladigi goriilmektedir.

Televizyon Dizilerinin Tiirlere Gore Dagilim (2011-2015)

Tiir Dizi Sayis1 Yiizde
Komedi-Aile 20 5,58
Komedi-Fantastik 2 0,55
Aksiyon-Politik 2 0,55
Dram 194 54,2
Romantik-Ask 8 2,23
Durum Komedisi 2 0,55
Romantik Komedi 20 5,6
Komedi 51 14,2
Ask 3 0,83
Sitcom 10 2,8
Polisiye-Macera 3 0,83
Fantastik 1 0,3
Genglik 2 0,55
Gerilim 1 0,3
Polisiye 7 1,95
Donem 1 0,3
Tarihi 10 2,8
Aksiyon-Ask 1 0,3
Fantastik-Aksiyon 1 0,3
Absiirt Komedi 2 0,55
Miizikal 1 0,3
Bilimkurgu-Komedi 1 0,3
Macera 1 0,3
Gerilim-Korku 2 0,55
Askeri-Komedi 1 0,3
Polisiye-Komedi 4 1,11
Komedi-Ask 2 0,55
Tarihi-Komedi 1 0,3
Ask- Aksiyon 2 0,55
Din-Ahlak 1 0,3
Tarihi-Biyografi 1 0,3
Toplam 358 100

Tabloda da goriildiigli iizere, televizyon dizilerinin tiir dagilimini, % 60’lik bir boliimii
dram/melodram, %31°lik bolimii komedi ve geri kalan % 9’luk boliimii ise, fantezi, polisiye,
bilimkurgu, politik, tarihi, gerilim ve korku gibi ¢ogu yine melodramatik 6zellikler tagiyan ve
daha ¢ok farkli tiirlerin tek bir dizide karigimini ifade eden agirlikli olarak dram/melodram

veya komedi tiirtinde ornekler teskil etmektedir.
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Televizyzon Dizilerinde Tiirlerin Oransal Dagilimi (2011-2015)

¥ Dram B Komedi Diger

S6z konusu tiir karisimini %90°11ik bolimii teskil eden dramatik/melodramatik ve komedi tiirti
orneklerinde de gérmek miimkiindiir. Tiirlerin i¢ ice gegcmesi ve tek bir dizide bulusmasi,
elbette sadece Tiirk televizyon dizilerine 6zgli bir durum degildir. Aynmi egilimi diinya
sinemasinda ve televizyon dizilerinde de gormek miimkiindiir. Ancak diinya sinemasinda
dram/melodram ve komedi daha ¢ok modalite islevi gormekte, yeni ve farkli karigimlar elde
edilmeye calisilirken, Tiirk sinemast ve dizi filmlerinde asil anlatim yapisi olarak islev
gormekte, diger tiirlerin karigimi sadece ¢esni olarak kullanilmakta, asil tiire bagl kalinmakta,
yeni, farkli tlirlere ve karisimlarina agilmakta zorluk ¢ekilmektedir. Reyting siralamasinda ilk
20’ye giren dizilerin tiir dagilimini gdsteren tablo, televizyon izleyicisinin bu durumdan

rahatsiz olmadigini, beklentisinin karsilandigini gostermektedir.

AB Grubunda Reyting Siralamasindaki 20 Dizinin Tiirlere Dagilimi (2012-2015)
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Tiirkiye’de televizyon dizilerinin hakim tiirlerinin kanallara gore dagilimina bakildiginda,
daha onceki yillarda oldugu gibi, 2015 yilinda da durum degismemekte, dram/melodram ve

komedi en ¢ok tercih edilen tiirler olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Dizi Tiirlerinin Kanallara Gére Dagilim (2015)

Kanal Ad1 Komedi-Aile Diger | Dram Romantik-Ask Komedi Toplam
Kanal D 2 1 5 0 1 8
Show 1 6 2 2 11
Atv 0 1 9 1 2 13
TV 8 1 0 2 0 1 4
Star 0 1 6 1 0 8
Fox 0 2 2 1 0 5
TRT 1 1 2 3 0 1 7
Samanyolu 0 0 1 0 0 1
Toplam 4 8 34 4 7 57

2011-2015 doneminde yaymnlanan televizyon dizileri 6zgiinliigii ve konu referansiyelitesi
incelendiginde, toplam dizi sayisinin biiylik boliimii, yaklasik % 74’1 6zgiin niteliklere haiz
goziikmektedir. Ancak buradaki 6zgilinliik nitelemesi, senaryonun herhangi bir bagka dizi,
film veya romandan referans almaksizin serbest kurguya dayandigina isaret etmektedir. Bu
cercevede senaryosu yazilirken tarihi bir olaya veya bir sarkiya gonderme yapan dizileri de
0zglin olarak kabul etmek gerekmektedir. Bu cergevede bir roman uyarlamasini dahi 6zgiin
olarak kabul etmek miimkiindiir. Dizilerin estetik dili itibariyla 6zglinliigiinii tespit edebilmek,
hem tartismal1 bir alana girmeyi gerektirmekte, hem de bu ¢aligmanin sinirlarin1 agmaktadir.
Bu sebeple dizilerin referans aliman kaynak bakimindan 6zgiinliigii arastirilmistir. Yoksa
sadece serbest kurguyu referans alan dizileri 0zgilin olarak nitelemek, onlarin estetik
ozellikleri itibariyla digerlerine gore gergekten 6zgiin olduklarini gostermemektedir. Kaldi ki,
sadece tir Ozellikleri bakimindan incelendiginde bile, dizilerin ne denli birbirlerine
benzedikleri ve birka¢ anlatim tiirlinde obeklendikleri goriilmektedir. Ayrica dizi projeleri
uzun zaman dilimlerine yayildiklarindan, konu referansiyelitesi yabanci bir roman veya dizi
olan kurgular bile siire i¢inde uyarlama c¢abasini tamamen terk edebilmekte ve serbest

kurguya dontisebilmektedir.
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Dizilerin Ozgiinliik Nitelikleri (2011-2015)

Referans Dizi Sayis1 Yiizde
Ozgiin 265 74
Yabanci Dizi Film 36 10,1
Tiirk Dizisi 17 4,74
Tiirk Roman Oykii 28 7,8
Tiirk Filmi 6 1,7
Sarki 3 0,84
Yabanci Roman 2 0,6
Tarihi Olay 1 0,3
Total 358 100

Dizi igeriklerini olusturan dykiilerin hangi mekanlarda, daha ¢ok hangi sehirde cereyan ettigi
sorusu arastirlldiginda bilyiik cogunlugunu c¢ekim mekan1 olarak Istanbul’u sectigi
goriilmektedir. ilk boliimlerinde &ykii anlatimma baska sehirlerde veya kirsal kesimde
baslayan diziler genellikle Istanbul’a veya bir baska biiyiik sehre gecis yapmaktadir. 2015
yilinin AB, Kadin, Erkek, C1, DE gruplarinda reyting basaris1 gostererek ilk 20 siraya

yerlesen diziler incelendiginde, Istanbul’un oynadigi rol daha da artmakta, tercih oran1 % 901

agmaktadir.
Reyting Basarih Dizilerin Cekim Mekanlari (2012-2015)
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2011-2015 yillar1 arasinda yayimnlanan dizilerin tematik Ozelliklerine bakildiginda, Tiirk

dizilerin genellikle belirli konular etrafinda dondiigii, mevsimsel sartlara ve donemlere gore
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farkliliklar arz etse de, belirli bir ¢ergeveden disar1 ¢ikmadiklart goriilmektedir. Tiirk
dizilerinde genellikle, aile, mafya, ask, intikam, genclik, tarihi donem konularinin islendigi,
kis aylarinda kasvetli ve daha ¢ok siddet igeren, yaz aylarinda ise melankolik ask ve daha ¢ok
komedi 6zellikleri tasiyan drneklere yer verilmektedir. 2015 yilinda reyting dl¢limlerinin AB
grubunda ilk 20 siray1 paylasan diziler incelendiginde durumun onceki yillardan farkli

olmadig1 oykiiler degisse de tematik cesitliligin ayn1 kaldig1 anlasilmaktadir.

Dizilerin Tematik Ozellikleri (2015)

. TEMALAR
AB Grubunda Ilk 20 Dizi - Total
Aile Mafya Intikam Tarih / Donem
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Toplam

2015 yili reyting siralamasinda ilk 20’ye giren dizilerin tematik 6zelliklerinin kanallara gore
dagilimi incelendiginde 5 kanalin (Kanal D, ATV, STAR, FOX TV ve TRT 1) 6ne ¢iktig1 ve

Tiirk dizilerinin tematik zenginliginin sinirlarini belirledikleri goriilmektedir.
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Dizilerin Tematik Ozelliklerinin Kanallara Gore Dagilimi (AB Grubu, 2015)
TEMALAR
Kanallar ve Diziler Aile Mafya Ask | intikam Tz:rih / Total
Doénem
Poyraz Karayel 0 1 0 1
Giinesin Kizlar 1 0 0 1
Kanal D Kurtlar Vadisi 0 1 0
Giillerin Savagi 0 0 1 1
Seref Meselesi 1 0 0 1
Total 2 2 1 5
Ask Yeniden 0 1 0 1
Karagiil 0 0 1 1
FOX TV Kiraz Mevsimi 0 1 0 1
Kocamin Ailesi 1 0 0 1
O Hayat Benim 0 1 0 1
Total 1 3 1 5
Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 0 1 0 1
ATV Karaday1 0 0 1 1
Kirgin Cigekler 1 0 0 1
Total 1 1 1 3
TRT 1 Dirilis Ertugrul 1 1
Total 1 1
Kiralik Agk 0 1 0 1
Paramparca 1 0 0 1
STAR Muhtesem Yiizyil Kdsem 0 0 1 1
Kara Sevda 0 1 0 1
Aramizda Kalsin 1 0 0 1
Medcezir 0 1 0 1
Total 2 3 1 6
Toplam 6 3 7 2 2 20

2012-2015 yillar1 arasinda gergeklesen reyting Olclimiinde ilk 20 siray1r paylasan dizi
projelerinde biiylik oranda sinema, tiyatro ve dizi sektoriinde {inlenmis yildiz oyuncularin
tercih edildikleri goriilmektedir. S6z konusu tercihlerin dizilerin biitiin SES gruplarinda

reyting basarisi elde etmelerine 6nemli dlgiide katki sagladiklar1 anlagilmaktadir.
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Dizilerde Yildiz Oyuncu Kullanma Oranlar1 (2012-2015)
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Son donemde yaymlanan dizilerin biiylik bolimiiniin gergek mekanlarda c¢ekildigi, fakat
bunun yaninda, yillik ortalama 3 dizide ger¢cek mekanlarin yaninda plato olarak adlandirilan
cekim stiidyolarinin da kurulmaya baslandigi goriilmektedir. Plato kurulmasi, gorsel efekt
zenginligi ve animasyon tekniklerinin entegre edilmesi, elbette belirlenen konseptin yaninda,
oncelikle dizi biitgesinin yeterince giiclii olmasimi gerektirmektedir. Bu acidan bakildiginda,
sayisi az da olsa baz1 dizi projelerinde, 6zellikle sitcom tarzi kapali stiidyo c¢ekimiyle
gerceklestirilen Yalan Diinya gibi Orneklerin disinda, agik hava platolarinin kurulmasi,
animasyon ve gorsel efekt teknikleriyle iceriginin zenginlestirilmesi, sektoriin teknik ifade
yetenegi ve finans giicii bakimindan gelisimine isaret etmektedir. Bu cercevede, 2011-2014
arasinda oldugu gibi, 2015 yilinda toplam 57 diziden 3’iiniin ¢ekimlerinin, gercek mekanlarin

yaninda, kismen de olsa platolarda gerceklestirildigi goriilmektedir.

Dizilerin Cekim Mekanlari (2015)

Cekim Mekani Dizi Sayis1 Yiizde
Gercek Mekén 51 89
Plato 3 5,5
Gercek Mekan ve Plato 3 5,5
Total 57 100

Dizileri ¢ekim ortamlar1 bakimindan inceledigimizde, her zaman oldugu gibi, 2011-2015

yillar1 arasinda da Istanbul’un biiyiik bir farkla birinci sirada yer aldig1 gériilmektedir. 2015
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yil1 reyting Olgiimlerinin biitiin gruplarinda ilk 20’ye giren dizilerin % 90’nin ¢ekim ortami
olarak ya tamamen ya da kismen Istanbul’u tercih ettigi goriilmektedir. Bazi diziler
oykiilerine, Istanbul disinda baska bir sehirde veya kirsal bir kesimde baslasalar da, birkag
béliim sonra ya biiyiik bir sehir veya genellikle Istanbul ortamma déniis yapmaktadirlar. Dizi
¢ekimlerinin biiyiik bir boliimiiniin Istanbul’da gerceklesmesinin sebepleri arasinda, elbette
sehrin ayricalig1 ve cazibesinin yaninda, sundugu teknik imkanlari, sinema filmi ve televizyon
dizisi ¢evresinin, ydnetmenlerin, oyuncularin ve ajanslarm biiyiik béliimiiniin Istanbul’da
bulunmasini, organizasyon kolayligini, sundugu alternatifleri ve biitceyi daha efektif

kullanabilme imkanlarini zikretmek gerekmektedir.

Reyting Basarih Dizilerin Cekim Ortamlan (2015)
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Televizyon dizileri kendi aralarinda, tiir, tematik, mekan ve ortam Ozelliklerinin yaninda
belirli toplumsal kesimleri ve hayat tarzlarini algiya sunmalari bakimindan da ayrismaktadir.
Algtya sunduklari siddet, catisma ve entrika mantiginin yaninda belirli toplumsal kesimleri ve
hayat tarzlarini, etik-kiiltiire]l degerlerini 6ne ¢ikarmalar1 veya toplumsal kesimler arasinda
siifsal catisma suurunu pekistirmeleri suretiyle televizyon dizilerinin toplumsal gercekligin
dontistimiine ne sekilde etkiledikleri sorusu ayrica 6nem arz etmektedir. Bu c¢ergevede
degerlendirildiginde Tiirk televizyon dizilerinde dogrudan sinifsal ¢atisma suurunu pekistiren

ideolojik/sdylemsel yaklasimlara rastlanmadigini, fakat belirli bir kesimin, genellikle
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toplumsal statii, tilketim ve sahiplenme arzusunu pekistiren, entrika ve catisma kiiltiiriini
tesvik eden modern hayat tarzin1 6zendirecek bicimde karsilastirma imkani sunduklarini
sOylemek miimkiindiir. Bu ¢er¢evede degerlendirildiginde, fakir-orta halli ile zengin kesim
ayrimi veya karsilagtirma imkani sunan dizi sayisinin saglikli reyting dlgtimlerinin yapildigi
2012-2015 yillarinda ilk 20’ye giren diziler arasinda siirekli artarak 3’den 9’a ¢iktigi, buna
mukabil zenginligi vurgulayan veya Ozendiren dizi sayisinin ise ayni yillarda 9’dan S'e

distiigii goriilmektedir:

Toplumsal Kesimler

10

2012 2013 2014 2015

oo

[=)}

N

NS}

® Fakir ve Orta Halli B Zengin Kesim Fakir ve Orta Halli ile Zengin Kesim Ayrim1
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Secilmis Dizilerin Niteliksel Coziimlemesi

Bu proje kapsaminda niteliksel agidan incelenmek {iizere toplam 10 televizyon dizisi
secilmistir. S6z konusu dizilerin se¢iminde islenen temalar, tiirler, kullanilan anlati1 kaliplari,
izlenme oranlari, yayin siireleri, yaymlandiklari televizyon kanallar1 gibi olciitler g6z oniinde
tutulmus ve dizilerin, ait olduklar1 siniflandirmalar g¢ercevesinde birer drnek teskil edecek
sekilde secilmelerine dikkat edilmistir. Bu ¢ergevede niteliksel a¢idan analiz edilen on dizinin

secilme gerekeeleri ve one ¢ikan 6zellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

Bir donem dizisi olmasi sebebiyle ve Osmanli temasini isleyen yapimlarin ornekleyicisi
olarak Muhtegem Yiizyil Kosem, daha 6nce yayinlanan ve sona eren Muhtesem Yiizyil dizisinin
devamu niteliginde sec¢ilmistir. Arka Sokaklar, polisiye tiirlinlin bir 6rnegi olarak ele alinirken,
2006 yilindan giliniimiize uzun soluklu yayinda kalmasi1 sebebiyle dikkat c¢ekicidir. Bununla
birlikte TRT de yayinlanan {i¢ dizi secilmistir: Sitcom formatindaki Seksenler’in bir donem ve
aile komedisi olarak izlenme oranlar1 dikkat cekicidir. Tarihi tiirde bir dizi olarak ytiksek
izlenme orantyla Dirilis: Ertugrul goze carparken, ayni kanalda biyografi tiiriinde alternatif
anlatistyla 6ne ¢ikan Askin Yolculugu: Yunus Emre incelenmesi gereken yapimlar arasindadir.
Med Cezir, yabanci dizi uyarlamalarim1 6rnekleyici nitelikte secilmistir. S6z konusu dizinin
isledigi likks yasam ve tiiketim temasinin muhaftazakar kitle tarafindaki karsiligini temsil eden
Huzur Sokagi, bir edebiyat uyarlamasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2015 yilinda yiiksek
izlenme oranlariyla 6ne cikan dizilerden Ask Yeniden romantik-komedi tiirliniin bir 6rnegi
olarak, Parampar¢a ise yerli sinema seyircisinin aligkin oldugu dram ve melodram
kaliplarinin 6rnekleyicisi olarak ele alinmistir. Son olarak, Kaderimin Yazildigi Giin, isledigi
konu itibariyla kiiltlirel- ahlaki deger yargilarmi ve geleneksel aile normlarini yikict
yaklasimiyla dikkat ¢ekmesi bakimindan benzer diziler i¢in 6rnek teskil etmekte ve niteliksel

acidan analiz edilen diziler arasinda yer almaktadir.
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1- Med Cezir

Yaymlandigi tarih: 2013-2015 (2 sezon)
Yayinlandigi kanal: Star TV

Yonetmen: Ali Bilgin

Yapimci: Ay Yapim

a. Tir

Dizi dram tiirindedir. Bununla birlikte melodram ve komedi tiiriintin 6zelliklerini de kismen

barindirmaktadir.
b. Tematik /Konu

Konu, Amerikan yapimi “The O.C” adli diziden uyarlanmistir: Yaman Koper, babasi
tarafindan terk edilmis, fakir bir mahallede (Tozludere) annesi ve agabeyi ile yasayan bir
genctir. Bir giin agabeyiyle karistig1 bir araba hirsizlig1 olayinda polisler tarafindan yakalanir.
Yaman, avukat Selim Serez’in cabasiyla kurtulur, ancak agabeyi hapse diiser. Zengin bir
avukat olan Serez, Yaman’i kendi gengligine benzetir ve onun gelecekte ¢ok basarili
olacagina inanarak ona destek olmaya karar verir. Boylece Yaman’in fakir mahallesinden
koparak Altinkoy’da zengin bir ailenin mensubu olma macerasi baglar. Yaman’in macerasi
Altinkoy’da yasayan bagka bir zengin ailenin kizi Mira ile iliski kurmasiyla devam eder.
Dizinin hikayesi temelde Yaman ve Mira arasindaki ask iliskisine odaklanirken, bir yandan da

yan karakterler araciligiyla fakir yasamdan zengin yasama gecisi ve sinif atlamay1 aktarir.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Dizi, karsitliklar tizerine kurulu klasik anlati yapisina sahiptir. Ask temasi etrafinda ¢izgisel
ilerleyen anlatinin temel karsithigi zengin ve fakir kavramlar ilizerinedir. Buna ek olarak
anlati, her boliimii bir sonraki boliimde ¢oziimlenecek bir diiglimle kapanan tefrika 6zelligine

sahiptir.
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d. Ritim

Dizinin geneline normal akis ve sigramalara yer veren orta yogunlukta klasik bir ritim
hakimdir. Ask temasmnin 6n plana ¢iktig1 sahnelerde melodram tiirline 6zgii, oyuncularin
psikolojisine odaklanan agirlastirilmis ritim dikkat ¢ekerken, komedi unsurlarmin agirlik

kazandig1 sahnelerde nispeten hizlandirilmis ritim goze carpmaktadir.
e. Estetik Ozellikler

Dizinin estetik acidan dikkat c¢eken yani sanat yoOnetimindeki c¢alismadir. Mekan
diizenlemeleri, oyuncularin kostlimleri, kullanilan aksesuarlar zengin sinifin yasam tarzini 6ne
cikarici Ozelliktedir. S6z konusu gorsel sunum, zenginligi 6zendirici ve izleyiciyi liiks

tilketime yonlendirici niteliktedir.
f. Mekansal Ozellikler

Dizinin geneli Istanbul’da dogal mekanlarda g¢ekilmistir. Dizinin zengin karakterlerinin
yasadig1r Altinkoy adiyla temsil edilen bolge, yiiksek sosyetenin yasam tarzini yansitict ve
liiks tiiketimi 6zendirici nitelikte sunulmaktadir. Buna karsin fakir karakterlerin yasadigi
mahalle olarak temsil edilen Tozludere, Altinkoy ile tamamen zit niteliktedir. Bu acidan
dizinin zengin-fakir karsitligi ekseni tizerine kurulu klasik anlatis1 mekansal 6zelliklerle uyum

icindedir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizi agirlikli olarak geleneksel, stereotipik temsiller tizerine kuruludur. Baba tarafindan terk
edilmis bir aile, buna karsilik ¢ocuklarini onurlu bi¢gimde biiyiitmiis bir anne, zengin ama
mutsuz, par¢alanmis aile yapisi, giindelik yasam akisi entrikalarla dolu zengin aile, fakir
yakisikli gen¢ erkek ve zengin giizel gen¢ kiz arasinda filizlenen ask gibi unsurlar
Yesilcam’dan giiniimiize pek ¢ok yerli yapimda izleyicinin karsisina ¢ikan klasik temsillere

ornek sayilabilir.
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h. izleyici Ozellikleri

Iki sezon boyunca toplam 77 boliim olarak yayinlanan dizi, genis bir izleyici kitlesine hitap
etmistir. 2013-2014 yillarinda AB, C1, C2 ve DE izleyici gruplarinda en ¢ok izlenen ilk 20
dizi arasinda yer almistir. Dizi aym yillarda Kadin ve Erkek izleyici gruplarinda da en ¢ok

izlenen 20 diziden biri olma 6zelligini tasimaktadir.

2- Ask Yeniden

Yaylandig: tarih: 2015-2016 (2 sezon)
Yaymlandigi kanal: FOX TV
Yonetmen: Ersoy Giiler

Yapimct: Siire¢ Film
a. Tir

Dizi, komedi tiirtinde bir yapimdir. Odaklandig1 agk temasi ve i¢erdigi romantik unsurlardan

dolay1 romantik-komedi tiiriine yakin durmaktadir.
b. Tematik /Konu

Zeynep, otoriter babasinin baskilarina kars1 ¢ikarak, hayatini 6zgiirce yagamak {izere sevgilisi
Ertan ile Amerika’ya gider. ilk zamanlarda son derece mutlu olan Zeynep hamile kalir.
Ertan’in bebegi istememesi ve kendisiyle evlenmemesi lizerine Zeynep, ¢ocugunu tek basina
diinyaya getirir. Yasadig1 hayal kiriklig1 tizerine kucaginda bebegiyle Tiirkiye’ye baba evine
donmeye karar verir. Varlikli bir ailenin oglu olan Fatih de Amerika’ya ailesinin
baskilarindan kacarak gitmis ve sevdigi kadin evlenme teklifini kabul etmeyince biiyiik bir
hayal kiriklig1 yasamistir. Fatih i¢in de Amerika’dan Tiirkiye’ye, aile evine doniis vakti
gelmistir. Zeynep ve Fatih, Amerika’dan Tiirkiye’ye doniis yaptiklart ucgak yolculugu
sirasinda tamisirlar. Istanbul’da her ikisini de zor giinler beklemektedir. Bu zorluklar1 asmak
iizere Fatih ve Zeynep bir anlagsma yaparlar. Bir tiir evlilik oyunu oynayarak birbirlerini

ailelerine karsi savunacaklardir. Ancak oyun zamanla gercege doniisiir. Zeynep ile Fatih’in
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birbirlerine gercekten asik olmasiyla birtakim komik olaylar zincirleme akis igerisinde

ilerlemeye baglar.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Dizi, oncelikle ask ve sinifsal karsitlik ekseni {izerine kurulu ¢izgisel ilerleyen klasik anlati
yapisina sahiptir. Bununla birlikte her bolim bir sonraki boliimde ¢oziilecek bir diigiimle
kapanir. Bu tiir kapanis dizinin komedi unsurunu ve izleyicinin merakini arttirici nitelikte

kullanilmaktadir.

d. Ritim

Dizi, ait oldugu komedi tiirline uygun olarak nispeten hizli ve akici bir ritme sahiptir.

. Estetik Ozellikler

Dizi, estetik acidan iki ana karakterin smifsal karsithgini destekleyici niteliktedir. Ozellikle i¢
mekan diizenlemeleri (zengin ev ve orta halli ev) arasindaki fark, aksesuar kullanimiyla ve
oyuncularin kostiim secimiyle dikkat ¢ekmektedir. Bununla birlikte dizinin geneline hakim
olan aydinlatma ve renk kullanimindaki canlilik komedi tiirliniin yapisal 6zellikleriyle uyum

gostermektedir.

f. Mekdinsal Ozellikler

Dizinin geneli dogal, gercek¢i mekanlarda c¢ekilmistir. Fatih’in ailesiyle birlikte yasadigi,
zengin konak ile kentin orta halli mahallelerinden birinde ekonomik acidan miitevazi bir
yasam siiren Zeynep’in baba evi arasindaki tezatlik filmin anlati yapisinin iizerine kurulu

oldugu temel sinifsal karsitligi destekleyici niteliktedir.

g. Temsil Ozellikleri

Dizideki temsiller, Yesilgam’dan giiniimiize komedi tiirtinde alisilagelen mizahi, stereotipik
temsillerin tekrari niteligindedir. Birbirlerine asik zengin geng bir erkek ve orta halli geng bir
kiz; otoriter baba figiirli; babanin otoritesini dengeleyici 6zellikte mizahi iisluplu, is bitirici
hala; ailenin en yaslis1 olarak yine otoritenin temsili bir babaanne; kotii kayinvalide, zengin
evin hizmetcileri gibi karakterler komedi tiiriine uygun olarak karikatiirize nitelikte temsil

edilmektedir. Bunun yani sira, popiiler film yapiminda vazge¢ilmez olan ailenin yeniden



TURKIYE’DE FiLM ENDUSTRISI 239

kurulumu ve aile diizeninin muhafaza edilmesi hususu dizinin genelinde temsil edilen bir

diger unsurdur.

h. izleyici Ozellikleri

Iki sezon boyunca toplam 59 béliim olarak yayinlanan dizi, dzellikle ait oldugu tiir itibariyle
genis bir izleyici kitlesine hitap etmistir. 2015 yilinda AB, C1, C2 ve DE izleyici gruplarinda
en c¢ok izlenen ilk 20 dizi arasinda yer almistir. Bununla birlikte yine 2015°te Kadin ve Erkek

izleyici gruplarinda da en ¢ok izlenen yirmi diziden biri olma 6zelligini tagimaktadir.

3- Seksenler

Yayinlandigi tarih: 2012°den beri yayinlaniyor (6 sezon)
Yaylandigi kanal: TRT 1

Yonetmen: Miifit Can Saginti

Yapimci: Mint Prodiiksiyon

a. Tir

2017 yilh Mayis ayinda final boliimii yaymlanan dizi, aile ve donem komedisi tiirtinde bir

sitcom’dur.
b. Tematik /Konu

Ahmet, Cagatay ve Nazl {i¢ kardestir. Her licii de birer yetiskin olmus ve aile kurmuslardir.
Anneleri Rukiye Hanim ve babalar1 Fehmi Bey, halen eski evlerinde oturmaktadirlar. Evin
miiteahhite verilmesi ve yeniden insa edilmesi s6z konusudur. Ancak bunun i¢in Fehmi
Bey’in raz1 gelmesi gerekmektedir. Ug¢ kardes, ¢ocukluklarinin gectigi eski evde toplanip
babalarin1 ikna etmeye karar verirler. Bu esnada geriye doniis yasanir; cocukluk ve ilk genglik
anilar1 animsanir. Geriye doniisler ve anlatici dis ses destegiyle 1980’11 yillardan giiniimiize
Tiirkiye’nin sosyo-politik dontistimleri, orta smif klasik bir Tiirk ailesi ve mahalle ortami

iizerinden mizahi bir Uslupla aktarilir.
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¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Diziye, komedi tiirtinde popiiler bir yapim olmas1 dolayisiyla, klasik anlat1 yapis1 hakimdir.
Bununla birlikte kullanilan geriye doniisler ve anlatic1 dis ses yardimiyla anlatida hareketlilik
ve akicilik saglanmaktadir. Sitcom tiirtiniin 6zellikleri ¢ergevesinde her boliimde bir olay 6ne

cikar, islenir ve boliim sonunda diigiim ¢6ziime kavusturulur.

d. Ritim

Dizinin bagl oldugu tiirle uyumlu olarak ritim, ortalama hiz ve akicilikta ilerlemektedir.
e. Estetik Ozellikler

Dizide, bir donem komedisi olmasi sebebiyle, donemin Ozelliklerini barindiran estetik
ozellikler 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda dizide kullanilan araglar (6rnegin; radyo, televizyon,
soba v.s.) aksesuarlar, oyuncularin kostiimleri, renk, anlatim dili ve miizik 1980’li yillarinda
gilindelik yasamini ve o donemin yapimlarin1 andirir nitelikte, detayl bir sekilde karsimiza

cikmaktadir.
f. Mekdinsal Ozellikler

Dizi, olaylarin gectigi donemi birebir yansitan bir platoda g¢ekilmektedir. Bu cergevede
gercekei bicimde yeniden yaratilan ev ve mahalle ortami, donemin tiim 6zelliklerini yansitan

ayrintilarla doludur.
g. Temsil Ozellikleri

Filmde orta halli klasik bir Tiirk ailesinin temsili yer almaktadir. Ayrica dizideki mahalle
ortami ve mahallede yasayan kitle de yine klasik orta halli bir Tiirk mahallesinin 6zelliklerini
birebir yansitmaktadir. Bununla birlikte dizide, 1980’li yillarin 6ne ¢ikan siyasi, toplumsal ve
kiiltiirel olaylar1 ve donliim noktalar1 aile bireyleri ve mahalledeki karakterler iizerinden
mizahi bir islupla yeniden temsil edilmektedir. 12 Eyliil sonrasi Tiirkiye’de yasanan
toplumsal degisim, geleneklerin degisimi, giderek disa agilan, kiiresel diinyaya entegre bir

iilkeye dogru atilan adimlar s6z konusu temsiller {izerinden okunabilir.
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h. izleyici Ozellikleri

Dizi, komedi tiiriinde bir yapim olmas1 sebebiyle genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir.
2013 yilinda dizi, AB simfi izleyici kitlesinde en ¢ok izlenen ilk yirmi diziden biridir.
Bununla birlikte, ayn1 dizinin yilbasi &zel boliimii olan “Seksenler Yilbasi Ozel” adli
boliimiiniin hem AB smifi izleyici hem de erkek izleyici grubunda en ¢ok izlenen ilk yirmi

diziden biri olmasi dikkat c¢ekicidir.

4- Paramparca

Yayinlandigi tarih: 2014’ten beri yayimlaniyor (3 sezon)
Yayinlandigi kanal: Star TV
Yonetmen: Cevdet Mercan

Yapimci: Endemol
a. Tir

2017 yili Mart ayinda final boliimii yayinlanan dizi, dram tiirtindedir. Melodram tiiriiniin

Ozelliklerini de barindirmaktadir.
b. Tematik /Konu

Dizide temel olarak aile ve ask temalar1 islenmektedir. Giinlimiizden on bes yil 6nce ayni
hastanede dogan iki kiz ¢ocugunun hikayesi konu edilmektedir. Bir hata sonucu hastanede
dogan bebekler karigmis ve yanlis ailelere verilmislerdir. Hazal, Gililseren’in zor sartlariyla
fakir bir evde ve mahallede biiylimiis bir kizdir. Cansu ise yliksek sosyete mensubu bir ailenin
kiz1 olarak yetismistir. On bes yil Once yapilan hata, iki kizin ve ailelerinin kaderini
belirlemistir. Bir giin bir kaza sonucu s6z konusu yanliglik ortaya ¢ikar ve bundan sonra iki

kizin ve ailelerinin yasami degisime ugrar.
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¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Diziye klasik anlat1 yapist hakimdir. Olaylar, kronolojik dizilimle ¢izgisel bir akista ilerler.
Her boliim bir sonraki boliimde ¢oziilecek bir diigimle kapanir. Dizinin anlatisi, Yesilcam

sinemasina hakim olan melodramatik yapiyla biiyiik 6lciide benzerlikler tagimaktadir.
d. Ritim

Dizi, ait oldugu tiire ve sahip oldugu melodramatik anlatiya uygun olarak agirlastirilmis bir

tempoda ilerlemektedir.

e. Estetik Ozellikler

Filmin estetik 6zellikleri iki kiz ¢cocugu ve aileleri arasindaki sinifsal ve ekonomik karsithgi
yansitic1 niteliktedir. Ozellikle mekan diizenlemesi, kullanilan aksesuarlar, oyuncularimn
kostiimleri s6z konusu karsitligi temsil edecek sekilde secilmistir. Bunun yani sira miizik,
dizinin gorsel dili, melodramatik yapis1 ve agirlastirilmis ritmiyle uyumlu olarak

kullanilmaktadir.
f. Mekansal Ozellikler

Dizi, Istanbul’da ¢ekilmekte olup hikdyenin akis1 bilyiik olgiide iki ana mekanda
seyretmektedir: Bir yanda Tophane’de eski, fakir bir mahallede yer alan ev diger yanda ise
Kandilli’de deniz kenarinda yer alan yali goriiliir. Iki kiz ¢ocugu ve aileleri arasindaki
ekonomik ve smifsal karsitlik s6z konusu iki ana mekanin sunumuyla acikca temsil

edilmektedir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizinin temsil Ozellikleri, temel olarak toplumdaki sinifsal ve ekonomik karsitliklar1 6ne
cikarir niteliktedir. Aym yasta ve ayni sehirde biiyiimiis iki kiz ¢cocugundan biri fakir bir
aileden ve mahalle ortamindan aldig1 donanimla alt sinifi temsil ederken, digeri zengin bir
aileden ve elit ¢evreden edindigi Ozelliklerle {ist sinifi temsil etmektedir. Bu baglamda

toplumda var olan keskin karsitlik vurgulanmaktadir.
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h. izleyici Ozellikleri

Dizi, genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. 2015 yilinda AB, C1, C2, DE izleyici
gruplarinda, ayrica Kadin ve Erkek izleyiciler arasinda en ¢ok izlenen ilk bes dizi arasinda yer

almistir.

5 Arka Sokaklar

Yayinlandigi tarih: 2006’dan beri yayinlaniyor (11 sezon)
Yayinlandigi kanal: Kanal D
Yonetmen: Orhan Oguz

Yapimci: Erler Film

a. Tir

Dizi, polisiye tiiriindedir. Bununla birlikte aksiyon ve gerilim tiirlerinden de yararlanmaktadir.
b. Tematik /Konu

Istanbul Emniyeti Asayis Sube Miidiirliigii’ne bagli ¢alisan 6zel bir polis ekibinin maceralar
ve Ozel yasamlar1 dizinin konusunu olusturmaktadir. Her boliimde bir sug¢ hikayesi islenir.
Bunun iizerine ekibin operasyon yapmasi, olay1 ¢ozmesi ve suglular1 yakalamasi aktarilir.
Emniyet miidiirii Riza Baba karakteri ekibin basi ve yol gdsterici rolde izleyicinin karsisina
cikmaktadir. Her boliimde islenen suca bagli olarak gelisen olaylar ve takip edilen suglularla

birlikte toplumdaki ¢esitli insan hikayelerine deginilir.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Klasik anlati yapisi hakimdir. Olaylar kronolojik bi¢imde ilerler. Bununla birlikte her

boliimde 6ne ¢ikan bir olay islenir ve boliim diigiimiin ¢6ziilmesiyle kapanir.
d. Ritim

Dizi, ait oldugu tiir ve icerdigi aksiyon sahneleri sebebiyle hizlandirilmis bir ritme sahiptir.
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e. Estetik Ozellikler

Dizinin gorsel dili polisiye ve aksiyon tiirline uygun nitelikte kullanilmaktadir. Aksiyon ve
takip sahnelerine hizlandirilmis miizik, kurgu ve kamera hareketleri eslik eder. Mekan
diizenlemeleri ve sanat yonetimi calismalarinda gercekeiligi yakalama ¢abasi goze

carpmaktadir.
f. Mekansal Ozellikler

Dizinin ana mekani1 Istanbul’dur. Operasyon sahnelerinde cesitli alt ve alt-orta smif
mahalleler ve bolgeler temsili olarak goriilmektedir. Bununla birlikte kullanilan mekanlarda
ve yapilan mekan diizenlemelerinde gercekciligi ve inandiriciligi yakalama cabasi dikkat

cekmektedir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizi, polisiye film tiiriiniin klasik temsil Ozelliklerini barindirmaktadir. Polis karakteri,
coOziilmesi gereken bir olay, yakalanmas1 gereken suclular ve operasyonla ¢oziime kavusturma
gibi unsurlar dikkat ¢ekmektedir. Bununla birlikte, her boéliimde islenen sugla birlikte
toplumun ¢esitli kesimlerinden insan profilleri temsil edilmektedir. Bu baglamda dizinin

temsil 6zellikleri, toplum-bilimsel bir yontemle okuma yapilmasina firsat vermektedir.
h. izleyici Ozellikleri

Son on yildir yayinda olmasi sebebiyle uzun soluklu olma niteligini tasiyan dizi genis bir
izleyici Kkitlesi tarafindan diizenli olarak takip edilmektedir. 2012 yilinda AB izleyici
grubunda, 2012-2014 yillar1 arasinda C1 ve Kadin izleyici gruplarinda, 2012-2015 yillar
arasinda C2, DE ve Erkek izleyici gruplarinda en ¢ok izlenen ilk yirmi dizi arasinda yer

almistir.
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6- Kaderimin Yazildig Giin

Yaylandigi tarih: 2014-2015 (2 sezon)
Yaymlandigi kanal: STAR TV
Yonetmen: Ulas Inag, Sadullah Sentiirk, Hakan Inan

Yapimec1: 03 Productions
a. Tir

Dizi, dram tiirtindedir. Bununla birlikte yer yer melodram tiiriiniin 6zelliklerini tagimaktadir.
b. Tematik /Konu

Yoriikhan Ailesi, Hatay’da genis topraklarin sahibi, kokli ve varlikli bir ailedir. Ailenin oglu
Kahraman ve esi Defne’nin c¢ocuklart olmamaktadir. Kahraman, biitiin baskilara gogis
gererek c¢ocuklar1 olmadigin1 ve olmayacaginmi ailesine ilan eder. Ancak karisi, her seye
ragmen anne olmak istemektedir. Bunun tek yolu tiip bebek tedavisi i¢cin Kibris’a gitmeleri ve
bir tasiyic1 anneden yardim almalariyla miimkiin olacaktir. Yoriikhan ailesinin topraklarinda
calisan bir is¢i olan Elif, tasiyici anne olarak segilir. Ancak bir entrika {izerine tedavi sirasinda
Elif’in yumurtalar1 kullanilir. Boylece Elif, kendi ¢ocugunu karninda tasimaya bagslar, ancak
durumdan kendisi de habersizdir. Olaylar gelisirken Kahraman ile Elif arasinda siiregidecek
bir agk iligkisi baslar. Bu agkla birlikte aile i¢i ¢atismalar, diiglimler ve ¢oziimlerle art arda
akan olaylar dizimi yasanir. Sonunda Kahraman ve Defne ayrilirlar. Kahraman ve Elif

evlenirler ve ¢cocuklarini birlikte biiyiitiirler.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Diziye klasik anlati yapis1 hakimdir. Hikaye ve olay orgiisii, kronolojik bir zaman dizimiyle
aktarilir. Her boliim, bir sonraki boliimde c¢oziilecek bir diigiimle kapanir. Bu sekilde

hikdyenin devamina iligkin izleyicinin meraki ayakta tutulur.
d. Ritim

Dizi, dram ve melodram tiirlerinin 6zelliklerine uygun olarak agirlagtirilmis bir tempoda

ilerlemektedir.
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e. Estetik Ozellikler

Dizide mekan diizenlemesi, kullanilan aksesuarlar, oyuncularin kostlimleri hikayenin
merkezinde yer alan aile ve aile bireylerinin sosyo-ekonomik 6zelliklerini yansitir niteliktedir.
Bu baglamda, zengin, koklii ve geleneksel ailenin 6zellikleriyle uyumlu bir estetik diizenleme
goze carpar. Bunun yani sira kullanilan miizik, dizinin gorsel diline, dramatik ve

melodramatik yapisina ve agirlastirilmis ritmine paralel bir kullanim i¢indedir.
f. Mekansal Ozellikler

Dizinin ilk iki béliimiinde Hatay, Kibris ve Istanbul mekan olarak kullanilmistir. Ancak ilk
boliimlerin ardindan olay &rgiisii agirlikli olarak Istanbul’da gecer. Kullanilan mekanlar,
dizide izledigimiz geleneksel iist sinif aileyi yansitacak nitelikte, zengin yasami temsil eden

ayrintilarla orilidiir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizinin merkezinde oncelikle geleneksel, zengin, iist sinif bir ailenin varlig1 temsil edilir. Aile
iizerinden tore, gelenekler, ahlaki kurallarla gelen baskici tutum, soyun devam ettirilme
zorunlulugu, dayanigma, entrika ve otorite gibi kavramlarin temsilleri okunabilir. Bunun yani
sira olay Orgiisiiniin ilerlemesiyle birlikte normlara uygun aile yapisinda kirilmalar yasanir.
Filmde yer alan tlip bebek ve tasiyict annelik konulartyla birlikte standartlarin disina ¢ikan,
gelenegi ve genel ahlaki kurallar1 yikan unsurlar temsil edilir. Ozellikle de filmin baskarakteri
Kahraman ve tasiyic1 anne Elif arasinda yasanan ask iliskisi norm dis1 bir temsil olarak
okunabilir. Biitlin bu temsillerin ardindan dizi, popiiler film anlatisinin standart formiilii olan

ailenin ve diizenin yeniden saglanmasiyla sona erer.
h. Izleyici Ozellikleri

Dizi, 2014 yilinda AB, C1, C2, DE izleyici gruplarinda ve ayrica kadin ve erkek izleyiciler
arasinda en ¢ok izlenen ilk 20 dizi arasinda yer almistir. Dizinin ikinci sezonunda (2015
yilinda) izleyici yelpazesinde daralma goze carpar. 2015°te C2, DE izleyici gruplarinda ve

kadin izleyiciler arasinda en ¢ok izlenen ilk 20 dizi arasinda yer aldig1 gortiliir.
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7- Huzur Sokags

Yaylandigi tarih: 2012-2014 (2 sezon)
Yayinlandigi kanal: ATV
Yonetmen: Senol Sonmez

Yapimet: Set Film (2012-2013) ve ATV i¢ Yapimlar (2013-2014)
a. Tur

Dizi, dram tiiriindedir.

b. Tematik /Konu

Dizi, Sule Yiiksel Senler’in ayni adli romanindan uyarlanmustir. Hikdye, Istanbul’un bir
semtinde, miitevazi bir sokakta gegcmektedir: Feyza, modern ve 6zgiir bir yasam modeli siiren
iiniversiteli bir geng kizdir. Ancak yasadig1 hayattan sikilmistir. Artik ¢evresindeki insanlar ve
katildig1 aktiviteler onu tatmin etmemektedir. Bir gece arkadaglariyla gittigi bir eglenceden
eve donerken taksiye biner. Ancak cok igkilidir ve taksi soforii Bilal onu evine kadar tagimak
zorunda kalir. Bilal ise Feyza’nin aksine gelenek¢i, muhafazakar bir yasamdan gelmektedir.
Bir yandan tiniversitede okurken, bir yandan da calisip para kazanmaktadir. Bilal ile Feyza,
bundan sonra birka¢ kez daha karsilasirlar. Ikisi de ayni iiniversitede &grencidir. Cok
gecmeden aralarindaki iligki aska doniisiir. Diger yandan aymi sokakta yasayan Siikran da
Bilal’den hoslanmaktadir. Siikran bir okulda 6gretmenlik yapmaktadir ve o da tipki Bilal gibi
gelenekei bir aile yapisindan gelmektedir. Hikdyenin ana ¢atismasi farkli diinyalar1 olan Bilal
ve Feyza’nm iligkisi lizerine kurulur. Bir siire sonra Feyza da muhafazakar yasam ile

tanisacak ve gelenekci ve sadeci bir yasam ritiielini tercih edecektir.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Diziye klasik anlati yapist hakimdir. Anlatinin ana g¢atisma eksenini modern yasam ve
gelenek¢i/muhafazakar yasam ritiielleri olusturmaktadir. Zit diinyalarda yasayan karakterler
iizerinden kurulan ana catisma ekseni, Tiirk sinema seyircisinin aligkin oldugu Yesilcam
anlatisin1 akla getirmektedir. Buna ek olarak, her boliim bir sonraki boliimde ¢oziilecek bir

digtimle noktalanir.
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d. Ritim
Dram tiiriine uygun olarak dizinin ritmi ortalama bir hiza sahiptir.
e. Estetik Ozellikler

Dizi, temel olarak modern ve muhafazakar yasam stilleri arasindaki karsitlik iizerinden ilerler.
Bu baglamda, dizide kullanilan mekanlar, dekorlar, kostiimler ve aksesuarlar bu karsitlig
temsil edici nitelikte yer alirlar. Dizideki gorsel ve estetik diizenleme, bu temel karsitlig

yansitir niteliktedir.
f. Mekansal Ozellikler

Dizinin hikayesi Istanbul’da ge¢mektedir. Cekimler, agirlikli olarak Istanbul’un Sarryer
semtinde yapilmistir. Mekansal diizenlemeler, dizinin temasina ve ana ¢atismasina uygundur.
Bir yandan semtin sade bir sokaginda siiregiden gelenek¢i ve muhafazakar yasam
gosterilirken, diger yanda iist sinifin ve tiikketim toplumunun aligkanliklarinin hiikiim stirdiigi

modern diizenlemelerle oriilii mekanlar yer almistir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizi, sanayi devrimi sonrasi kurulan diizeni, degisen liretim sistemini, bununla birlikte yeni
diizenin devami igin iiretilen yeni kurallar1 ve i¢i bosaltilan manevi degerleri tartismayi
hedeflemektedir. S6z konusu tartisma, dizide yer alan, farkli yasam stillerine sahip karakterler
ve onlar arasindaki ¢atigsmalar ve kesismelerle temsil edilir. Bu baglamda, gelenek¢i, modern,
liberal, muhafazakar, dindar, list sinif, orta sinif gibi karakter temsilleri {izerinden olay orgiisii

ilerler.
h. izleyici Ozellikleri

Dizi, 2012 yilinda AB, C1, C2, DE izleyici gruplarinda ve kadin ve erkek izleyiciler arasinda
en c¢ok izlenen ilk 10 dizi arasinda, 2013’te AB grubu izleyiciler arasinda en ¢ok izlenen ilk

20 dizi arasinda yer almistir.
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8- Muhtesem Yiizyil Kosem

Yayinlandigi tarih: 2015-Devam ediyor.
Yaymlandigi kanal: STAR TV (1. Sezon); FOX TV (2. Sezon)
Yonetmen: Yagiz Akaydin, Mert Baykal, Zeynep Giinay Tan

Yapimci: Tims Productions
a. Tur
Doénem dizisi, tarihsel tiir. Dizi ayrica dram ve aksiyon tiirliniin 6zelliklerini de icermektedir.

b. Tematik /Konu

Dizi, 2011-2014 yillar1 arasinda toplam 4 sezon yayimnlanan “Muhtesem Yiizyil” dizisinin
devami niteliginde hazirlanmis bir projedir. “Muhtesem Yiizy1l”, Osmanli Imparatorlugu’nda
Kanuni Sultan Siileyman doneminde gelisen olaylar1 merkeze almistir. Bu cercevede
Sultan’in politikasi, Hiirrem Sultan ile olan iligkisi ve sehzadeler arasindaki iktidar kavgalari
dizinin konusunu olusturmaktadir. “Muhtesem Yiizyill Kdsem” ise tarihsel olarak Kanuni
Sultan Siileyman doneminden sonra gergeklesen olaylar1 aktarmakta ve merkezine yine Sultan
Siileyman’dan sonra Imparatorluk nezdinde iktidara gelen isimleri temsil etmektedir.
Ozellikle de diziye adin1 veren Kdsem Sultan karakteri {izerine odaklanmaktadir. Dizi, Sultan
Ahmet Han’in tahta cikisiyla baslar. Sultan Siileyman devri geride kalmistir. Ardindan tahta
cikan II. Selim ve III. Murad devri bitmistir. Sira Mehmed Han’in oglu Ahmet Han’dadir.
Tahta ¢ikis haberi Safiye Sultan tarafindan kendisine bildirilir. Sultan Ahmet Han tahta ¢iktig1
giin kardes katline son verdigini aciklar. imparatorluk politikalarinin yani sira Osmanl
hareminde yasananlar da olay akisina dahil edilir. Kefalonya’dan gen¢ bir kiz kagirilir ve
saraya getirilir. Ger¢ek ad1 Anastasia, saraydaki adi Mah-Peyker (Kdsem Sultan) olan bu kizla
Sultan’1n iligkisi de olay orgiisiindeki yerini alir. Dizinin birinci sezonu Kdsem Sultan devrini
aktarirken, ikinci sezonu “Muhtesem Yiizy1l Kosem: Bagdat Fatihi IV. Murad” ismiyle devam
eder. Ikinci sezon ise tematik olarak Kdsem Sultan ve Ahmet Han’mn oglu IV. Murad’in

zaferlerine ve iktidar politikalarina odaklanir.
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¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Diziye klasik anlat1 yapis1 hakimdir. Olay orgiistindeki iktidar ¢catismalari, anlatinin dayandigi
ana catisma eksenidir. Her boliim bir sonraki boliimde ¢6ziime ulasacak bir diiglimle sona

erer.
d. Ritim

Dram tiirline uygun olarak agirlastirilmis bir ritim s6z konusudur. Bununla birlikte aksiyon ve

savas sahnelerinde hizlandirilmis bir tempo gbze carpar.
e. Estetik Ozellikler

Dizinin estetik 6zellikleri, sanat ekibinin calismalariyla 6n plana ¢ikmaktadir. Dizide
kullanilan dekorlar ve kostiimler gosterisli, tarihsel dokuya uygun, gercek¢i bicimde
tasarlanmistir. Kalabalik figlirasyon ve oyuncu kadrosu diziye Ustliin yapim o6zellikleri
getirmektedir. Isik kullanimi ve aydinlatma teknikleriyle yaratilan atmosfer, gorsel estetik
baglaminda dikkat ¢ekicidir. Bunlarla birlikte, dizideki aksiyon sahnelerinin tasarimi, miizik
kullanim1 ve oyuncu yonetimi dikkate alindiginda Hollywood filmlerinden asina olunan bir

estetik iislup géze carpmaktadir.
f. Mekansal Ozellikler

Donem dizisi olmasi sebebiyle kullanilan mekanlar agirlikli olarak dizi i¢in 6zel hazirlanmis
platolardir. Istanbul’un Hadimkdy ilgesindeki platolarda ¢ekimlerin yapildigi bilinmektedir.
Topkap1 Sarayr avlular1 yeniden iiretilmistir. Buna ek olarak dizinin birinci boliimiinde
Yunanistan’in Sakiz adasinda cekilen sahneler vardir. Tarihsel olaylarin gectigi yerlerin

gercekei bir tislupla temsil edilme ¢abasi mekansal 6zellikler arasinda goze ¢arpmaktadir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizide yer alan karakterler, Osmanli tarihinde yasamis ve ulusal ve uluslararasi politikada
aktif rol almis kisilerin temsilleridir. Bu temsillere gercekeilik ¢cabasinin yani sira kurmaca bir
akis eslik eder. Ozellikle diziye adim veren Kdsem Sultan karakteri, gerek ge¢miste gerek

gilinlimiizde varligini koruyan devlet iktidarinin bir temsili olarak okunabilir.
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h. izleyici Ozellikleri

2015 yilinda AB ve C1 grubu izleyiciler arasinda en cok izlenen ilk 20 dizi arasinda yer

almistir.

9- Dirilis: Ertugrul

Yaylandigi tarih: 2014-Devam ediyor
Yaymlandigi kanal: TRT1
Yonetmen: Metin Giinay

Yapimct: Tekden Film

a. Tur

Doénem dizisi, tarihsel tiir. Dizi ayrica aksiyon tiirliniin 6zelliklerini icermektedir.
b. Tematik /Konu

Dizi, Tirk tarihinde yasanmis olaylardan ve gercekte yasamis karakterlerden esinlenerek
yazilmig bir tema {izerine kuruludur. Osmanli Devleti’nin kurulusunda 6nemli rol oynamis
Kay1 Boyu, yasanan savaslar, catismalar ve gocler dizinin konusunu olusturmaktadir. Dizinin
birinci bolimii 1225 yilinda Kayr Obasi’nda baslar. Oba yasami ve ritiielleri tanmitildiktan
sonra Ertugrul Bey’in ava ¢ikis1 gosterilir. Dizi, li¢ sezondur yayinlanmaktadir ve her sezon
Kay1 Boyu’nun bir miicadelesi temelinde ilerler. Birinci sezonda Kayr Boyu’nun Tapinak
Sovalyeleri’ne karst miicadeleleri konu almirken, ikinci sezonda bu kez Mogollar ile
catigsmalar1 aktarilir. Son sezonda Kayilar, Sogiit’e yerlesir ve Ertugrul Bey onderliginde
Bizans ve Cavdarogullar1 Obasi’na yapilan miicadeleler konu edilir. Gogler, catismalar ve
savaglara yogun olarak aksiyon sahneleri eslik eder. Bunun yani sira Ertugrul ve Halime

arasindaki agk iliskisi de konunun bir diger ayagini olusturmaktadir.
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¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Anlati, savas ve ask iizerine kurulu bir catigma ekseninde seyir eder. Diziye klasik anlati
hakimdir. Her boliimiin sonunda sunulan diigtim bir sonraki boliimde ¢6ztime kavusturulur ve

bu sekilde izleyicinin ilgisinin devamlilig1 saglanir.
d. Ritim

Dizide aksiyon sahnelerinin yogun kullanimi dikkat cekicidir. Bu sahnelerin kullanimina

uygun olarak dizide hizlandirilmis bir ritim s6z konusudur.
e. Estetik Ozellikler

Dizinin sanat yonetimi estetik agidan dikkat cekicidir. Kostiimler ve dekorlarin yanmi sira
kullanilan aksesuarlarda cesitlilik ve zenginlik géze carpar. Ozellikle aksiyon sahnelerindeki
estetigi yaratmak adma kullanilan savas malzemeleri, kiliglar, kalkanlar, ©6zel ahsap
malzemeler bu ¢ercevede ele alinabilir. Bunun yani sira dizideki miizik kullanimi, renkler ve
gorsel dil ana akim Hollywood anlatisim1 akla getirmektedir. Ozellikle savas ve aksiyon
sahneleri, Amerikan popiiler sinemasinin donem filmlerinde yogun olarak kullanilan stili

cagristirmaktadir.
f. Mekdnsal Ozellikler

Dizi i¢in Riva’da ve Beykoz Kundura Fabrikasi’nda iki plato kurulmustur. Kurulan platolarda
Kayr Obasi yeniden insa edilmistir. Aslina uygun sekilde otag ve cadirlar yeniden
yaratilmistir. Ayrica kilimhane, oba diikkanlari, otag meydani, talimhane gibi mekanlar
yeniden iretilmistir. Dizi i¢in yaratilan mekanlarda gercekligi yakalama c¢abasi dikkat

cekmektedir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizi, tarihte yer almis gergek kisi ve olaylardan esinlenilerek iiretilmis bir projedir. Bu yiizden
dizide yer alan temsiller de yine bu kisi ve olaylarin yeniden liretimi olarak okunabilir. Basta

Ertugrul karakteri, ardindan Kayi1 Boyu ve yasanan c¢atismalar, 13. yiizyilda heniiz
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imparatorluk 6ncesi bir kurulusu ve bir toplum diizeninin temsilleri olarak karsimiza

cikmaktadir.
h. izleyici Ozellikleri

2015 yilinda AB izleyici grubunda en ¢ok izlenen dizidir. Ayrica yine 2015 yilinda C1, C2,

kadin ve erkek izleyici gruplarinda en ¢ok izlenen ilk 20 dizi arasinda yer almistir.

10- Yunus Emre: Askin Yolculugu

Yaymlandigi tarih: 2015-2016 (2 sezon)
Yaymlandigi kanal: TRT1

Yonetmen: Kamil Aydin, Emre Konuk
Yapimct: Tekden Film

a. Tir

Doénem dizisi. Tarih ve biyografi tiirtiniin 6zelliklerini icermektedir.
b. Tematik /Konu

Dizide, Yunus Emre’nin tasavvuf yolunda hakikate ulasma ¢abasi ve bu yoldaki ¢atigsmalari,
cektigi cile konu edilmektedir. Konu, 1268 yilinda Konya’da Karatay Medresesi’nde baslar.
Yunus ve arkadaslar1 son imtihanlarina gireceklerdir. Yunus, son imtihanini geger. Tayinler
aciklanmaya baslar. Yunus, Nallihan’a kadi olarak atanir. Ondan her daim adaleti yazmasi
beklenmektedir. Bir yandan Selguklu doneminin sonu yaklasmakta, Mogol istilalar
sirmektedir. Yunus, Tapduk Emre dergdhina katilir ve dervislik yolunda ilerlemeye baslar.
Yunus’un hakikat yolculugu anlatilirken, onun inanci ve diislinceleri de seyirciye aktirilir.

Hakikat, din, ahlak, felsefe, adalet, egitim ve yasama dair pek ¢ok konu sorgulanir.
¢. Dramatik Yapi/Anlati Yapisi

Dizinin anlatist klasik bir yapiya dayanmamaktadir. Boliimler her zaman bir diiglimle

sonlanmaz. Bu a¢idan epizodik bir anlatinin hakim oldugu sdylenebilir.
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d. Ritim

Son bes yilda cekilen diger donem dizilerine oranla duragan anlatist olan bir yapimdir.
Ozellikle aksiyon sahnelerinin minimuma indirgenmis olmasi dikkat cekicidir. Olay &rgiisii,

kurgu ve anlat1 6zellikleri dikkate alindiginda dizinin agir bir ritmi oldugu sdylenebilir.
e. Estetik Ozellikler

Donem dizisi olmasi sebebiyle dizinin sanat yonetimi estetik agidan dikkat c¢ekicidir.
Kullanilan dekorlar, kostiimler ve aksesuarlarda donemi yansitma g¢abasi mevcuttur. Isik
kullanom1 ve renk se¢imiyle atmosfer yaratma basarilidir. Ayrica dizinin igerigine uygun

kullanilan ney miizigi estetik 6zellikleri tamamlamaktadir.
f. Mekénsal Ozellikler

Dizi, Istanbul Beykoz Kundura Fabrikasi’nda kurulan platoda ¢ekilmistir. Medrese, dergah,
Nallihan carsisi, ahi ocagi, han, konak, tekke gibi yerler hikdyenin yogun olarak seyir ettigi
mekanlardir. Donemin Ozelliklerini yansitma ve gercekeilik cabast dizinin mekan

kullaniminda dikkat ¢cekmektedir.
g. Temsil Ozellikleri

Dizi, biyografi tiirliniin 6zelliklerinden de yararlanarak Yunus Emre’yi ve onun diisiincelerini
temsil eden 6zellikleri barindirmaktadir. Bu ¢ercevede dizide gerceklesen olaylar araciligiyla
ve agirlikl diyalog kullanimiyla baskarakterin tasavvuf yolunda hakikate ulasma yolculugu
aktarilmaktadir. Adalet, egitim, din, ahlak, felsefe, hakikat ve hayata dair Yunus Emre’nin

diistinceleri ve inanislar1 dizide temsil edilmistir.
h. izleyici Ozellikleri

Dizi, 2015 yilinda yaymlanmaya baslamistir. Ik olarak Ramazan ayinda hafta ici bes giin
olmak iizere toplam 22 bolim yaymnlanmistir. Ardindan bir siire dizinin yaymnina ara
verilmistir. 2016’da dizi yeniden yayinlanmaya baslamistir. iki sezon yayinda kalan yapim,

higbir izleyici grubunda en ¢ok izlenen diziler arasinda yer almamistir.
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Televizyon Dizisi izleme Pratikleri ve izleyici Ozellikleri

Diinyada ve Tiirkiye’de, televizyon, dijital iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ve kullanim
oranlarinin yiikselmesine ragmen, ilgi odagi olmaya devam etmektedir. Yine diinyada oldugu
gibi Tirkiye’de de, televiyon seyircisinin ilgisi ortalama % 43 oraninda televizyon dizisi ve
filmlerinden olusan kurgusal yapimlara ve % 36 oraninda eglence programlarina

yonelmektedir.

Tiirkiye’de en fazla izlenen biiylik televizyon kanallarinin ayni zamanda dizi kanali oldugu
bilinmektedir. Bu durum ayni zamanda, 2011-2015 yillar1 arasinda % 22’ye yiikselen dijital
medya reklamciligina ragmen % 50 dolaylarinda sabitlenen televizyon reklamciliginindan
kaynaklanan gelirin bliyiik 6l¢iide diziler vasitasiyla elde edildigine isaret etmektedir. Belki
de bu yiizden sinema filmi yapim sirketlerinin % 40’1 aym1 zamanda televizyon dizisi

sektoriine yonelmektedir.

Bu cercevede, sadece televizyon kanallar1 degil dizi sektorii de gelismekte ve biliyiimektedir.
Televizyon kanallarinda 2011-2015 yillar1 arasinda 355 dizi yayimlanirken, tiretim sayis1 yillik
52 adete ulagsmistir. Ayrica diinyada ihra¢ edilen dizilerin toplammin % 25’1 Tiirk
dizilerinden olusmaktadir. Tiirk dizi sektorii 2016 yili itibariyla yaklasik 150 iilkeye 200
civarinda dizi ihrac¢ etmektedir. Ote yandan sinema sektdriinde oldugu gibi dizi sektoriinde de
glicli yapimc1 sayist yeterli degildir. Tirk dizi sektorii kapasitesini ¢ok daha efektif
kullanabilecekken, cesitli sebeplerden dolayi {iretilen dizilerin biiyiik bolimii kisa omiirli
olmakta, 24. boliime varmadan yayindan kaldirilmaktadir. S6z konusu sebeplerin arasinda,
Ozglin eser Uretim kapasitesinin zayifligi, senaryo eksikligi, ozellikle de proje gelistirme

stirecinin kisalig1 ve Ar-Ge ¢aligmalarinin yetersizligi gelmektedir.

Uretilen dizi sayisma nispetle reyting ve ihracat basaris1 gdsteren yapimcilarin ve dizilerin
azlhigy, izleyici ozelliklerinin dikkatle analiz edilmesi gerektigine isaret etmektedir. Sinemada
oldugu gibi dizi sektoriinde de, hedeflenen kitlenin 6zelliklerinin dikkate alinmasi, analiz
edilmesi sektoriin saglikli biiylimesi agisindan 6nem arz etmektedir. Zira, sinema filmleri gibi
televizyon dizileri de ancak izleyicisi ile ayakta durabilecek, istikrar1 yakalayabilecek ve
birlikte gelisebilecek bir sektordiir. Bu sebeple, dizi yapimcilarinin proje gelistirme siirecinde
sadece lriin tasarimi ile ilgili degil, ayn1 zamanda ulasmak istedigi seyirci kitlesini analiz

etmesi, her seyden once gerekli Ar-Ge ¢alismalarini gergeklestirmesi elzemdir. Buna mukabil,
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Tirkiye’de ne tasarimlanan proje ne de hedef kitle olarak belirlenen izleyicisi lizerinde

yeterince Ar-Ge calismasi yapilmamaktadir.

Bu c¢ergevede, Tiirkiye’de yapilacak Ar-Ge c¢alismalarima referans olabilecek, dizi
izleyicilerinin gercek bir demografik, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel profiline iliskin istatiksel
raporlara rastlamak pek miimkiin gozilkmemektedir. Bu agidan, projemiz kapsamizda
Tiirkiye’de televizyon dizisi izleme pratikleri ve izleyici o6zelliklerini tespit etmek lizere
gerceklestirilen anket calismasi Oonem arz etmektedir. S6z konusu calisma, kapsami,
uygulanan kotalar ve Orneklem zenginligi bakimindan simdiye kadar yapilmis diger

caligmalar arasindan 6ne ¢ikmaktadir.

Calismada Tiirk toplumun televizyon izleme aliskanliklar1 ve program tercihlerini belirlemek
iizere kantitatif arastirma yonteminin yiiz yiize anket teknigi kullanilmistir. Arastirmanin
hazirlik asamasinda ¢aligmanin ama¢ ve kapsami dogrultusunda temel hedefleri igeren bir
soru formu hazirlanmistir. Amag, teknik, yontem ve anket igeriginin anlatildigi bir anketor
egitiminden sonra siipervizorler denetimindeki anketorler tarafindan yiiz ylize goriigmeler

yapilmistir.

Arasgtirma kapsaminda belirlenen 16 ilde (Istanbul, Ankara, Izmir, Adana, Bursa, Antalya,
Mersin, Malatya, Samsun, Konya, Diyarbakir, Trabzon, Gaziantep, Kayseri, Manisa,
Erzurum) 15 yas ve iizeri toplam 1187 kisi ile goriisiilmiistiir. Ana kiitleyi en iyi bigimde
temsil edebilmek i¢in saha uygulamasinda kota takibi yapilmistir. Kota bilgileri; yas, cinsiyet,
egitim durumu, sosyo-ekonomik satatiisii ve illerdeki niifus yogunlugu gibi demografik

bilgilerden olugsmaktadir.
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Deneklerin Cinsiyet Oranlari

B Kadin B Erkek

Deneklerin Yas Oranlari

m15-18 m19-24 m25-34
135-44 [45-54 55+

Deneklerin Ogrenim Diizeyi Oranlar

Frekans Yiizde

Egitimi yok / Okur Yazar 23 1,9
ilkokul 223 18,7
Ortaokul 180 15,1
Lise (Meslek) 113 9,5
Lise (Normal) 374 31,5
Yiiksekokul (2 Yillik) 46 3.8
Universite (Acik 0gretim) 18 1,5
Universite (Normal) 195 16,3
Yiiksek Lisans / Doktora vb. 16 1,5

1187 100
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Deneklerin SES (Sosyo-Ekonomik-Statii) Oranlari

S6z konusu saha ¢aligmasi kuskusuz kapsami ve uygulanan kota yontemiyle bir 6rnek teskil
etmektedir. Calismadan, 6rneklem sayisinin kisitli olmasi ve ankete katilan kisilerin tiyatroya
gitme siklig1 gibi bazi sorular karsisinda kiiltiirel diizeyini ifsa etmemek i¢in gercegi ifade
etmekten kaginma ihtimali dolayisiyla kesin sonuglar beklememek gerekmektedir. Fakat her
haliikarda c¢alisma, 6rneklem ve il sayisi, sorularin gesitliligi, kota uygulamasi ve yontemi
itibariyla Tiirk toplumun televizyon izleme aligkanliklarida ve program tercihlerinde

temayiiliin hangi yonde oldugunu belirlemesi bakimindan énem arz etmektedir.

Televizyon izleme Aliskanliklar

Dijital medya araglarinin ¢esitlenmesine ve giderek artan oranda yayginlagsmasina ragmen,
televizyon Onemini korumakta ve zaman, mekan ve gerceklik algimizin bigimlenmesinde
oynadig1 rolii siirdiirmeye devam etmektedir. Televizyon’un yer isgal etmedigi ev neredeyse
bulunmamaktadir. Tiirkiye’de hane bagina yaklasik % 70 oraninda 1 ve % 30 oraninda 2 ve
daha fazla televizyon calisir durumda bulunmaktadir. Gelir diizeyi yiliksek hanelerde
genellikle 2, nadiren 3 veya 4 televizyona rastlamak miimkiindiir. Her ne kadar dijital medya
araglarmin kullanim orani giderek artsa da, yine de televizyon yaynlari biiyiikk oranda

televizyondan izlenmekte, cep telefonu kullanimindaki artis dikkat gekmektedir.
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Televizyon Yaymnlarim izlemek i¢in Hangi Cihazlar1 Kullaniyorsunuz?

Kullanmiyoruz
TELEVIZYON (Tiiplii / Plazma / LCD / LED vb.) 99.4 0.6 100

Sabit Bilgiyayar ya da Diziistii Bilgisayar 55.7 443 100
Tablet Bilgisayar 40,3 59,7 100
AKill Telefon 73,6 26,4 100

Ankete katilan denekler arasinda 6zellikle sosyo-ekonomik-statiisii C1 ve iizeri olan kesimin

televizyon yayinlarini ayrica diziistii bilgisayardan ve tabletten izledikleri anlagilmaktadir.

Televizyon Yaymlari i¢in Diziistii Bilgisayar Kullaniyor Musunuz?

Kullamyoruz Kullanmiyoruz

72,00% 28,00% 100,00%

64,20% 35,80% 100,00%
57,60% 42,40% 100,00%
48,40% 51,60% 100,00%
39,60% 60,40% 100,00%
34,60% 65,40% 100,00%

Kullamyoruz Kullanmiyoruz

52,30% 47,710% 100,00%
50,60% 49,40% 100,00%
42,30% 57,70% 100,00%
34,40% 65,60% 100,00%
28,00% 72,00% 100,00%
12,00% 88,00% 100,00%

Ayni tabloya televizyon yayinlarini cep telefonundan izleme acisindan bakildiginda, E grubu

harig biitliin gruplarda % 67 ile % 76 arasindaki degisik oranlarda izlendigi anlagilmaktadir.

Televizyon Yayinlari i¢in Cep Telefonu Kullaniyor Musunuz?

Kullamyoruz Kullanmiyoruz

76,40% 23,60% 100,00%

78,70% 21,30% 100,00%
76,10% 23,90% 100,00%
69,60% 30,40% 100,00%
67,90% 32,10% 100,00%

50,00% 50,00% 100,00%
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Yapilan anket caligmasinda, licretli yayin sunan platformlar {izerinden televizyon izleme

orani, evinde genellikle 1°den fazla televiyon bulunduran sosyo-ekonomik statiisii A ve B

grubuna ait toplum kesimlerinde digerlerine nispetle daha yiiksek goriinmektedir.

Ankete katilan deneklerin yaklagik % 58’lik kesiminin, haftada her giin televizyon izledigi,

40,70%

Ucret Odeyerek
Televizyon Izliyorum

Televizyon Yaymnlarim izlemek i¢in Ucret Odiiyor Musunuz?

Ucret Odemeden
Televizyon Izliyorum

59,30%

100,00%

27,80% 72,20% 100,00%
20,60% 79,40% 100,00%
17,90% 82,10% 100,00%
14,90% 85,10% 100,00%
25,00% 75,00% 100,00%

hi¢ izlemeyenlerin ancak % 0,3’liik bir orani teskil ettigi anlagilmaktadir.

Hergiin / Haftada 7 Giin
Haftada 6 Giin
Haftada 5 Giin
Haftada 3 Giin

Haftada 1 Giin
Haftada 4 Giin
Haftada 2 Giin
Cevap Yok

Genellikle Haftada Kag¢ Giin Televizyon izlersiniz?

Frekans Yiizde
693 58,3
109 9,2

91 7,7
82 6,9
73 6,2
73 6,2
63 53
3 0,3
1187 100

Giinliik televizyon izleme oranlari incelendiginde, kadinlarin erkeklere nispetle ¢cok az bir farkla

da olsa televizyon i¢in daha fazla zaman ayirdiklar1 anlagilmaktadir.

Hergiin / Haftada 7 Giin
Haftada 6 Giin
Haftada 5 Giin
Haftada 4 Giin
Haftada 3 Giin

Haftada 2 Giin
Haftada 1 Giin

Genellikle Haftada Kac Giin Televizyon izlersiniz?

Kadin
60,20%

56,70%

8,00% 7,50%
8,60% 9,70%
6,10% 4,50%
6,60% 5,70%
5,10% 8,70%
5,40% 7,20%
100,00% 100,00%
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Ayni tabloya yas farklar1 agisindan bakildiginda 25 ve oOzellikle 35 yas listli kesimlerin

digerlerine nispetle daha fazla televizyon izledikleri anlagilmaktadir.

Genellikle Haftada Kac Giin Televizyon izlersiniz?

19-24

Hergiin / Haftada 7 Giin 43,10% 46,30% 54,00% 65,30% 73,90% 76,90%

Haftada 6 Giin 4,90% 8,10% 10,40% 6,80% 8,30% 4,50%
Haftada S Giin 4,10% 8,80% 9,40% 13,10% 8,90% 8,20%
Haftada 4 Giin 7,30% 7,00% 6,80% 3,20% 1,90% 4,50%
Haftada 3 Giin 13,00% 8,50% 6,80% 4,10% 3,20% 0,70%
Haftada 2 Giin 15,40% 9,90% 6,80% 4,10% 2,50% 3,00%
Haftada 1 Giin 12,20% 11,40% 5,80% 3,60% 1,30% 2,20%
100,00%  100,00% 100,00%  100,00%  100,00% 100,00%

Ankete katilan deneklerin televizyon izleme siirelerinin ortalamasi alindiginda, hafta iginde

zamanin giinde ortalama 3,79 saati, hafta sonunda ise giinde 4 saati televizyona ayrilmaktadir.

Hafta ici Giinde Ortalama
Kag¢ Saat Televizyon Izliyorsunuz?
Frekans Yiizde

Hafta i¢i Televizyon izlemiyorum 4 0,3
1 Saat 120 10,1
2 Saat 254 21,4
3 Saat 279 23,5
4 Saat 211 17,8
5 Saat 121 10,2
6 Saat 79 6,7
7 Saat 36 3
8 Saat 29 2,4
9 Saat 6 0,5
10 Saat 27 2,3
11 Saat 1 0,1
12 Saat 7 0,6
13 Saat 1 0,1
14 Saat ve Uzeri 10 0,9

1185 100
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Hafta Sonu Giinde Ortalama
Kac Saat Televizyon Izliyorsunuz?
Frekans Yiizde

Hafta Sonu Televizyon izlemiyorum 25 2,1
1 Saat 104 8,8
2 Saat 233 19,7
3 Saat 240 20,3
4 Saat 207 17,5
5 Saat 152 12,9
6 Saat 92 7,8
7 Saat 34 2,9
8 Saat 35 3
9 Saat 8 0,7
10 Saat 32 2,7
12 Saat 10 0,8
12 Saat 7 0,6
14 Saat ve Uzeri 8 0,7

1180 100

Gilinde izlenen televizyon siiresine cinsiyet agisindan bakildiginda, kadinlarin daha fazla

televizyon izledikleri anlasilmaktadir.

Giinde Ortalama Kag Saat Televizyon izliyorsunuz?

Hafta ici

4.12 Saat 4.22 Saat
3.44 Saat 4.02 Saat

Hafta sonu

Ayni1 tabloya yas farklar1 agisindan bakildiginda, televizyon igin 25 yas altinin nispeten az, 35

yas Ustilinlin ise nispeten uzun siire ayirdig1 anlagilmaktadir:

Giinde Ortalama Kag Saat Televizyon izliyorsunuz?

Hafta ici Hafta sonu

3,43 Saat

3,28 Saat

3,36 Saat 3,77 Saat
3,57 Saat 3,86 Saat
3,86 Saat 3,95 Saat
4,38 Saat 4,45 Saat

4,70 Saat 4,98 Saat
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Benzer sekilde, sosyo-ekonomik statiisii A ve B grubuna ait olan kesimlerin televizyon i¢in

digerlerine gore nispeten daha az siire ayirdiklart anlagilmaktadir.

Giinde Ortalama Kag Saat Televizyon izliyorsunuz?

Hafta ici Hafta sonu

A Grubu 2,99 Saat 3,20 Saat
B Grubu 3,58 Saat 3,56 Saat
C1 Grubu 3,61 Saat 3,90 Saat
C2 Grubu 4,08 Saat 4,35 Saat
D Grubu 4,03 Saat 4,08 Saat
E Grubu 5,25 Saat 5,36 Saat

Ayni tabloya giinlin hangi saatlerinde daha fazla televizyon izlendigi sorusu dikkate alinarak
bakildiginda, beklenildigi tizere hafta icinde ve hafta sonuda, saat 19:00 ile 23:00 arasini

kapsayan prime time diliminde daha yiiksek oranlarda izlendigi goriilmektedir.

Hafta ici En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
Frekans Cevaplarin yiizdesi Deneklerin yiizdesi
07:00 08:00 50 1,3 4,2
08:01 09:00 59 1,5 5
09:01 10:00 71 1,8 6
10:01 11:00 117 2,9 9,9
11:01 12:00 37 22 73
12:01 13:00 109 2,7 9,2
13:01 14:00 67 1,7 5,6
14:01 15:00 77 1,9 6,5
15:01 16:00 86 2,2 72
16:01 17:00 134 34 11,3
17:01 18:00 135 3,4 11,4
18:01 19:00 152 3,8 12,8
JCH WAIHI 353 8,9 29,7
20:01 21:00 610 15,4 51,4
21:01 22:00 688 17,3 58
22:01 23:00 620 15,6 52,2
00:01 02:00 162 4,1 13,6
3967 100 334,2
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Hafta Sonu En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?

Frekans Cevaplarin yiizdesi Deneklerin yiizdesi

07:00 08:00 22 0,6 1,9
08:01 09:00 42 1,1 3,6
09:01 10:00 72 1,8 6,3
10:01 11:00 124 3,1 10,8
11:01 12:00 139 35 12,1
12:01 13:00 133 34 11,5
13:01 14:00 130 33 11,3
14:01 15:00 96 2,4 8,3
JEH D CHIT) 89 2,3 7,7
16:01 17:00 131 33 11,4
17:01 18:00 119 3 10,3
18:01 19:00 161 4,1 14
19:01 20:00 354 9 30,7
20:01 21:00 575 14,6 49,9
21:01 22:00 640 16,2 55,6
22:01 23:00 560 14,2 48,6
23:01 00:00 392 9,9 34
00:01 02:00 171 4,3 14,8

3950 100 3429

Ayni1 tabloya cinsiyet agisindan bakildiginda da durum degismemektedir.

Hafta ici En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
Kadin Erkek
07:00 08:00 1,00% 1,50%
08:01 09:00 1,50% 1,50%
09:01 10:00 2,30% 1,20%
10:01 11:00 4,10% 1,70%
11:01 12:00 2,70% 1,60%
12:01 13:00 3,60% 1,70%
13:01 14:00 2,50% 0,80%
14:01 15:00 2,40% 1,50%
15:01 16:00 2,90% 1,40%
16:01 17:00 4,40% 2,10%
17:01 18:00 4,20% 2,40%
18:01 19:00 4,00% 3,70%
19:01 20:00 7,80% 10,10%
20:01 21:00 15,40% 15,20%
21:01 22:00 16,30% 18,40%
22:01 23:00 14,20% 17,40%
23:01 00:00 7,90% 12,20%
00:01 02:00 2,80% 5,60%
100,00% 100,00%
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Hafta Sonu En Cok Hangi Saatlerde Televizyon
izliyorsunuz?

Kadin Erkek
07:00 08:00 0,30% 0,80%
08:01 09:00 1,30% 0,80%
09:01 10:00 2,20% 1,50%
10:01 11:00 3,60% 2,60%
11:01 12:00 3,80% 3,10%
12:01 13:00 3,90% 2,70%
13:01 14:00 4,00% 2,50%
14:01 15:00 2,10% 2,80%
15:01 16:00 2,40% 2,20%
16:01 17:00 3,70% 2,90%
17:01 18:00 2,80% 3,30%
18:01 19:00 4,10% 4,10%
JCH WAIHI 8,30% 9,70%
20:01 21:00 15,80% 13,20%
21:01 22:00 16,10% 16,20%
22:01 23:00 13,50% 14,80%
23:01 00:00 9,00% 11,00%
00:01 02:00 3,10% 5,70%
100,00% 100,00%

Benzer sekilde, tabloya yas farklari agisinda bakildiginda, 19-44 yas arasimi teskil eden

grubun hafta sonu prime time diliminde nispeten daha az televizyon izledigi goriilmektedir.

Hafta i¢i En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
15-18 19-24 25-34 35-44 45-54 55+...
07:00 08:00 2,00% 1,20% 1,10% 1,40% 0,80% 1,50%
08:01 09:00 2,00% 1,40% 0,90% 0,80% 1,70% 2,80%
09:01 10:00 2,00% 1,50% 0,90% 1,70% 1,70% 3,60%
10:01 11:00 2,70% 1,50% 2,10% 2,40% 5,20% 4,80%
11:01 12:00 1,70% 0,90% 1,80% 2,00% 2,30% 4,90%
12:01 13:00 2,40% 2,10% 1,90% 1,50% 5,20% 4,30%
13:01 14:00 1,70% 1,40% 1,20% 1,90% 2,30% 2,00%
14:01 15:00 2,40% 1,60% 1,30% 1,90% 2,30% 2,80%
15:01 16:00 3,40% 2,10% 2,20% 2,00% 1,70% 2,30%
16:01 17:00 3,70% 3,50% 2,10% 3,20% 5,20% 3,30%
17:01 18:00 2,00% 3,70% 2,90% 2,30% 5,50% 3,60%
R HD W CHI] 3,70% 4,80% 3,40% 3,90% 3,00% 4,00%
19:01 20:00 5,80% 9,20% 10,80% 8,90% 7,80% 8,20%
20:01 21:00 16,30% 16,30% 15,50% 14,70% 15,20% 14,20%
21:01 22:00 17,70% 18,00% 19,10% 18,40% 15,40% 14,00%
22:01 23:00 16,30% 17,00% 16,20% 17,30% 13,30% 13,00%
23:01 00:00 8,80% 9,20% 11,40% 11,40% 9,20% 7,70%
00:01 02:00 5,40% 4,60% 5,20% 4,30% 2,20% 3,00%
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Hafta Sonu En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
15-18 19-24 25-34 REE T 45-54 55+...
07:00 08:00 1,40% 0,40% 0,60% 0,40% 0,50% 0,70%
08:01 09:00 1,70% 0,90% 1,10% 0,60% 1,60% 1,20%
09:01 10:00 2,40% 1,60% 1,40% 1,10% 2,50% 2,90%
10:01 11:00 3,00% 2,60% 2,70% 3,10% 2,90% 5,00%
11:01 12:00 2,40% 2,70% 3,50% 3,20% 2,90% 6,20%
12:01 13:00 2,40% 4,00% 3,00% 2,70% 2,90% 4,70%
13:01 14:00 3,40% 2,70% 2,20% 3,30% 5,60% 3,40%
14:01 15:00 3,40% 2,60% 2,50% 2,10% 1,80% 2,90%
15:01 16:00 4,10% 3,00% 1,60% 2,20% 1,30% 2,20%
16:01 17:00 3,40% 3,40% 2,70% 3,00% 5,70% 2,30%
17:01 18:00 2,70% 3,50% 2,90% 3,10% 2,30% 3,20%
18:01 19:00 3,70% 4,30% 4,30% 3,90% 4,50% 3,50%
19:01 20:00 6,40% 8,00% 10,50% 9,00% 9,20% 9,10%
20:01 21:00 12,80% 14,30% 14,80% 13,70% 16,70% 14,30%
21:01 22:00 17,20% 14,70% 17,50% 18,40% 15,10% 13,80%
22:01 23:00 15,20% 14,70% 14,00% 15,30% 12,60% 13,10%
23:01 00:00 9,10% 11,00% 10,20% 10,50% 9,20% 8,70%
00:01 02:00 5,40% 5,70% 4,40% 4,40% 2,90% 3,00%
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Ayni tabloya sosyo-ekonomik statii farklar1 agisindan bakildiginda, benzer sekilde hafta sonu

prime time diliminde biitiin gruplarda nispeten daha az izlendigi goriilmektedir.

Hafta ici En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
A B C1 C2 D E

07:00 08:00 1,40% 0,70% 1,30% 1,20% 1,30% 2,10%
08:01 09:00 1,10% 0,90% 2,00% 0,50% 2,70% 2,80%
(ICHI B HII] 0,60% 0,90% 1,50% 1,60% 4,90% 5,60%
10:01 11:00 0,60% 1,90% 2,70% 4,20% 2,70% 5,60%
11:01 12:00 1,40% 1,90% 1,60% 2,30% 3,10% 4,20%
12:01 13:00 2,00% 2,70% 2,30% 3,40% 1,80% 2,80%
13:01 14:00 1,40% 1,40% 1,50% 1,80% 2,20% 0,70%
14:01 15:00 0,60% 1,10% 2,20% 2,20% 4,00% 0,70%
15:01 16:00 1,40% 2,10% 1,80% 2,90% 1,80% 2,80%
16:01 17:00 1,70% 3,00% 2,40% 5,40% 4,00% 2,80%
17:01 18:00 2,00% 1,90% 2,50% 5,60% 3,10% 6,30%
18:01 19:00 3,40% 3,00% 3,20% 4,60% 5,80% 7,00%
19:01 20:00 8,80% 8,30% 8,90% 9,10% 8,40% 10,60%
20:01 21:00 14,80% 15,80% 15,80% 15,30% 13,70% 13,60%
21:01 22:00 21,20% 19,70% 18,40% 15,10% 14,50% 12,70%
22:01 23:00 18,20% 18,10% 17,30% 13,40% 12,80% 12,00%
23:01 00:00 13,40% 12,20% 10,20% 7,90% 8,80% 5,60%
00:01 02:00 6,00% 4,40% 4,40% 3,50% 4,40% 2,10%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Hafta ici En Cok Hangi Saatlerde Televizyon izliyorsunuz?
A B C1 C2 D E

07:00 08:00 0,30% 0,30% 0,80% 0,40% 1,40% -
08:01 09:00 0,50% 0,70% 1,50% 0,60% 1,40% 3,20%
09:01 10:00 0,80% 0,90% 2,00% 1,70% 2,90% 4,80%
10:01 11:00 2,70% 2,60% 3,00% 2,90% 4,30% 5,60%
11:01 12:00 2,50% 2,80% 3,40% 3,80% 4,30% 5,60%
12:01 13:00 2,50% 3,30% 3,20% 3,70% 2,90% 2,40%
IRHUBEHI) 2,50% 1,70% 3,30% 4,40% 3,80% 1,60%
14:01 15:00 1,40% 2,10% 2,50% 2,60% 3,80% 1,60%
15:01 16:00 1,90% 1,90% 2,10% 2,70% 1,90% 3,20%
16:01 17:00 2,20% 2,60% 2,70% 5,40% 2,90% 2,40%
17:01 18:00 2,70% 2,40% 2,30% 4,10% 3,80% 5,60%
18:01 19:00 4,40% 3,30% 3,90% 5,10% 4,80% 5,60%
19:01 20:00 7,10% 9,70% 8,60% 8,90% 11,10% 10,40%
20:01 21:00 12,30% 16,20% 14,90% 14,40% 12,50% 12,00%
21:01 22:00 19,30% 16,90% 17,40% 14,60% 13,50% 12,80%
22:01 23:00 17,40% 15,00% 14,80% 12,50% 11,50% 13,60%
23:01 00:00 13,60% 11,50% 9,60% 8,90% 8,20% 7,20%
00:01 02:00 6,00% 6,10% 4,00% 3,50% 4,80% 2,40%

100.00% _ 100,00% __ 100,00% __ 100.00% __ 100,00% ___ 100,00%

Anket calismasina katilan deneklere, son birkac yillik doneme gore ne kadar daha fazla veya
daha az televizyon izledikleri sorulmus ve genel ortalama itibartyla % 36’lik bir oranda daha
az izlendigi cevab1 alinmistir. Konu cinsiyet, yas ve sosyo-ekonomik-statii farklari itibariyla
incelendiginde; kadinlarin, 15-34 yas aras1 grubun, yiiksek ve orta diizey gelir gruplarinin son

donemde nispeten daha az televizyon izledikleri anlagilmaktadir.

Son Birkag Yilda Televizyon izleme Davramsimizda
izleme Siireniz Acisindan Degisim Oldu Mu?

Su Anda Daha Cok izliyorum Herhangi Bir Fark Yok Su Anda Daha Az izliyorum

37,10%
35,20%

100,00%
100,00%

16,70%
13,40%

46,20%
51,40%

8,30% 38,80% 52,90% 100,00%

14,50% 35,30% 50,20% 100,00%
14,00% 47,60% 38,40% 100,00%
15,00% 55,90% 29,10% 100,00%
15,40% 65,40% 19,20% 100,00%

19,50% 100,00%

24,10% 56,40%

7,90% 49,10% 43,00% 100,00%

13,30% 48,10% 38,70% 100,00%
14,50% 47,90% 37,60% 100,00%
16,00% 50,20% 33,90% 100,00%
24,60% 47,70% 27,70% 100,00%

39,30% 39,30% 21,40% 100,00%
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Kanal ve Program Tercihleri

Anket calismasinda deneklerin Oncelikli olarak tercih ettikleri televizyon kanallari ve
programlar da sorgulanmis, agirlikli olarak dizi ve eglence programlari yayinlayan kanallar ile
haber agrlikli kanallarin daha yiiksek oranlarda tercih edildikleri anlasilmigtir. S6z konusu
temayiil, diinya genelindeki, ozellikle Avrupa ve Amerika’daki tercih ortalamalariyla da
ortiismektedir. Dizi kanali tercihi % 65’lere varan Ortadogu ve Kuzey Afrika iilkeleri ile
karsilastildiginda, Tirkiye’de her ne kadar eglence programlarina ve dizilere itibar edilse de,

ortalama tercih oranlarinin nispeten diigiik oldugu anlasilmaktadir.

Diizenli Olarak izlediginiz
Televizyon Kanallari Hangileridir?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi  Deneklerin Yiizdesi

KANAL D 788 13,7 65,9
ATV 679 11,8 56,8
STAR TV 668 11,6 55,9
SHOW TV 665 11,5 55,6
FOX TV 613 10,6 51,3
TV 8 498 8,6 41,7
TRT 1 353 6,1 29,5
CNN TURK 303 5,3 254
NTV 278 4.8 23,3
HABER TURK 206 3,6 17,2
BEYAZ TV 115 2 9,6
HALK TV 101 1,8 8,5
KANAL 7 93 1,6 7,8
ULUSAL KANAL 39 0,7 3,3
ULKE TV 39 0,7 3,3
FLASH TV 38 0,7 3,2
KANAL 24 37 0,6 3,1
KANAL A 28 0,5 2,3
DIGER 222 3,8 18,6
5763 100 4823

Ayni1 tabloya sosyo-ekonomik statii farklari agisindan bakildiginda, benzer sekilde oncelikli

olarak dizi, eglence ve haber kanallariin tercih edildigi goriilmektedir.
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Diizenli Olarak izlediginiz Televizyon Kanallari Hangileridir?
A B C1 C2 D E
ATV
KANAL D
SHOW TV
STAR TV
TV 8 6,50%
FOX TV 8,40%
TRT 1 6,20% 5,80% 6,90% 6,10% 7,10% 4,50%
CNN TURK 7,20% 6,90% 5,20% 3,70% 5,00% 4,50%
NTV 5,40% 5,20% 3,30% 4,60%
HABER TURK 3,60% 3,40% 3,60% 2,80%
KANAL 24 - -
KANAL 7
FLASH TV
KANAL A
HALK TV
BEYAZ TV
ULUSAL KANAL
ULKE TV
360 TV [ -]
DIGER 4,20% 3,40% 2,80% 3,30%
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

*Renklendirme siitun bazinda yapilmistir: En yiiksek deger yesil en diisiik deger ise kirmizi ile gosterilmektedir.

Ayni1 tabloya cinsiyet agisindan bakildiginda, dizi kanallarin1 kadinlarin, haber kanallarini ise

erkeklerin nispeten daha fazla tercih ettigi goriilmektedir:

Diizenli Olarak izlediginiz Televizyon Kanallari
Hangileridir?
Kadin Erkek
ATV
KANAL D
SHOW TV
STAR TV
TV 8
FOX TV
TRT 1 4,70%
CNN TURK 4,30%
NTV 3,30%
HABER TURK 2,70%
KANAL 24
KANAL 7
FLASH TV
KANAL A
HALK TV 1,60%
BEYAZ TV 1,70%
ULUSAL KANAL
ULKE TV
360 TV
DIGER 2,00% 4,20%
100,00% 100,00%

*Renklendirme siitun bazinda yapilmistir: En yiiksek deger yesil en
diisiik deger ise kirmizi ile gosterilmektedir.
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Ayni tabloya yas farklar1 agisindan bakildiginda, kanal siralamasinin degismedigi, 15-24 yas

grubunun dizi ve eglence kanallarina nispeten, 25 yas listli grublarin ise haber kanallarina

daha fazla itibar ettikleri goriilmektedir.

Diizenli Olarak izlediginiz Televizyon Kanallari Hangileridir?

15-18 19-24 25-34 35-44 45-54 55+...
ATV
KANAL D
SHOW TV
STAR TV
TV 8 9,20% 7,30% 8,90% 6,90%
FOX TV
TRT 1 6,60% 6,00% 6,50% 7,10% 5,70% 5,00%
CNN TURK 2,40% 4,20% 5,20% 6,70% 4,80% 7,10%
NTV 1,70% 5,10% 4,90% 4,50% 4,00% 4,90%
HABER TURK 1,20% 3,20% 4,10% 4,10% 2,60% 3,90%
KANAL 24
KANAL 7
FLASH TV
KANAL A
HALK TV 1,80% 1,60% 4,30%
BEYAZ TV 1,50% 2,50% 1,70% 2,10% 1,50% 2,70%
ULUSAL KANAL - 0,20%
ULKE TV
360 TV - - -
DIGER 1,70% 2,90% 3,50% 4,00% 2,60% 3,20%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

*Renklendirme siitun bazinda yapilmistir: En yiiksek deger yesil en diisiik deger ise kirmizi ile gosterilmektedir.

Ankete katilan deneklere diizenli olarak izledikleri kanallar i¢inden en ¢ok izledikleri
kanallarin hangisi oldugu soruldugunda, kanal siralamasimin degistigi ilk bes siraya dizi

kanalinin yerlestigi goriilmektedir:

Diizenli Olarak izlediginiz Televizyon Kanallari Icerisinde
En Cok izlediginiz Kanallar Hangileridir?
Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

FOX TV 192 14,6 16,1
KANAL D 166 12,7 13,9
STAR TV 142 10,8 11,9
ATV 136 10,4 11,4
SHOW TV 134 10,2 11,2
TV 8 125 9,5 10,5
TRT 1 69 5,3 5,8
CNN TURK 51 3,9 43
NTV 37 2,8 3,1
HABER TURK 30 2,3 2,5
HALK TV 19 1,4 1,6
KANAL 7 15 1,1 1,3
KANAL 24 6 0,5 0,5
KANAL A 6 0,5 0,5
BEYAZ TV 6 0,5 0,5
360 TV 5 0,4 0,4
DiGER 87 6,6 7,3
CEVAP YOK 85 6,5 7,1

1311 100 109,7
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Program Tercihi

Tiirk seyiricsi kanal tercihinde oldugu gibi, en ¢ok dizilere, haber ve eglence programlarina
itibar etmektedir. Ankete katilan deneklerin en az haftada bir kez izledikleri programin

hangisi oldugu soruldugunda, dizilerin birinci, haber programlarinin ise ikinci siraya yerlestigi

gorlilmektedir.
Program Tiirlerinden Hangisini Diizenli Olarak Haftada En Az Bir Kez izliyorsunuz?
Diizenli izliyorum Diizenli izlemiyorum
Yerli Diziler 79,7 20,3 100
Haberler / Haber Programlari 77,4 22,6 100
Yarisma Programlari 60,7 39,3 100
Yerli Filmler 52,3 47,7 100
Belgeseller 48,3 51,7 100
Yabanci Filmler 46,8 53,2 100
Komedi / Eglence Programlari 38,8 61,2 100
Spor Programlari 35,9 64,1 100
Acik Oturum / Tartisma 32,1 67,9 100
MACLAR (Futbol / Basketbol vb.) 29,1 70,9 100
Dini i¢erikli Programlar 27,5 72,5 100
Yabanci Diziler 22,8 77,2 100
Evlilik Programlari 22,1 77,9 100
Magazin Programlari 19,7 80,3 100
Konserler / Miizik Programlari 17,1 82,9 100
Ekonomi / Finans Programlari 13,8 86,2 100
Moda Programlari 12,7 87,3 100

Ankete katilan deneklere diizenli olarak izledikleri ilk program soruldugunda, ilk {i¢ siraya
yerli dizilerin, haber ve spor programlarinin yerlestigi, bu programlar1 yabanci dizilerin ve

yarigma programlarinin takip ettigi anlagilmaktadir.

En Cok izlediginiz ilk 3 Program Tiirii Hangidir?

En Cok izlenen En Cok izlenen 2. En Cok izlenen 3.

Program Program Program

Yerli Diziler 43,5 18,3 9,5
Haberler / haber Programlari 22,8 12,8 10,8
Spor Programlari 5,6 9 5,4
Yabanci Diziler 5,3 4.4 2,2
Yarisma Programlari 4,6 12,9 13,8
Belgeseller 3,5 6,5 7,6
Yerli Filmler 2,9 9,4 8,5
Yabanci Filmler 2,4 6,5 6,8
MACLAR (Futbol / Basketbol vb.) 2,4 3,2 5
Evlilik Programlari 2,3 3,3 3,9
Dini igerikli Programlar 1,3 1,3 32
A¢ik Oturum / Tartisma 0,8 4,2 3,8
Komedi / Eglence Programlari 0,8 3,3 6,9
Magazin Programlari 0,6 1,8 3
Ekonomi / Finans Programlar: 0,4 0,3 2,3
Konserler / Miizik Programlar: 0,3 0,9 2,5
Moda Programlari 0,2 0,3 1,4
Cevap Yok 0,1 1,7 3,4

100 100 100
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En ¢ok izlenen program tiirlerine cinsiyet agisindan bakildiginda, kadinlarin tercihlerini ilk iki
sirada yerli dizi ve haber programindan yana kullandiklari, {iglincii sirada yabanci dizilere
itibar ettikleri, erkeklerin ise, benzer sekilde tercihlerini ilk iki sirada yerli dizi ve haber
programindan yana kullandiklari, tgilincii sirada spor programlarina itibar ettikleri

gorlilmektedir.

En Cok izlediginiz Program Tiirii Hangidir?

Kadin Erkek
Yerli Diziler 54,90% 32,50%
Haberler / Haber Programlar: 17,10% 28,50%
Spor Programlari 0,80% 10,40%
Yabanca Diziler 5,90% 4,70%
Yarisma Programlari 5,20% 4,00%
Belgeseller 3,40% 3,70%
Yerli Filmler 2,20% 3,70%
Yabanci Filmler 0,80% 4,00%
Maclar (Futbol / Basketbol vb.) 0,30% 4,50%
Evlilik Programlari 3,90% 0,50%
Dini igerikli Programlar 2,50% 0,20%
Acik Oturum / Tartisma 0,30% 1,30%
Komedi / Eglence Programlari 0,70% 0,80%
Magazin Programlari 1,00% 0,20%
Ekonomi / Finans Programlari 0,20% 0,70%
Konserler / Miizik Programlari 0,30% 0,30%
Moda Programlari 0,30% -

100,00% 100,00%

Ayni tabloya yas farklar1 agisindan bakildiginda, 15-24 yas grubunun ilk iki sirada yerli ve
yabanci dizi, iglincli sirada spor programlarina itibar ettikleri, 25 yas {istli grubun ise,
tercihlerini ilk iki sirada yerli dizi ve haber programindan yana kullandiklari, tiglincii sirada

yarisma programlarina itibar ettikleri goriilmektedir.

En Cok izlediginiz Program Tiirii Hangidir?

15-18 19-24 25-34 35-44 45-54 55+...
Yerli Diziler 52,80% 41,20% 42,30% 45,10% 45,20% 38,80%
Haberler / Haber Programlar: 2,40% 15,80% 22,60% 28,10% 27,40% 41,80%
Spor Programlari 9,80% 7,40% 8,20% 4,00% 1,30% 0,70%
Yabanci Diziler 12,20% 9,90% 3,60% 1,80% 3,80% 0,70%
Yarisma Programlari 4,10% 4,80% 6,80% 3,60% 4,50% 2,20%
Belgeseller 4,10% 3,70% 4,30% 3,10% 3,20% 2,20%
Yerli Filmler 1,60% 3,70% 2,20% 4,00% 2,50% 3,00%
Yabanci Filmler 1,60% 4,00% 2,90% 2,20% - 2,20%
Maglar (Futbol / Basketbol vb.) 1,60% 4,40% 3,20% 1,30% 1,30% 0,70%
Evlilik Programlari 6,50% 1,80% 0,40% 1,30% 3,20% 3,00%
Dini i¢erikli Programlar - - 1,40% 2,20% 2,50% 2,20%
A¢ik Oturum / Tartisma - 0,40% 1,10% 1,30% 1,30% 0,70%
Komedi / Eglence Programlari 0,80% 0,70% 0,40% 0,90% 1,30% 0,70%
Magazin Programlari 2,40% 0,70% - 0,40% 0,60% -
Ekonomi / Finans Programlari - 0,40% 0,40% 0,40% 0,60% 0,70%
Konserler / Miizik Programlari - 0,70% 0,40% - 0,60% -
Moda Programlari 0,40% 0,60%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Ayni tabloya sosyo-ekonomik statii agisindan bakildiginda ise, yerli diziler ve haber
programlar1 biitiin gruplarin ilk iki tercihini olusturdugunu, A grubunda yabanci dizi ve
belgesellerin, B grubunda yabanci dizilerin, C1 ve C2 grubunda spor programlarinin, D
grubunda yerli filmler ve belgesellerin, E grubunda yerli ve yabanci filmlerin tigiincii tercih

edildigi anlagilmaktadir.

En Cok izlediginiz Program Tiirii Hangidir?
A B C1 C2 D E
Yerli Diziler 37,70% 32,60% 41,40% 52,40% 50,70% 50,00%
Haberler / Haber Programlari 28,10% 23,20% 25,80% 16,00% 19,40% 21,40%
Spor Programlar: 5,30% 7,20% 6,90% 5,00% 3,00% 3,60%
Yabanci Diziler 7,00% 11,60% 5,40% 2,20% 1,50% 3,60%
Yarisma Programlari 6,10% 5,00% 4,90% 4,40% 1,50% -
Belgeseller 7,00% 3,90% 2,60% 4,10% 4,50% -
Yerli Filmler 0,90% 2,20% 3,10% 3,80% 4,50% 7,10%
Maglar (Futbol / Basketbol vb.) 1,80% 2,20% 2,80% 3,40% 1,50% -
Yabanci Filmler 2,60% 4,40% 1,80% 1,90% 1,50% 7,10%
Evlilik Programlari 1,80% 1,70% 1,00% 2,80% 7,50% -
Dini igerikli Programlar 0,90% 0,60% 1,00% 1,60% 1,50% 7,10%
Acik Oturum / Tartisma - 1,70% 1,30% - 1,50% -
Komedi / Eglence Programlari 0,90% 1,70% 0,30% 0,90% - -
Magazin Programlari - 0,60% 0,50% 1,30% - -
Ekonomi / Finans Programlari - 0,60% 0,50% 0,30% 1,50% -
Konserler / Miizik Programlari - 1,10% 0,50% - - -
Moda Programlari - - 0,30% - - -
100,00%  100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Dizi Tercih Siireci ve izleme Prafikleri

Anket caligmasma katilan denekler arasinda ayrica televizyon seyircilerinin dizi izleme
aliskanliklarinin ne oldugu, tercihlerini belirlerken nelere 6nem verdikleri ve izleme esnasinda
hangi davraniglar sergiledikleri sorularina cevap aranmistir. Yapilan ¢alismada izleyicilerin
dizi tercihini belirleyen en 6nemli etkenlerin basinda igerigin geldigi, ikinci ve ti¢lincii sirada

oyuncularin ve anlatim tiiriiniin 6nemsendigi anlasilmaktadir.

Dizi Tercihinizi Etkileyen Faktorler Nelerdir?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi DeneklerinYiizdesi

Dizinin Konusu 726 27,7 60,8
Dizinin Oyunculari 493 18,8 41,3
Dizinin Tiirii (Komedi, Macera, Dram vb ) 487 18,6 40,8
Yakin Cevremin Tavsiyesi 226 8,6 18,9
Dizinin Yaymnlanan Tamitim Filmi 154 5,9 12,9
Dizinin Yonetmeni / Yapimcisi 147 5,6 12,3
Birlikte izleyecegimiz Kisilerin Tercihi 141 5,4 11,8
Hangi Kanalda Yayinlanacag 98 3,7 8,2
Dizi izlemem 63 2,4 5,3
Diger 80 3,1 6,7
Cevap Yok 9 0,3 0,8

2624 100 219,6
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Ayni tabloya cinsiyet agisindan bakildiginda ilk ti¢ sira degismemekte, kadinlarin igerik ve

oyunculara erkeklere nispetle nispeten daha fazla 6nem verdigi anlasilmaktadir.

Dizi Tercihinizi Etkileyen Faktorler Nelerdir?

Kadin

Dizinin Konusu 29,20% 27,70%
Dizinin Oyunculari 21,30% 17,40%
Dizinin Tiirii (Komedi, Macera, Dram vb. ) 18.90% 19.40%
Yakin Cevremin Tavsiyesi
Dizinin Yaymlanan Tamtim Filmi 8,20% 9,60%
Dizinin Yonetmeni/ Yapimcisi 6,60% 5,50%
Birlikte izleyecegimiz Kisilerin Tercihi 5,80% 5,70%
Hangi Kanalda Yayinlanacag 4,70% 6,40%
Diger 2,80% 4,90%
2,50% 3,40%
100,00% 100,00%

Durum yag farklar1 agisindan degerlendirildiginde, ilk ii¢ sira degismemekte, 35 yas isti
grubun igerige nispeten daha fazla 6nem verdigi, 25 yas alti grubun ise daha ¢ok oyunculari

onemsedigi anlasilmaktadir.

Dizi Tercihinizi Etkileyen Faktorler Nelerdir?

Dizinin Konusu 29,70% 26,30% 27,10% 30,00% 28,70% 33,10%
Dizinin Oyunculari 22,80% 21,70% 17,70% 17,90% 18,40% 18,20%
Dizinin Tiirii (Komedi, Macera, Dram vb. ) 19,50% 19,20% 21,20% 19,00% 17,00% 16,50%
Yakin Cevremin Tavsiyesi 7,70% 7,90% 8,80% 9,60% 8,50% 12,40%
Dizinin Yaymlanan Tanitim Filmi 5,30% 5,20% 6,90% 4,90% 8,80% 5,00%
Dizinin Yonetmeni/ Yapimcisi 4,50% 6,90% 4,80% 5,40% 7,90% 4,10%
Birlikte izleyecegimiz Kisilerin Tercihi 4,50% 7,20% 5,60% 5,60% 4,70% 3,30%
Hangi Kanalda Yayinlanacag 2,40% 3,90% 5,30% 3,80% 3,20% 2,50%
3,60% 1,70% 2,60% 3,80% 2,80% 4,90%
100,00%  100,00%  100,00%  100,00%  100,00%  100,00%

Diger

Sinemada oldugu gibi televizyon dizilerinde de en fazla tercih edilen anlatim tiirliniin komedi
oldugu anlasilmaktadir. Ankete katilan deneklerin, sinema seyiricisne benzer bigimde,

oncelikle komedi, polisiye/mafya, dram ve aksiyon dizilerini tercih ettikleri goriilmektedir.
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En Cok Hangi Tiir Dizileri izlemekten Hoslamyorsunuz?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Komedi Dizileri

Polisiye Diziler
Dram Dizileri
Aksiyon Dizileri

Tarihi Diziler

Genglik Dizileri

Gerilim / Korku Dizileri
Dizi izlemem

Aile Dizileri

Farketmez / Her Diziyi izlerim
Romantik Diziler

Bilim Kurgu

Diger
Farketmez / Her Diziyi izlerim

Dizi izleyicilerinin konu tercihinde de komedi ilk siray1 almaktadir. Komik Oykiiler veya
durumlarin haricinde dizi izleyicisinin en ¢ok ilgisini ¢eken igerikler aile iligkileri,

tarihi/donemsel Oykiiler, ask ve genclige odaklanan konular olugturmaktadir.

En Cok Hangi Konular1 izlemekten Hoslaniyorsunuz?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Komedi / Mizah
Aile iligkileri
Tarih / Osmanh Donemi

Ask / Romantizm

Genglik iliskileri

Politik Konular

Fantastik / Gergek Ustii Olaylar
Aksiyon

Polisiye

Diger

Dizi izlemem

Cevap Yok

Farketmez / Hepsi Olabilir

Ankete katilan denekler arasinda hafta 1 dizi izleyenlerin oran1 % 16,7 iken 2 dizi izleyenlerin
orani % 25,51, 3 dizi izleyenlerin orani ise % 21,7 yi bulurken, 4 dizi takip edenlerin oran1 %

12,5 cicarinda kalmaktadir.
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Bir Haftada Ka¢ Ayn1 Dizi izliyorsunuz?
Frekans Yiizde

Dizi izlemiyorum 105 8,8
1 Dizi 198 16,7
2 Dizi 303 25,5
3 Dizi 258 21,7
4 Dizi 148 12,5
5 Dizi 74 6,2
6 Dizi 33 2,8
7 Dizi 14 1,2
8 Dizi 7 0,6
9 Dizi 1 0,1
10 Dizi 15 1,3
12 Dizi 4 0,3
15 Dizi 1 0,1
19 Dizi 6 0,5
CEVAP YOK 20 1,7

1187 100

Ayni tabloya cinsiyet, yas farki ve sosyo-ekonomik statii agisindan bakildiginda, kadinlarin
erkeklerden, 25 yas lstiliniin 15-24 yas grubundan ve B, C1 ve C2 gelir diizeyine sahip olan
grubun, yiiksek gelir diizeyini temsil eden A ve en diisilk gelir diizeyini temsil eden E

grubundan daha fazla dizi izledigi anlagilmaktadir.

Bir Haftada Kac¢ Ayr Dizi izliyorsunuz?

Ortalama
3,01 Dizi
2,54 Dizi

2,71 Dizi
2,74 Dizi
2,85 Dizi
2,93 Dizi
2,88 Dizi
2,56 Dizi

2,25 Dizi
2,70 Dizi
2,78 Dizi
2,93 Dizi
3,09 Dizi
2,39 Dizi

Dizi izleme siklig1 oranlarina 6grenim diizeyi agisindan bakildiginda ise dikkat ¢ekici veriler
ile karsilagilmaktadir. Ankete katilan denekler arasinda haftada en az dizi izleyen grubu

meslek liseleri, agikogretim ve liniversite 0grencileri/mezunlari olusturuken, iki yillik yiiksek
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okul, orta okul, ilkokul mezunlar1 ve okur yazar grubu nispeten faha fazla dizi izlemektedir.

Biitiin gruplar arasinda en fazla dizi izleyen kesimin ise yiiksek lisans ve doktorali kisilerden

olusmasi dikkat ¢ekmektedir.

Bir Haftada Ka¢ Ayr Dizi izliyorsunuz?

Egitimi Yok / Okur Yazar
ilkokul

Ortaokul

Lise, MESLEK

Lise, normal

Yiiksekokul (2 Yillik)

Universite, Agikogretim

Universite, Normal
Yiiksek Lisans / Doktora vb

Ortalama

Televizyon dizileri hakkinda yapilan arastirmalarda ve g¢esitli mecralarda en ¢ok glindeme

gelen ve tartisilan konularin baginda boliim siirelerinin uzunlugu gelmektedir. Tiirkiye’de kisi

basina diisen reklam harcamalarinin oldukca diisiik olmasi ve RTUK kurallar1 geregi

kanallarin bir saat dilimi i¢inde en fazla 12 dakika reklam yayinlanabilmesi sebebiyle boliim

stireleri 140-150 dakikay1 bulan dizilerin seyirci tarafindan nasil karsilandig1 sorusu meraka

edilen konulardan biridir. Her ne kadar dizilerin reyting oranlar1 seyircinin memnuniyetine

isaret etse de, konu ankete katilan deneklere sorulmus ve boliim siirelerinin uzunlugundan

sikayet edenlerin ancak % 23’°de kaldig1 goriilmiistiir.

Dizilerin Boliim Siirelerini Nasil Buluyorsunuz?

Yerli Dizilerin Boliim Siirelerinin Cok Uzun Oldugunu Diisiiniiyorum

Yerli Dizilerin Boliim Siirelerinin Biraz Uzun Oldugunu Diisiiniiyorum

Yerli Dizilerin Boliim Siirelerini Normal Buluyorum
Yerli Dizilerin Boliim Siireleri Daha Uzun Olabilir
Cevap Yok

Dizilerin boliim siirelerinden biiylik oranda

Frekans

memnun olan seyiriciler, benzer sekilde

seyircilerin % 76’lik gibi biiyiik bir kismi, takip ettikleri dizilerin boliimlerini araliksiz veya

kisa aralarla izlemeye devam etmektedirler.
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Takip Ettiginiz Dizilerin Boliimlerini Genellikle Sonuna Kadar izliyor Musunuz?

Frekans

Genellikle Basindan Sonuna Kadar Tamamin izlerim

Tamamim Degil Ama Biiyiik Bir Boliimiinii izlerim

Zaman Zaman Ara Vererek Hemen Hemen Yarisi izlerim

Tamamm Nadiren izlerim

Cevap Yok

Ayni tabloya cinsiyet ve yas farklari agisindan bakildiginda, dizi boliimlerinin kadinlar
tarafindan erkeklere, 19-44 yas arasi ve 55 yas istii kesim tarafindan, 15-18 ve 45-54 yas

arasini tegkil eden kesimlere nispetle daha istikrarli bigcimde izlendigi anlasilmaktadir.

Takip Ettiginiz Dizilerin Boliimlerini Genellikle Sonuna Kadar izliyor Musunuz?

Zaman Zaman Ara
Vererek Hemen Tamamim
Hemen Yarisini Nadiren izlerim
izlerim

Genellikle Basindan Tamamini Degil Ama
Sonuna Kadar Biiyiik Bir Boliimiinii
Tamamim zlerim izlerim

54,50% 31,00% 100,00%
46,60% 29,80% 100,00%

100,00%

9,40%

47,00% 31,60% 12,00%

50,60% 32,60% 10,00% 6,90% 100,00%
54,40% 25,90% 12,50% 7,20% 100,00%
53,60% 27,80% 10,50% 8,10% 100,00%
41,90% 39,90% 5,40% 12,80% 100,00%
51,20% 27,60% 10,60% 10,60% 100,00%

Benzer sekilde konu sosyo-ekonomik-statii farklari aguisndan incelendiginde, takip edilen dizi
boliimlerinin gelir diizeyi orta ve diisiik C2, D ve E gruplari tarafindan, gelir diizeyi yiiksek A

ve B gruplarina nispetle daha istikrarli bigimde izlendigi anlagilmaktadir.

Takip Ettiginiz Dizilerin Boliimlerini Genellikle Sonuna Kadar izliyor Musunuz?

Zaman Zaman Ara
Vererek Hemen
Hemen Yarisini

izlerim

Tamaminm
Nadiren
Izlerim

Genellikle Basindan Tamamim Degil Ama
Sonuna Kadar Tamamim Biiyiik Bir Boliimiinii
izlerim izlerim

44,80% 25,70% 15,20% 14,30% 100,00%
49,70% 33,90% 10,30% 6,10% 100,00%
48,50% 31,80% 10,10% 9,50% 100,00%
50,50% 33,40% 9,00% 7,00% 100,00%
60,00% 24,60% 7,70% 7,70% 100,00%

54,20% 20,80% 12,50% 12,50% 100,00%
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Yapilan anket ¢alismasindan, izleyicilerin biiyiik bolmiiniin sadece boliimleri degil, dizileri de

final boliimiine kadar istikrarli bigimde takip ettikleri anlasilmaktadir.

Takip Ettiginiz Bir Diziyi Final Bolimiinden Once Birakiyor Musunuz?

Frekans

Genellikle Takip Etmeye Basladigim Diziyi Finaline Kadar izliyorum
Ara Sira Takip Ettigim Dizileri Yarim Biraktigim Olur

Takip Ettigim 2 Diziden Birini Yarim Birakirim
Cogunlukla Takip Ettigim Dizileri Yarim Birakirim
Cevap Yok

Ayni tabloya cinsiyet ve yas farklari acisindan bakildiginda, kadinlarin erkelere, 19 yas
iistiiniin, 15-18 yas arasi kesime nispetle daha yiiksek oranda dizileri final boliimiine kadar

takip ettikleri anlagilmaktadir.

Takip Ettiginiz Bir Diziyi Final Boliimiinden Once Birakiyor Musunuz?

Genellikle Takip

: o Ara Sira Takip Ettigim Takip Ettigim 2 Cogunlukla Takip
Dl;:ztil?iei‘;’:nB;sr:a(:égl;]r Dizileri Yarim Diziden Birini Yarim Ettigim Dizileri

Y izlzrin: ada Biraktigim Olur Birakirim Yarim Birakirim
48,60% 38,50% 6,40% 100,00%
41,60% 37,40% 10,00% 100,00%
39,10% 40,00% 9,60% 11,30% 100,00%
45,60% 36,00% 9,60% 8,80% 100,00%
46,00% 38,30% 10,00% 5,70% 100,00%
47,10% 36,10% 6,70% 10,10% 100,00%
44,90% 42,90% 4,80% 7,50% 100,00%
45,10% 36,90% 11,50% 6,60% 100,00%

Ankete katilan deneklerin verdikleri cevaplardan, istikrarli bigimde dizi takip eden
izleyicilerin ortalama % 52’lik kisminin ayrica siirekli olmasa da bagka dizilere ilgi
duyduklari, belirli araliklarla izledikleri anlasilmaktadir. Takip ettikleri dizilerin disinda baska
dizilere de ilgi duyan ve belirli araliklarla izleyenler arasinda kadinlarin orani erkeklere

nispetle daha yliksek goriinmektedir.
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Takip Ettiginiz Diziler Disinda Arasira izlediginiz Bagka Diziler Oluyor Mu?

Evet, Oluyor Hayir, Olmuyor

100,00%
100,00%

57,20%
46,80%

42,80%
53,20%

53,80% 46,20% 100,00%
57,40% 42,60% 100,00%

48,30% 51,70% 100,00%
47,20% 52,80% 100,00%
51,00% 49,00% 100,00%
56,60% 43,40% 100,00%

Benzer sekilde, istikrarli bi¢imde dizi takip eden izleyicilerin ortalama % 37’lik kisminin
takip ettikleri dizilerin diginda baska dizilere ilgi  duydulart halde g¢esitli sebeplerle
izleyemedikleri anlasilmaktadir. Takip ettikleri dizilerin disinda baska dizilere ilgi duyan ve
belirli araliklarla da olsa izleyemeyenler arasinda kadinlarin orani erkeklere, 15-8 yas

grubunun, 19 yas istiine nispetle daha yiiksek goriinmektedir.

izlemek Istediginiz Halde izleyemediginiz Diziler Oluyor Mu?

Evet, Oluyor Hayir Olmuyor

100,00%
100,00%

35,20%
27,70%

64,80%
72,30%

51,80% 48,20% 100,00%

37,10% 62,90% 100,00%
30,90% 69,10% 100,00%
27,70% 72,30% 100,00%
25,20% 74,80% 100,00%
15,80% 84,20% 100,00%

Ankete katilan denekler arasinda, istedigi halde bazi dizileri izleyemenlerin 6nemli bir kesimi,
yaklasik % 54 oraninda, dizi izleyememe sebebi olarak zamansizligi ve is yogunlugunu ileri

surmektedir.
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Dizileri Istediginiz Halde izleyememenizin Sebebi Nedir?

Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Zaman Bulamadigim i¢in

islerimin Yogunlugundan Dolay:

Ders Calistigim i¢in

Baska Planlarim Oldugu i¢in

Baska Sevdigim Bir Program Saatine Denk Geldigi igin

ilgimi Kaybettigim i¢in

Cocuklarimla flgilendigim i¢in
Ailemdeki Diger Kisilerin istedigi Kanal izlendigi icin

Eve misafir Geldigi i¢in
Siireleri Cok Fazla Oldugu i¢in
Diger

Cevap Yok

Izleyicilerin takip ettikleri dizileri herhangi bir sebeple kagirdiklar1 takdirde, genellikle

internetten izlemeye ¢aligtiklart anlagilmaktadir.

Kacirdiginiz Boliimleri internetten izliyor Musunuz?

Frekans

Siklikla Kagirdigim Boliimleri internetten izlerim

Ara Sira Kagirdigim Béliimleri internetten izlerim
Hig¢ Bir Zaman Kagirdigim Béliimleri internetten izlemem

337 100

Ayni tabloya cinsiyet ve yas farklar1 agisindan bakildiginda, erkeklerin kadinlara, 44 yas alt1
grubun 45 yas lstiine nispetle daha yiiksek oranda kagirdiklari dizileri internetten izledikleri

anlasilmaktadir.

Kacirdigimiz Boliimleri internetten izliyor Musunuz?

Hi¢ Bir Zaman Kacirdigim
Boliimleri internetten
izlemem

Siklikla Kagirdigim Boliimleri Ara Sira Kagirdigim Béliimleri
Internetten izlerim Internetten izlerim

30,70% 30,20% 39,20% 100,00%
42,10% 29,00% 29,00% 100,00%

15-18 48,20% 32,10% 19,60% 100,00%
19-24 42,40% 37,00% 20,70% 100,00%
25-34 36,40% 26,00% 37,70% 100,00%
35-44 32,10% 26,80% 41,10% 100,00%
45-54 11,40% 25,70% 62,90% 100,00%

55+... 16,70% 16,70% 66,70% 100,00%
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Izleyiciler biiyiik oranda, takip ettikleri dizilerin igerik {iretimi konusundaki kisirliktan sikayet
etmekte, hosnut olmadiklar1 konular arasinda dizilerde benzer konularin islenmesi, siddet,

kotii oyunculuk, cinsellik vurgusu ve uygunsuz hayat tarzi 6ne ¢ikmaktadir.

izlediginiz Dizilerde Sizi Rahatsiz Eden Hususlar Nelerdir?
Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Dizilerde Benzer Konularin islenmesi 468 19,6 39,2
Dizilerde Siddetin Cok Olmasi 365 15,3 30,5
Oyuncularin fyi Olmamas 315 13,2 26,4
Dizilerde Cinselligin Fazla olmasi 290 12,2 24,3
Boliimlerin Siirelerinin Cok Uzun Olmasi 263 11 22
Kiiltiir Degerlerimizle Ortiismeyen Hayat Tarzi 249 10,4 20,8
Dizilerin Cok Uzun / Cok Sezon Siirmesi 168 7 14,1
Cocuklara Uygun Olamamasi 4 0,2 0,3
Cok Fazla Dram icerikli Olmasi 4 0,2 0,3
Mafya Tiiriiniin Cok islenmesi 2 0,1 0,2
Diger 140 5,9 11,8
Higbiri 52 2,2 4,4
Cevap Yok 31 1,3 2,6

2386 100 199,7

Ankete katilan deneklere, Tiirkiye’deki seyir kiiltiirli diizeyinin anlasilmasi maksadiyla ayni
zamanda sinemaya hangi siklikta gittikleri soruldugunda, dizi izleyicilerinin ancak % 28’lik
kisminin yilda 12 kez ve daha fazla sinemaya gittikleri anlasilmaktadir. Bu oranin sinema
seyircisinin film izleme sadakatini gosteren ortalama yaklasik % 40 oranininin ¢ok gerisinde

kaldig1 goriilmektedir.

Sinemaya Hangi Siklikta Gidersiniz?

Frekans Yiizdesi

Haftada 1 Kez
Haftada 2-3 Kez
Ayda 1 Kez
Ayda 2-3 Kez

2 Ayda 1 Kez

3 Ayda 1 Kez
Yilda Birden Az
Hi¢ Gitmem

Cevap Yok
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Dizi Reklamlar Algisi

Dizilerin en Onemli finans kaynaklarindan biri olan reklamlarin televizyon izleyicileri
tarafindan nasil algilandigi, tirlin tanitimi, marka algis1 ve hedef kitlenin tiikketim tercihi
siireglerine nasil etkidigi sorusu onem arz etmektedir. Fakat bu sorulara dogru cevaplar
bulabilmek i¢in, dncelikle izleyicinin reklam algisinin ve izleme aligkanliklarinin ne sekilde
ve hangi diizeyde gergeklestigi sorusunun cevaplanmasi gerekmektedir. Bu ¢ergevede yapilan
anket calismasinda, Tirkiye’de dizi izleyicilerinin yaklasik % 31’inin reklam sirasinda kanal
degistirdigini, fakat belirli sartlara bagli olsa da, yaklasik % 50 ya dogrudan veya dolayli
bicimde reklamlara ilgi duydugu anlagilmaktadir. Bu oran, her seye ragmen dizi yayini
esanasinda yayinlanan reklam kusaklarinin izleyicide bir karsiliginin - oldugunu

gostermektedir.

Dizi izlerken Reklam Yaynlandiginda Ne Yaparsimz?

Frekans Yiizdesi

Dogrudan Farkh Bir Kanala Gegerim (Zaplarim)

ilgimi Ceken Reklamlar Olursa izlerim
Reklamlarin Bir Kismim izler Farkli Kanala Gegerim

Reklamlar Yaymlamirken Farkh Seyler Yaparim
Genellikle Reklamlarin Tamamin izlerim

Diger

Cevap Yok

Izleyicinin reklam algisina cinsiyet agisindan bakildiginda, kadinlarin erkeklere nispetle

reklamlara daha fazla ilgi duyduklar1 goriilmektedir.

Dizi izlerken Reklam Yaymlandiginda Ne Yaparsimiz?

Genellikle Reklamlarin Tamamin izlerim 9,60% 7,80%
Reklamlarin Bir Kismim izler Farkh Kanala Gegerim 23,40% 17,30%
ilgimi Ceken Reklamlar Olursa izlerim 23,60% 23,50%
Dogrudan Farkh Bir Kanala Ge¢erim (Zaplarim) 29,10% 37,30%
Reklamlar Yaymlamirken Farkh Seyler Yaparim 13,80% 13,00%
Diger 0,50% 1,10%

100,00% 100,00%
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Izleyicinin reklam algisina yas farklar1 agisindan bakildiginda, 19 yas iistiiniin reklamlara
daha fazla ilgi duydugu, zaten dogrudan tiirketici kitle olarak pek algilanmayan 18 yag altinin

reklam ilgisinin nispeten diisiik oldugu anlagilmaktadir.

Dizi izlerken Reklam Yaymlandiginda Ne Yaparsimz?

15-18 19-24 25-34 35-44 45-54

Genellikle Reklamlarin Tamamin izlerim 6,80% 10,60% 8,30% 8,00% 9,80% 7,20%
Reklamlarin Bir Kismim izler Farkh Kanala Gegerim 24,80% 17,90% 17,00% 18,80% 32,90% 16,80%
ilgimi Ceken Reklamlar Olursa izlerim 17,90% 22,10% 20,00% 27,70% 21,70% 34,40%
Dogrudan Farkh Bir Kanala Gec¢erim (Zaplarim) 32,50% 31,60% 38,50% 32,90% 27,30% 33,60%
Reklamlar Yaymlanirken Farkh Seyler Yaparim 17,10% 17,50% 14,70% 12,20% 7,70% 7,20%

Diger 0,90% 0,40% 1,50% 0,50% 0,70% 0,80%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%  100,00%

Ayni tabloya sosyo-ckonomik statlii farklari agisindan bakildiginda ise, biitiin gruplarin
birbirine yaklasik oranlarda reklama ilgi duyduklar, biitiin gruplarin secici davrandiklari,
reklamlarin tamanin izleyenlerin oraninin gelir seviyesi diistilkge arttigi, A grubunda % 3.8

oranindan D grubunda % 15,2 oranina yiikseldigi goriilmektedir.

Dizi izlerken Reklam Yaymlandiginda Ne Yaparsimz?

Dogrudan Farkh Bir Kanala Gegerim (Zaplarim) 34,60% 35,90% 35,00% 31,00% 25,80% 36,00%
ilgimi Ceken Reklamlar Olursa izlerim 33,70% 20,60% 23,60% 20,20% 21,20% 36,00%
Reklamlarm Bir Kismm izler Farkh Kanala

Erosin 14,40% 16,50% 17,80% 25,90% 31,80% 12,00%
Reklamlar Yaymnlamirken Farkh Seyler Yaparim 13,50% 17,60% 13,30% 13,80% 6,10% 12,00%
Genellikle Reklamlarin Tamamin izlerim 3,80% 8,20% 9,80% 8,40% 15,20% -
Diger - 1,20% 0,50% 0,70% - 4,00%
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Ozetle ifade etmek gerekirse, sinema filmleri oncesi yaymlanan reklamlardan duyulan
rahatsizlik gibi, dizi izleyicilerinin de dizi i¢inde yayinlanan reklam kusaklarindan pek
hoslanmadiklar1 anlagilmaktadir. Sinema filmi seyircilerine benzer bigimde, dizi film iginde
yer alan {iriin yerlestirmelerinin marka tercihlerinin belirlenmesinde daha etkili oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Nitekim dizi film i¢inde senaryoya entegre edilen iiriin yerlestirmeleri
izleyici tarafindan biiylik oranda, % 33,5 oraninda ¢ogunlukla, %27,3 oraninda bazen ve

%23,2 oraninda nadiren fark edilmektedir.
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Dizilerde Uygulanan Uriin/Marka Yerlestirmelerinin Farkinda misiniz?

Frekans Yiizdesi

Cogunlukla Farkediyorum

Bazen Farkediyorum
Nadiren Farkediyorum

Hi¢ Bir Zaman Farketmiyorum
Cevap Yok

Uriin yerlestirme ydntemiyle uygulanan reklamlarin seyirci algis1 cinsiyet ve yas farklari
acisindan incelendiginde, kadinlarin erkeklere ve 34 yas alti kesimin 35 yas tistii kesime gore

nispeten daha fazla farkinda olduklari anlagilmaktadir.

Dizilerde Uygulanan Uriin/Marka Yerlestirmelerinin Farkinda misimiz?

Cogunlukla Bazen Nadiren Hi¢bir Zaman
Farkediyorum Farkediyorum Farkediyorum Farketmiyorum
34,50% 28,20% 23,10% 14,10% 100,00%
33,00% 26,20% 23,40% 17,40% 100,00%

100,00%

40,20% 29,50% 16,40% 13,90%

41,90% 24,60% 24,30% 9,20% 100,00%
38,10% 23,40% 21,60% 16,90% 100,00%
29,40% 34,40% 21,30% 14,90% 100,00%
25,20% 34,80% 23,20% 16,80% 100,00%
19,10% 17,60% 34,40% 29,00% 100,00%

Ayni1 tabloya sosyo-ekonomik statii farklar1 agisindan bakildiginda, iirlin yerlestirme
reklamlarinin genellikle ve A-B grubunda diger orta ve diisiik gelir diizeyini temsil eden Cl1,

C2, D ve E grubuna nispetle daha yiiksek oranda fark edildigi anlagilmaktadir.

Dizilerde Uygulanan Uriin/Marka Yerlestirmelerinin
Farkinda Misimiz?

ogunlukla . Nadiren Hi¢bir Zaman
Fgl‘kgediyorum ISP 90 By Farkediyorum Fargl:(etmiyorum
A 36,80% 24,60% 24,60% 14,00% 100,00%
B 37,00% 23,20% 21,50% 18,20% 100,00%
C1 31,50% 30,00% 24,00% 14,50% 100,00%
Cc2 32,80% 30,00% 22,40% 14,80% 100,00%
D 33,30% 28,80% 16,70% 21,20% 100,00%
E 30,80% 19,20% 26,90% 23,10% 100,00%
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Sinema filmi reklamlarina benzer bigimde, dizi ig¢inde yer alan {iriin yerlestirmelerden
rahatsizlik duymayan seyircilerin orani dizi boliinerek araya giren reklam kusaklarina nispetle
daha yiiksek goziikmektedir. Ozellikle kadinlar erkeklere nispetle iiriin yerlestirmelerinden
daha az rahatsizlik duymaktadir. Yas farklari arasinda iiriin yerlestirmelerinden en fazla 35-44

yas grubunun rahatsiz oldugu anlasilmaktadir.

Dizi izlerken Farkettiginiz Uriin Yerlestirme Uygulamalari Sizi Rahatsiz Ediyor Mu?

Evet, Ediyor Hayir, Etmiyor
40,80% 59,20% 100,00%
45,60% 54,40% 100,00%

41,20% 58,80% 100,00%
45,90% 54,10% 100,00%
40,60% 59,40% 100,00%
52,20% 47,80% 100,00%

Ayni tabloya sosyo-ekonomik statii farklari agisindan bakildiginda, C1, C2 ve D grubunun
diger gelir diizeyi yiiksek olan A ve gelir diizeyi diisiik olan E grubuna gore iiriin yerlestirme

uygulamasindan daha az rahatsiz oldugu goriilmektedir.

Dizi izlerken Farkettiginiz Uriin Yerlestirme Uygulamalan Sizi Rahatsiz Ediyor Mu?

Evet, Ediyor Hayir, Etmiyor

51,00% 49,00% 100,00%
44,20% 55,80% 100,00%
39,60% 60,40% 100,00%
43,00% 57,00% 100,00%
28,80% 71,20% 100,00%
55,00% 45,00% 100,00%

Ankete katilan denekler arasinda, iiriin yerlestirme yontemiyle yapilan reklamlarin marka
tercihi siireglerine genellikle miispet etkidigini diigiinenlerin orant %8’e yaklasmakta, bazen

miispet etkidigini ifade edenlerin orani ise % 21 civarinda kalmaktadir.

Dizilerdeki Uriin Yerlestirme Uygulamalar1 Marka Tercihinizi Etkiliyor Mu?

Frekans

Cogunlukla Etkiliyor
Bazen Etkiliyor
Nadiren Etkiliyor

Hi¢ Bir Zaman Etkilemiyor
Cevap Yok
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Ayni tabloya cinsiyet ve yas farklari acisindan bakildiginda, tirlin yerlestirme yontemiyle
yapilan reklamlarin marka tercihi siire¢lerine genellikle miispet etkidigini diisiinenlerin
kadinlarin oranimin erkeklere nispetle daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ote yandan 15-18
ve 19-24 yas grubu, % 14,8’lik ve % 9,3’liik oranla, iirlin yerlestirmelerinin marka tercihi

tizerinde mispet etkisi oldugunu diisiinmekte ve diger yas gruplarinin oniine gegmektedir.

Dizilerdeki Uriin Yerlestirme Uygulamalar1 Marka Tercihinizi Etkiliyor Mu?

Hi¢bir Zaman
Etkilemiyor

Cogunlukla
Etkiliyor

8,00% 25,20% 25,00% 41,80% 100,00%

17,40% 49,70% 100,00%

Bazen Etkiliyor Nadiren Etkiliyor

14,80% 18,00% 26,20% 41,00% 100,00%
9,30% 19,30% 23,30% 48,10% 100,00%

6,30% 24,00% 26,20% 43,40% 100,00%
3,20% 32,10% 21,80% 42,90% 100,00%
6,20% 23,30% 23,30% 47,30% 100,00%

Tabloya sosyo-ekonomik statii farklar1 agisindan bakildiginda, yiiksek gelir diizeyini temsil
eden A ve B grubunun digerlerine nispetle daha yiiksek oranda {iriin yerlestirme yontemiyle
yapilan reklamlarin marka tercihi siire¢lerine miispet etkiledigini  diislindiikleri

anlasilmaktadir.

Dizilerdeki Uriin Yerlestirme Uygulamalar1 Marka Tercihinizi Etkiliyor Mu?

Hi¢bir Zaman
Etkiliyor Etkilemiyor
10,50% 21,90% 28,90% 38,60% 100,00%
10,00% 16,10% 28,90% 45,00% 100,00%

Cogunlukla Bazen Etkiliyor Nadiren Etkiliyor

6,50% 18,80% 28,90% 45,80% 100,00%
6,90% 28,90% 19,50% 44,70% 100,00%
9,10% 22,70% 15,20% 53,00% 100,00%

- 19,20% 15,40% 65,40% 100,00%

Cocuk Dizileri

Cocuklar igin ¢ekilen sinema filmleri gibi, 6zellikle televizyon ve dijital medya mecralarinda
yayinlanan ¢ocuk dizileri ve oyunlari film endiistrisinin en 6nemli faaliyet alanlarindan birini
olusturmaktadir. Artik film endiistrisinin bir sektorii olmaktan ¢ikip neredeyse kendisi ayri

bir endiistri olma yoniinde gelisen ¢ocuk dizileri ve oyunlari alan1 biitiin diinyada her gecen
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giin bilyiimekte ve kar payr yiiksek yatirnm imkanlar1 sunmaktadir. Ozellikle bilgisayar
teknolojisinin icadindan sonra geligen dijital donemde gorsel efekt ve animasyon imkanlariyla
birlikte ¢ocugun egitim, Ogretim ve oyun diinyasin1 bicimlendiren kiiresel bir kiiltiir ve
sosyallesme formu konumuna yiikselen ¢cocuk dizileri ve oyunlar1 sektorii, her lilkenin kendi
kiiltiirel kimligini muhafaza etmesi i¢in yonelmesi gereken varolugsal 6nemi haiz stratejik bir

nitelik kazanmaktadir.

Cocuk dizileri ve oyunlarinin Tiirkiye’de ihmal edilen 6nemli kiiltiirel faaliyet alanlarindan
biri oldugu muhakkaktir. Giinmiizde daha ¢ok TRT’nin tesvikleri ve yapim katkilariyla
gelisen cocuk dizileri, daha fazla destege ve 6zgiin eser iiretimini miimkiin kilacak tesviklere
ihtiya¢ duymaktadir. Nitekim Tiirkiye’de cocuklarin film ve dizi izleme aliskankiklarini
O0lgcmeyi amaclayan belki de ilk saha arastirmalarindan biri olan anket calismamizin da
gosterdigi gibi, cesitli dijital medya mecralarinin kullanim oranlarinin artmasina ragmen
cocuklarin televizyon ve televizyonda dizi izleme siirelerinin hi¢ de kiiglimsenmeyecek

uzunlukta oldugu anlasilmaktadir.

0-14 yas aras1 yas grubunu kapsayan ve aile biiyiiklerinin katildig1 anket calismasindan elde
edilen verilere gore, 0-2 yas grubu c¢ocuklarin bile % 33’ye varan yiiksek bir oranda giinde 1
ile 4 saat arasinda televizyon izledikleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu verileri cesitli vesilelerle
bizzat yaptigimiz gozlemler de teyit etmektedir. Proje kapsaminda gergeklestirilen saha
arastirmasi verilerine gore, 3-4 yas grubu ve istii ¢ocuklarin giinde 1-4 saat arasi televizyon

izleme oranlar1 % 4,4 ile % 31 arasinda degismekte ve ortalama yaklasik % 70’1 bulmaktadir.

Cocuklarimiz Giinde Ortalama Kac Saat Televizyon izliyor?

0-2 yas 3-4 yas 5-6 yas 7-8 yas 9-10 yas 11-12 yas 13-14 yas
arasi arasl arasl arasl arasi arasl arasl

Televizyon izlemiyor

1 saatten az izliyor

1-2 saat arasi izliyor

2-3 saat arasi izliyor

3-4 saat arasi izliyor

4-5 saat arasi izliyor

5-6 saat arasi izliyor

6 saatten fazla izliyor

Cevap yok
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Yapilan anket calismasi verilerine gore, ¢ocuklarin televizyonda en ¢ok cocuklara yonelik

yapilan dizileri, iistelik % 50°nin iizerinde bir oranda her giin izledikleri anlasilmaktadir.

Cocuklarmmz Televizyonda Cocuklara Yoénelik Yayinlanan Dizi filmleri izliyor mu?

0-2 yas 3-4 yas 5-6 yas 7-8 yas 9-10 yas 11-12 yas 13-14 yas
arasi arasi arasi arasi arasi arasi arasi

Hayir, izlemiyor

Hemen hemen her giin izliyor
Haftada 4-5 giin izliyor

Haftada 2-3 giin izliyor
Haftada 1 izliyor

Haftada 1 den daha az izliyor
Cevap yok

Cocuklarin en ¢ok hangi kanallar1 tercih ettigi sorusunun yoneltildigi anket ¢aligmasindan
elde edilen verilere gore, yas farklarina gore siralama degismekle birlikte ilk 6 siray1 TRT,
Planet Cocuk, Cartoon Network, Disney Channel, Minikagocuk ve Minikago kanallarinin
aldig1, TRT Cocuk kanalinin biitlin yas gruplarinda en ¢ok izlenen ¢ocuk kanali olarak birinci

siradaki yerini korudugu goriilmektedir.

Cocuklarimiz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarimi izliyor?

0-2 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 12 24 46,2
Planet Cocuk 8 16 30,8
Cartoon Network 6 12 23,1
Minikago 6 12 23,1
Minikacocuk 4 8 15,4
Disney Channel 2 7,7
Smart Cocuk 2 4 7,7
Kidz Tv 1 2 3,8
Diger 9 18 34,6
50 100 192,3
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Cocuklarimz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarimi izliyor?

3-4 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 37 29,6 72,5
Minikac¢ocuk 24 19,2 47,1
Cartoon Network 17 13,6 333
Planet Cocuk 14 11,2 27,5
Minikago 9 7,2 17,6
Disney Channel 5 4 9,8
Nick Jr. 4 3.2 78
Disney Junior 2 1,6 3,9
Disney Xd 2 1,6 3,9
Duck Tv 2 1,6 3,9
Smart Cocuk 2 1,6 3,9
Da Vinci Learning 1 0,8 2
Kidz Tv 1 0,8 2
Nickelodeon 1 0,8 2
Cevap Yok 4 32 7,8
125 100 245,1

Cocuklarimiz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarin izliyor?

5-6 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 55 27,4 73,3
Cartoon Network 28 13,9 373
Minikag¢ocuk 24 11,9 32
Disney Channel 21 10,4 28
Planet Cocuk 21 10,4 28
Minikago 16 8 21,3
Disney Junior 6 3 8
Kidz Tv 6 3 8
Smart Cocuk 5 2,5 6,7
Disney Xd 4 2 5,3
Nickelodeon 4 2 5,3
Da Vinci Learning 3 1,5 4
Nick Jr. 3 1,5 4
Duck Tv 2 1 2,7
Cevap Yok 3 1,5 4

201 100 268




TURKIYE’DE FiLM ENDUSTRISI 291

Cocuklarimiz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarim izliyor?

7-8 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 49 31 77,8
Minikac¢ocuk 26 16,5 41,3
Cartoon Network 23 14,6 36,5
Minikago 17 10,8 27
Disney Channel 11 7 17,5
Planet Cocuk 11 7 17,5
Kidz Tv 9 5,7 14,3
Duck Tv 3 1,9 4,8
Disney Xd 2 1,3 32
Nickelodeon 2 1,3 32
Da Vinci Learning 1 0,6 1,6
Nick Jr. 1 0,6 1,6
Smart Cocuk 1 0,6 1,6
Cevap Yok 2 1,3 32
158 100 250,8

Cocuklarimiz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarimi izliyor?

9-10 Yas Aras1 Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 32 25,2 55,2
Cartoon Network 28 22 48,3
Disney Channel 18 14,2 31
Minikac¢ocuk 11 8,7 19
Minikago 11 8,7 19
Planet Cocuk 6 4,7 10,3
Kidz Tv 5 3.9 8,6
Disney Junior 4 3,1 6,9
Da Vinci Learning 3 2,4 5,2
Nickelodeon 3 2,4 5,2
Disney Xd 1 0,8 1,7
Nickelodeon Hd 1 0,8 1,7
Cevap Yok 4 3,1 6,9
127 100 219

Cocuklarimiz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarimi izliyor?

11-12 YAS ARASI Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 22 22,7 59,5
Cartoon Network 17 17,5 45,9
Minikac¢ocuk 11 11,3 29,7
Minikago 10 10,3 27
Disney Channel 9 9,3 24,3
Planet Cocuk 9 9,3 24,3
Kidz Tv 4 4,1 10,8
Disney Junior 3 3,1 8,1
Da Vinci Learning 2 2,1 5,4
Smart Cocuk 2 2,1 5,4
Disney Xd 1 1 2,7
Duck TV 1 2,7
Nickelodeon 1 1 2,7
Nickelodeon Hd 1 1 2,7
Nick Jr. 1 1 2,7
Cevap Yok 3 3,1 8,1
97 100 262,2
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Cocuklarimz Cogunlukla Hangi Cocuk Kanallarim izliyor?

13-14 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Trt Cocuk 21 31,8 55,3
Cartoon Network 12 18,2 31,6
Planet Cocuk 8 12,1 21,1
Disney Channel 5 7,6 13,2
Minikagocuk 5 7,6 13,2
Kidz Tv 3 4,5 7,9
Disney Junior 2 3 5,3
Minikago 2 3 5,3
Da Vinci Learning 1 1,5 2,6
Disney Xd 1 1,5 2,6
Nickelodeon 1 1,5 2,6
Nickelodeon Hd 1 1,5 2,6
Nick Jr. 1 1,5 2,6
Cevap Yok 3 4,5 7,9
66 100 173,7

Aileler genellikle, % 50 ile % 70 arasinda degisen oranlarda kanallarda yayinlanan g¢ocuk
dizisi sayini, kalitesini, egitici/6gretici yonlerini ve Tiirk orf ve adetelere uygunlugunu yeterli

gormektedir.

Cocuk Dizilerinin Hangi Yonlerini Yeterli Buluyorsunuz?

Yeterli Buluyorum Yetersiz Buluyorum

Kanallarda yaymlanan cocuk dizisi sayisini

Cocuk dizilerinin genel olarak kalitesini 51,9 48,1 100
Yaymnlanan c¢ocuk dizilerinin 6gretici / egitici olmalarini 51,7 48,3 100
Eglendirici olmalari agisindan 70,2 29.8 100
Tiirk orf ve adetlerine uygun olmalari a¢isindan 61,6 38,4 100

Cocuklarin izledikleri dizileri hangi oranda televizyonda izleyip izlemedikleri, baska hangi
mecralart kullandiklar1 sorusu ayrica onem arz etmektedir. Zira ¢ocuklar drnegin dijital
medya mecralarinda inetraktif iliskilere girebilmekte, televizyon karsisindaki pasif konumdan
cikarak sonu onceden Ongoriilemeyen bazi siireglerde aktif olabilmektedirler. Yapilan anket
calismasi verilerine gore, cocuklarin dizilerini % 74 ile % 87 arasinda degisen oranlarda yayin
sirasinda televizyondan izledikleri, 6te yandan sasirtici bigimde 0-2 ve 3-4 yas arasi ¢ocuklara
televizyondan ve internetten dizi izletildigi, nispeten yliksek oranda dijital mecralarin

kullanilmasina izin verildigi anlasilmaktadir.
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Cocuklarimiz Dizilerini Sonradan internetten izliyor Mu?

7-8 yas 9-10 yas 11-12 yas 13-14 yas
arasi arasi arasi arasi

Yaymn
sirasinda
Sonradan
internetten

Her ikisi esit

Cocuklarin, oncelikle komedi, animasyon, aksiyon ve macera tiirlerini tercih -ettikleri
anlagilmaktadir. Ayni sekilde, 0-2 ve 3-4 yas arasi ¢ocuklara dizi izletilmesi sasirticidir. En

cok tercih edilen tiirlerden birinin, yetiskinlere benzer bi¢imde komedi olmasi dikkat

cekicidir.
Cocuklarimiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

0-2 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Komedi 12 25 46,2
Animasyon / Cizgi Film 12 25 46,2
AKsiyon 5 10,4 19,2
Macera 4 8,3 15,4
Drama 2 4,2 7,7
Gerilim 1 2,1 3,8
Bilim Kurgu 1 2,1 3,8
Korku 1 2,1 3,8
Fantastik 1 2,1 3,8
Duygusal / Ask 1 2,1 3,8
Savas 1 2,1 3,8
Cevap Yok 7 14,6 26,9

48 100 184,6

Cocuklarimiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

3-4 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Animasyon / Cizgi Film 37 41,6 72,5
Komedi 25 28,1 49
Aksiyon 6 6,7 11,8
Macera 5 5,6 9,8
Drama 3 3,4 5,9
Bilim Kurgu 3 3,4 5,9
Korku 2 2,2 3,9
Fantastik 2 2,2 3,9
Duygusal / Ask 2 2,2 3,9
Tarihi / Donem Filmi 1 1,1 2
Cevap Yok 3 3,4 59
89 100 174,5
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Cocuklarimiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

5-6 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Animasyon / Cizgi Film 58 38,9 71,3
Komedi 43 28,9 57,3
Fantastik 11 7,4 14,7
AKsiyon 8 5,4 10,7
Macera 8 5,4 10,7
Bilim Kurgu 4 2,7 5,3
Duygusal / Ask 4 2,7 53
Drama 3 2 4
Gerilim 3 2 4
Tarihi / Donem Filmi 3 2 4
Savas 2 1,3 2,7
Cevap Yok 2 1,3 2,7
149 100 198,7

Cocuklarimiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

7-8 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Animasyon / Cizgi Film 47 34,1 74,6
Komedi 37 26,8 58,7
Macera 12 8,7 19
AKsiyon 8 5,8 12,7
Tarihi / Donem Filmi 7 5,1 11,1
Bilim Kurgu 6 43 9,5
Fantastik 5 3,6 7,9
Duygusal / Ask 5 3,6 7,9
Drama 4 2,9 6,3
Savas 3 2,2 4.8
Gerilim 1 0,7 1,6
Korku 1 0,7 1,6
Cevap Yok 2 1,4 3,2
138 100 219

Cocuklariniz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

9-10 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Komedi 31 26,3 53,4
Animasyon / Cizgi Film 29 24,6 50
Aksiyon 14 11,9 24,1
Macera 12 10,2 20,7
Fantastik 8 6,8 13,8
6 5,1 10,3
Bilim Kurgu 5 42 8,6
Tarihi / Donem Filmi 4 3,4 6,9
Duygusal / Ask 3 2,5 5,2
3 2,5 5,2
2 1,7 3,4
Cevap Yok 1 0,8 1,7
118 100 2034




TURKIYE’DE FiLM ENDUSTRISI 295

Cocuklarmiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

11-12 Yas Arasi Frekans Cevaplar Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Komedi 22 25,3 59,5
Animasyon / Cizgi Film 20 23 54,1
Macera 11 12,6 29,7
Aksiyon 9 10,3 24,3
Bilim Kurgu 7 8 18,9
Drama 4 4,6 10,8
Gerilim 2 2,3 5,4
Korku 2 2,3 5,4
Fantastik 2 2,3 5,4
Duygusal / Ask 2 2,3 5,4
Tarihi / Donem Filmi 2 2,3 5,4
Savas 2 2,3 5,4
Cevap Yok 2 2.3 5,4

87 100 235,1

Cocuklarimiz En Cok Hangi Tiir Dizileri izliyor?

13-14 Yas Arasi Frekans Cevaplarin Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi
Komedi 22 20,6 57,9
Animasyon / Cizgi Film 15 14 39,5
Macera 14 13,1 36,8
Aksiyon 13 12,1 34,2
Bilim Kurgu 8 7,5 21,1
Drama 7 6,5 18,4
Fantastik 7 6,5 18,4
Savas 6 5,6 15,8
Tarihi / Donem Filmi 5 4,7 13,2
Duygusal / Ask 4 3,7 10,5
Gerilim 3 2,8 7,9
Korku 1 0,9 2,6
Cevap Yok 2 1,9 5,3
107 100 281,6

Anket ¢alismamiza katilan aile biiyiikleri en ¢ok ¢ocuklarinin izledikleri dizilerde karsilagilan
siddet, olumsuz davranis, korku ve cinsellik unsurlarindan rahatsiz olduklarmi ifade

etmektedir.

Cocuk Dizilerinde Sizi En Cok Rahatsiz Eden Hususlar Nelerdir?

Frekans Cevaplarn Yiizdesi Deneklerin Yiizdesi

Asiri siddet
Ornek olabilecek olumsuz davranislar

Korku unsurlari
Cinsellik
Diger
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Ailelerin ¢ocuk egitimi, televizyon kiiltiirii ve ¢ocuk dizisi konularinda yeterince bilingli
olduklarini sdylemek gii¢ gozilkmektedir. Zira aileler cocuklar i¢in uygun olmayan, daha ¢ok
yetiskinler icin liretilen dizleri ¢ocuklari ile birlikte izleyebilmektedirler. Nitekim anketimize
katilan deneklerin % 45’a varan oranlarda ¢ocuklar ile birlikte yetiskinler igin {iiretilmis

dizileri ¢ocuklari ile birlikte izledikleri anlasilmaktadir.

Cocuklarimizla Birlikte izlediginiz Yetiskin Veya Cocuk Dizisi Var Mi?

11-12 yas 13-14 yas
arasl arasl

0-2 yas arasi 3-4 yas arasi 5-6 yas arasi 7-8 yas aras1  9-10 yas arasi

Hayir yok

Evet, var 11,5 23,5 40 38,1 29,3 45,9 42,1

100 100 100 100 100 100 100

Asagida sunulan tablolarda da goriilecegi iizere ailelerin g¢ocuklariyla birlikte izledikleri
diziler arasinda ¢ocugun yasina asla uymayacak Ornekler bulunmaktadir ve bu uyumsuzluk
dikkat c¢ekici bi¢imde c¢ocugun yas artisina dogru orantili bicimde ¢ogalmaktadir.
Diislindiiriicii olan, ailelerin ¢ocuklariyla birlikte izledikleri dizilerde daha Once rahatsiz
olduklarini soyledikleri siddet, olumsuz davraniglar, korku ve cinsellik unsurlarinin

bulunmasidir.

Cocuklarinizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

0-2 Yas Arasi
Anne
Pepe

Frekans

Keloglan

Cocuklarnizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

3-4 Yas Arasi Frekans Yiizde
Dirilis Ertugrul 3 25
icerde 2 16,7
Anne 1 8,3
Riizgar Giilii 1 8,3
Hayat Sarkisi 1 8,3
Padisah Abdiilhamit 1 8,3
Rafadan Tayfa 1 8,3
Ask ve Mavi 1 8,3
Cevap yok 1 8,3

12 100
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Cocuklarnizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

5-6 Yas Arasi Frekans Yiizde
Dirilis Ertugrul 4 13,3
Pepe 3 10
icerde 3 10
Giildiir Giildiir Show 3 10
Anne 2 6,7
Kalbimdeki Deniz 2 6,7
Riizgar Giilii 1 33
Arka Sokaklar 1 33
Rafadan Tayfa 1 33
Muhtesem yiizyil 1 3,3
Kirgin Cigekler 1 33
ibi 1 33
Cesur ve Giizel 1 3,3
Kara Sevda 1 33
Vatanmim Sensin 1 3,3
Ask ve Mavi 1 33
Firildak Ailesi 1 3,3
Oscar Collerde 1 33
Cevap yok 1 3,3
30 100

Cocuklarnizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

7-8 Yas Arasi Frekans Yiizde
Dirilis Ertugrul 4 16,7
Pepe 2 8,3
icerde 2 8,3
Arka Sokaklar 2 8,3
Padisah Abdiilhamit 2 8,3
Riizgar Giilii 1 4,2
Kiraz Mevsimi 1 4,2
Hayat Sarkisi 1 4,2
Rafadan Tayfa 1 4,2
Giildiir Giildiir Show 1 4,2
No:309 1 4,2
Kalbimdeki Deniz 1 4,2
Adini Sen Koy 1 4,2
Kara Sevda 1 4,2
Vatanmim Sensin 1 4,2
Oscar Collerde 1 4,2
Cevap yok 1 4,2

24 100
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Cocuklarinizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

9-10 Yas Arasi Frekans Yiizde
icerde 2 11,8
Arka Sokaklar 2 11,8
Kirgin Cigekler 2 11,8
2 11,8
1 5,9
isah Abdiilhamit 1 5,9
Giildiir Giildiir Show 1 5,9
Hangimiz Sevmedik 1 59
Monster High 1 5,9
Selena 1 5,9
ibi 1 59
Paytak 1 59
Poyraz Karayel 1 5,9
17 100

Cocuklarinizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

11-12 Yas Arasi Frekans Yiizde
icerde 7 43,8
Anne 1 6,3
Riizgar Giilii 1 6,3
Arka Sokaklar 1 6,3
Dirilis Ertugrul 1 6,3
Giildiir Giildiir Show 1 6,3
Kirgin Cigekler 1 6,3
Cesur ve Giizel 1 6,3
Ask ve Mavi 1 6,3
Elif 1 6,3
16 100

Cocuklarinizla Yakin Zamanda Birlikte izlediginiz Cocuk Dizisi Veya Yetiskin Dizisi Hangisidir?

13-14 Yas Arasi Frekans Yiizde
icerde 6 37,5
Dirilis Ertugrul 2 12,5
Kirgin Cigekler 2 12,5
Riizgar Giilii 1 6,3
Arka Sokaklar 1 6,3
No:309 1 6,3
isimsizler 1 6,3
Cesur ve Giizel 1 6,3
Poyraz Karayel 1 6,3
16 100
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Aile biiyliklerinden beklenen, cocuklarin ne izledigini bilmesi ve bu konuda onlari
bilin¢lendirmesidir. Fakat bu g¢ocuklar1 i¢in uygunsuz olan dizi filmleri birlikte izlemek
suretiyle uygunsuzlugu mesrulastirma anlamina gelmemektedir. Anne ve babanin
cocuklariin gelecegi, sosyallesme siireci ve terbiyesi hakkinda kaygilanmasi, ¢ocuklar1 kendi
baslarina birakmak yerine tercihlerini sorumlu ve bilingli yapmalarini saglamasi gerekirken,
ailelerin ¢ocuklar1 kendi gozetimlerinde yanlis yonlendirmeleri ve ruh sagliklariyla
oynamalar1 kabul edilemez. Sonug itibariyla ifade etmek gerekirse, Tiirkiye’de sinema ig¢in
cocuk filmlerinde oldugu gibi, cocuk dizilerinin de gelismesi ve ailelerin g¢ocuklarin

izleyebilecegi diziler konusunda bilin¢lendirilmesi gerekmektedir.
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Genel Degerlendirme

Oncelikle ‘Tiirkiye’de Film Endiistrisi’ baslikli ¢alismamizin, daha 6nce Istanbul Ticaret
Odasi adina gerceklestirilen ve yiiriitiiciiliiglinii Dog. Dr. Hiilya Ugur Tanridver’in listlendigi
“Tiirkiye’de Film Endistrisinin Konumu ve Hedefleri” baslikli arastirmayi giincelleme
amacini tasidigini vurgulamamiz gerekiyor. Esasen bir donem arastirmasi olan bu ¢alisma,
2011-2015 yillar1 arasinda Tiirkiye’de film endiistrisinde yasanan durumlari tespit etmeyi,
sorunlar1 belirlemeyi ve bunlara iligskin ¢6ziim 6nerileri sunmay1 hedeflemektedir. S6z konusu
donem arastirmalarinin 5 yillik siireler halinde devam etmesi, boylece endiistriyel hafizanin
kayit altina alinmasi, durumlar1 ve sorunlari tespite, sorulara ve ¢6ziim Onerilerine imkan

sunmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Tirkiye’de Film Endiistrisi baslikli ¢alismamizi kisaca degerlendirdigimizde, bazi hususlari

vurgulamamiz miimkiin goziikmektedir.

Tirk sinemasiin yiiz yili askin siiredir varligimi siirdiren iki 6nemli sorunu goze
carpmaktadir: Sektorlesme konusundaki istikrarsizlik ve kendini taklide dayali igerik ve
estetik form olarak ifade eden kimlik sorunu. Kimlik; durumsal bir soruna degil, tarihsel bir
siirece isaret eden bir sorudur. Dolayisiyla sorunun tarih, diistince, sanat ve kiiltiir boyutlarinin

arastirilmasi ve tartisilmasi gerekmektedir.

2011-2015 doneminde, 6zellikle 2013 yili sonrasinda, yerli yapimlarin sayisal olarak arttigi
gozlemlenmektedir. Bir onceki bes yila gore % 32 oraninda bir artig goriilmektedir. Ayni
sekilde ortak yapimlarda ve birden fazla film ¢eken yapimei sayisinda, yerli film seyirci
sayisinda ve yerli filmlerden elde edilen yillik hasilatta artig goriilmektedir. Tiirk sinemasinin
ayrica bu donemde, yerli yapim oranlar1 bakimindan Tirkiye’nin Avrupa iilkeleri ile
karsilagtirmasi1 yapildiginda, endiistriyel konumunun diinya 6l¢egine nispetle cok daha iyi
olmasi, Rusya, Isvigre ve Hollanda gibi iilkelerin &niine gegmesi sevindiricidir. Ancak yine de
gise basaris1 yakalayan, seyirci sayist 500.000°nin iizerine ¢ikan film sayisinin azlhigi dikkat
cekmektedir. Bu durum sinema sektoriindeki istikrarsizliga ve giiglii yapime1 sirketlerin
sayisindaki artisin gerekliligine isaret etmektedir. Gii¢li yapimc1 firma sayisinin azhigi,
iretilen filmlerin yapimcilar arasinda dengeli bigimde dagilmamasi, sinema sektoriiniin

eskiden beri tecriibe ettigi ve 2015 yilinda da ¢6zemedigi bir sorun olmaya devam etmektedir.
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2011-2015 doneminde ¢ekilen sinema filmlerinin maliyetlerinin 500.000 TL ile 6.000.000 TL
arasinda degistigi goriilmektedir. Aym1 donemde ¢ekilen filmlerin ortalama maliyetlerinin
1,5-2 milyon TL arasinda seyrettigi anlasilmaktadir. Sinema filmi yapimciliginin finans
kaynaklar1 arasinda T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ni, Eurimages destegini, sponsorluk
gelirleri ve festivalleri saymak miimkiindiir. S6z konusu destekler sektoriin gelismesine
onemli katkilar sunsa da yeterli olmamakta ve biitiin yapimcilar1 kapsamamaktadir. Ote
yandan, biitiin yapimcilarin faydalanabilecegi reklam gelirleri a¢isindan da durum iimit verici
gozilkkmemektedir. Tiirkiye’de reklamcilik sektoriiniin her yil yaklasik % 7-8 oraninda
bliyiimesine ragmen sinemaya diisen pay % 2 oranini bulmamaktadir. Dikkat ¢eken bir bagka

husus ise, dijital reklam pazarinin sinema reklamciliginin aksine hizla biiylimesidir.

Reklam ve televizyon sektoriinden farkli olarak sinema sektorii, siirekli ve diizenli finans
kaynaklarindan mahrum goziikmektedir. Yapimcilar kendi finans kaynaklarmmi bulma
mecburiyetinde kalmaktadir. Sinema i¢in belirtilen desteklerin yaninda, diisiik faizli krediler,
borsa imkanlari, ulusal ve uluslararas1 diizeyde ortaklik sunan yatirimlar gibi yeni destek
modellerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Dizi sektoriinde oldugu gibi, reklam ve sponsorluk
alaninda sanayi ile isbirligi imkanlarinin artirilmasi, sektoriin kendi i¢ dinamikleriyle
gelisimini saglamasina katki saglayacaktir. Fakat sektoriin kendi haline birakilmamasi, keyfi
uygulamalara ve suistimallere mahal vermemek i¢in telif haklarinin ve tescil sisteminin
yeniden giincellenerek belirli bir sisteme kavusturulmasi ve denetimlerin, korsan dagitimi,
ozellikle internet lizerinden gerceklesen izinsiz gosterimleri 6nleyecek bigimde diizenlenmesi

gerekmektedir.

Sektoriin diger alanlarinda gozlemlenen temel sorunun kamera arkasi ¢alisanlar1 i¢in de sz
konusu oldugu anlasilmaktadir: Telif haklari, yapimcinin disinda senarist, yonetmen, oyuncu
ve teknik iggiicli alaninda caligsanlar arasindaki iliskinin hukuki diizeninin gelistirilmesi, saglik
sigortast sisteminin uygulanmasi, ¢alisma silirelerinin ve sartlariin diizeltilmesi, is
gilivenliginin saglanmasi, mesleki orgilitlenmelerin desteklenmesi ve sendikalarin giiclenmesi
zorunluluk arz etmektedir. Film sektoriiniin ¢alisanlarinin is giivencesi, is saghgi, is siireleri
ve Ucretlendirilmesi konusunda hak arayislarini savunacak orgiitlenme ihtiyacini sendikalar
karsilamaktadir. Film endiistrisi ¢alisanlarinin biiyiik kisminin sendikalara {iye olmamasi, tiye

olmanin avantajlarini azaltmakta, hak arayislarinda sahip olduklar giicii zayiflatmaktadir.
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Diinya sinemasinda oldugu gibi Tiirk sinemasinda da 2000’11 yillarla birlikte yeni sinema
teknolojileri (dijital teknolojiler) hakimdir. Tiirk sinemasmin uluslararasi pazarda yer
alabilmesi icin mevcut giincel teknolojiyi takip etmesi gerekmektedir. Fakat bu gerekliligin
yaninda ve belki de daha Onemlisi film fikrini olusturmak ve filmi tasarlamak, On
projelendirme stiregleri 6nem arz etmektedir. Ancak Tiirkiye’de halen formiile dayali, gise
garantisi temelli, seyircinin beklentilerine yonelik bir film tliretim anlayisi hiikiim stirmekte,
bu yiizden de niifuz alani, uluslararasi festivallerde 6diil alan birka¢ arthouse filmini
saymazsak, sadece i¢ pazarla smrli kalmakta, diinya vizyonu ve acilim politikasi
olusturulamamaktadir. Uretilen film sayis1 artsa bile, igerik ve estetik diizey zayif kalmakta,
yeterince tiir cesitlemesine gidilememekte, komedi, dram ve melodram ana omurgay:
olusturmaya devam etmektedir. Ornegin, biitiin tarihsel, kiiltiirel ve edebi zenginligimize
ragmen Tirk sinemasi giiniimiizde kendi basina biiliyk bir sektore dontlisen ¢ocuk filmleri

alaninda bir adim dahi atabilmis degildir.

Tiirkiye’de sinema filmlerinin karsilastigi sorunlardan biri de dagitim aginda gézlemlenen
tekellesme temayiilleridir. Ozellikle arthouse filmlerin salon bulmakta cektigi giicliik, en ¢ok
dile getirlen sikayetler arasinda yer almaktadir. Film dagitim1 alaninda tekellesme
temayiillerini Onleyecek, daha esitlik¢i ve ozgiirliik¢ii diizenlemelerin ve denetlemelerin
yapilmasi gerekmektedir. Nitekim, film dagitim sektoriinde oldugu gibi, sinema isletmeciligi
alaninda da belirli biiyiik firmalarin digerlerine goére one ¢iktiklari, isletme zincirleri

olusturarak pazarin gelisimine yon verdikleri anlagilmaktadir.

Arastirmamizin ikinci boliimiinii olusturan televizyon ve dizi sektorii, kendine 6zgii bir tarihe,
isleyise, sorun ve imkanlara sahip bir yapiya sahiptir. Tiirkiye’de 1990 sonras1 6zellesme ve
0zel televizyon kanallarmin artisina paralel olarak dizi ve program formatlarinda goriilen
cesitlilik, degisim ve donlisim giinlimiizde de devam etmektedir. 2000’11 yillardan itibaren
Digiturk, D-Smart, Telediinya, Tivibu gibi dijital platformlarin yayginlasmasiyla birlikte
giiniimiizde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gore Tiirkiye’de 2016 yili
itibariyla, 162 kablolu ve 396 uydu TV olmak tizere toplam 558 lisanslh kanal bulunmaktadir.

1990 sonrasi Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin kurulmasiyla dizilerin ¢ogaldigi, 2000’11
yillarda iiretilen dizi sayisimin istikrarli bi¢gimde arttigi goriilmektedir. 2011-2015 yillar

arasina tekabiil eden donem i¢in sistemde kayith toplam 355 dizi bulunmaktadir. Bu bes yillik
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donemde dizilerin % 87,8’lik kisminin prime time olarak adlandirilan zaman diliminde
yayinlandig1 goriilmektedir. Ayni bes yillik donemde toplam dizi sayisinin % 45’°lik boliimi

100 dakikanin lizerinde bir yayin stiresine sahiptir.

Biiytik kanallara bakildiginda “haber” ve “dizi” igeriklerine gore iki ana kola ayrildiklari
gozlemlenmektedir. ATV, SHOW, STAR, KANAL D, TRTI, FOX ve TVS8 dizi kanallar
olarak one c¢ikmaktadir. Bu ayrigmadaki en biiyiik giic, reklam pastasindan aldiklar1 paydir.
Reklam gelirlerini belirleyen en Onemli unsur ise kanallarin reyting ol¢ciim sistemindeki

yerinin derecesidir.

Tirkiye’de televizyona dogrudan verilen reklamlar Avrupa ve Amerika basta olmak iizere
diinyada ortalama % 40 oranlarinda seyrederken, Tiirkiye’de televizyon yayinciliginin reklam
yatirimlarinin toplamindan aldigi pay % 50°nin iizerindedir. Dijital medya araclarinin
ylikselmesi ve cesitlenmesine reklam pastasindan aldiklari pay oranlarinin yiikselmesine
ragmen televizyon reklamlariin giiclinii muhafaza etmesi dikkat cekicidir. 2013 yilinda
gergeklesen reklam harcamalarindan dijital reklamciligin aldig1 pay % 9,74 iken, televizyonun
pay1 % 57,25 olarak gerceklesmistir. 2014 yilinda dijital reklamciligin aldig1 pay, % 19,90,
televizyon reklamciligi ise % 51,4 olarak gergeklesmistir. 2015 yilinda ise, dijital
reklamciligin aldig1 pay % 22,90 iken, televizyon reklamciligi giiciinii korumus ve % 50,5

oraninda pastadan pay almistir.

Dijital medya araglarinda goriilen ¢esitlenme ve yayilma sadece televizyon reklam payini
degil ayn1 zamanda reyting sistemindeki yerini de etkilemektedir. Zira televizyon yayinlari
giinlimiizde sadece televizyondan degil diger dijital medya araglarindan da izlenmektedir. Bu
sebeple reyting Olgiimlerinde coklu okuma sistemine ge¢ilmesi gerekmektedir. Yakin bir
gelecekte gerceklesmesi gereken c¢oklu okuma sistemi dolayisiyla televizyonun reklam
pastasindan aldig1 payr yiikseltecegi veya hi¢c degilse muhafaza etmeye devam edecegi

diistiniilmektedir.

Televizyon dizisi sektorii agisindan bakildiginda, sinema sektoriine benzer bigimde, telif
haklarinin ve tescil sisteminin yeniden giincellenmesi ihtiyaci baslica sorunlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sinema sektoriine benzer bigimde telif haklari, yapimcinin disinda

senarist, yonetmen, oyuncu ve teknik isgiicii alaninda c¢alisanlar arasindaki iliskinin hukuki
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diizeninin gelistirilmesi, mesleki orgiitlenmelerin desteklenmesi ve sendikalarin gliclenmesi

zorunluluk arz etmektedir.

Sinema sektoriine benzer bigimde, televizyon sektoriinde de dizi film fikrini olusturmak ve
tasarlamak, oOn projelendirme siirecleri ¢ercevesinde yetersizlik ve  Ozensizlik
gozlemlenmektedir. Dizi yapimi 6ncesine ait olan fikir, tasarim, projelendirme siiregleri kisa
sirmekte, sablona dayali, seyircinin istedigini vermeye yoOnelik glinii kurtarma politikasi
glidiilmekte ve bu durum sektoriin gelisme potansiyeline zarar vermektedir. Yapimcilar ve
kanallar, reyting Olclimlerinde ortaya c¢ikan izleyici aliskanlhiklarmma gore kis aylarinda
kasvetli, yaz aylarinda ise aile ve ask iligkilerini konu edinen komedi veya melodramatik
iceriklere sahip dizi senaryolar1 talep etmekte, siradis1 ve yenilik igeren konseptlere itibar
etmemektedir. Fikir ve tasarima iliskin sorunlar, dizi ihracati agisindan da tehlike arz
etmektedir. Zira bu alandaki yetersizlik, yapimcilar1 yabanci dizi uyarlamalarina veya yeniden
yapimlarina yoneltmekte, kiliseler, sablonlar, kopyalar ve tekrarlar giderek artan oranlarda

Ozglinliigiin yerini almaktadir.

Sinemada oldugu gibi televizyon dizilerinde de komedi, dram, melodram hakim tiirler olarak
one c¢ikmaktadir. 2011-2015°te televizyon dizilerinin tiir dagilimini, % 60’lik bir boliimii
dram/melodram, % 31’lik boliimii komedi ve geri kalan % 9’luk boliimii ise fantezi, polisiye,
bilimkurgu, politik, tarihi, gerilim ve korku gibi ¢ogu yine melodramatik 6zellikler tagiyan ve
daha c¢ok farkl tiirlerin tek bir dizide karisiminmi ifade eden agirlikli olarak dram/melodram
veya komedi tliriinde oOrnekler teskil etmektedir. Dizilerin ¢ogunlugunun c¢ekim mekani
Istanbul’dur. Agirlikli olarak ger¢ek mekanlar kullanilmakta, ancak biiyiik biitgeli birkag
filmde platolar kurulabilmektedir. Sinemada oldugu gibi televizyon dizilerinde de belirli
sablonlardan ve reyting basarisin1 hedefleyen seyirci beklentilerinden hareket edilmektedir.
Bu cercevede genellikle aile, mafya, ask, intikam, genclik, tarithi donem konular1 islenmekte,
kis aylarinda kasvetli ve daha ¢ok siddet igeren, yaz aylarinda ise melankolik ask ve daha ¢ok
komedi ozellikleri tasiyan Orneklere yer verilmektedir. Reytingi yiiksek dizilerde yildiz
oyuncu kullanilmaktadir. 2015 yilinda reyting oOlgiimlerinin AB grubunda ilk 20 siray1
paylasan diziler incelendiginde durumun 6nceki yillardan farkli olmadigi, dykiiler degisse de
tematik ¢esitliligin aymi1 kaldigr goriilmektedir. Dizi igeriklerinde ideolojik sdylemlere pek
rastlanilmakmakla birlikte modern, liikks hayat1 6zendirici, tiiketim kiiltiirtinii tesvik edici bir

tavir One ¢ikmaktadir.
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Anlatim tiirlerinde ¢esitlenme ve zenginlesme denemelerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Siirekli
ayni tiirlerin denenmesi, yetenekli kisilerin 6zgiin ve estetik diizeyi yiiksek projelere imza
atamamasina sebep olmaktadir. Reyting basarisinin devami i¢in kanallar igerige miidahale
edebilmekte ve dizinin konseptinde bozulmalar meydana gelmektedir. Reyting basarisizligi
sebebiyle, dizi hizli alinmis bir kararla yayindan kaldirilabilmekte, dizi yonetmenleri,
senaristler ve oyuncular aniden issiz kalabilmektedir. Bu ¢er¢evede is hukukunda ve sigorta

uygulamalarinda diizenlemeler yapilmasi elzemdir.

Sinema sektoriine nispetle, 6zellikle TRT nin katkisiyla daha fazla gelismeler gézlemlense de,
¢ocuk dizileri agisindan fikir fakirligi ve teknik yetersizlik dikkat ¢ekicidir. Ulkemizin zengin
tarihi, kiiltiirel ve edebi kaynaklarinin yeterince ve gereken estetik diizeyde degerlendirildigini
soylemek giictiir. Bu alanda 0zgiir eser iiretiminin vazgecilmez sartt olan senaristlerin
yetismesinin saglanmasi, gorsel efekt ve animasyon sektoriiniin desteklenmesi ve

gelistirilmesi gerekmektedir.

Televizyon dizilerinin reklam pastasindan aldiklar1 pay sinema filmlerine nispetle yiiksek olsa
da, boliim maliyetlerinin yiliksek olmasi ve Tiirkiye’de kisi bagina diisen reklam harcamasi
oraninin diislikliigli sebebiyle yeterli olmamaktadir. Dizilerin finansmani projeye gore
degismektedir. Boliim bagi maliyeti 100.000-200.000TL olabildigi gibi reyting iddiast olan
dizilerde bu miktar 750.000-1.000.000 TL’yi bulabilmektedir. Biiyiik prodiiksiyonlarda,
Muhtesem Yiizyll Kosem 6rnegindeki gibi, boliim bagina 1,5-2 milyon TL maliyetine ulasmak
da miimkiin goziikkmektedir. Elde edilen veriler dikkate alindiginda, bir dizi film projesinin
bolim bagina maliyetinin ortalama 500.000 TL ile 2.000.000 TL arasinda degistigi
sOylenebilir. 2005-2010 yillar1 arasinda en pahali dizinin boliim maliyetinin ancak 500.000
TL civarinda oldugu diisiiniiliirse, 2011-2015 déneminde reyting basaris1 gdsteren dizilerin

maliyet ortalamasinin % 100 - 150 arasinda degisen bir oranda arttig1 anlagilmaktadir.

Dizi sektoriiniin  2000’li yillarda biiylidiigii ve bu biiylimenin sinema sektoriiniin de
gelismesine katki sagladigi goriilmektedir. Zira dizi sektoriinde basarili olan yapimci ve
yonetmenlerin sinema sektoriinde de etkin oldugu goriilmektedir. Ote yandan bu gelisme
sinema filmlerinin dizi formati ve dilinin hakimiyeti altina girmesi gibi kaygilara yol

agmaktadir.
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2011-2015 yillar1 arasim1 kapsayan donem incelendiginde, yayimlanan 355 dizinin % 91°lik
gibi bliylik bir kismimin yayincilar tarafindan finanse edilen yapimecilar eliyle tiretildigi,
televizyon kanallarinca yapimciligi iistlenilen dizilerin toplam saymin ancak % 9’una tekabiil
ettigi goriilmektedir. Yayinci kanallar kendi i¢ yapim oranlar diisik olmasma ve dis
yapimlara, dolayisiyla miistakil yapimcilara bagimli kalmalarina ragmen, inisiyatifi ellerinde
tutmak istemekte ve ortak yapimcilia yanagsmamaktadirlar. Ancak giiclii yapimcilar, kendi
projelerini {iretip kanallara pazarlayabilmektedir. Yine ancak gii¢lii yapimcilar, dizinin birkag
boliim sonra yayidan kaldirilmasi durumunda biitgenin 6nemli bir kismini teskil eden ilk ii¢
boliimiin haklarin1 koruyabilmektedirler. Kanallar 13. boliimden once yayindan kalkan bir

dizinin ancak 3-4 bolimiini tazmin etmektedir.

2015 yilinda yayma giren 57 diziden 20’si 13. boliimden Once yayindan kaldirildig:
diistiniiliirse, dizi sektoriindeki rekabet sartlarinin ne denli zor oldugu daha iy1 anlasilacaktir.
S6z konusu tablo, sinema sektoriinde oldugu gibi, dizi sektoriiniin de istikrarsiz bir biiylime

siirecinde olduguna, gii¢lii ve bagimsiz yapimci sayinin artmasi gerektigine isaret etmektedir.

Yapimcilarin  ve dolayisiyla dizi  sektoriin - gliclenmesi i¢in finans kaynaklarinin
cesitlendirilmesi ve zenginlestirilmesi gerekmektedir. Dizi finansmaninda en 6nemli kaynak
olarak reklamlar goziikmektedir. Ancak, reklam harcamalarinda kisi basina diisen oranin
diisiikliigii ve reklamlara iliskin, siireyi bir saat diliminde en ¢ok 12 dakika ile, program
tanitimlar1 3 dakika ile smirlayan ve f{irlin yerlestirme siireleri ve teknigine iligskin
diizenlemeler dizi siirelerinin uzun tutulmasini gerektirmektedir. Bant bi¢ciminde verilen
reklamlar ise her bir giriste en fazla 8 saniyelik bir siireyi gecmeyecek bicimde
yayinlanabilmektedir. Ayrica 30 dakikadan uzun siiren sinema ve televizyon i¢in yapilmis
filmler ile haber biiltenleri ve gocuk programlarinda ilk 30 dakikada reklam ve tele-aligverisle
kesilmesi yasaklanmaktadir. Birinci 30 dakikalik dilimden sonra, her 30 dakikada bir istenilen
zamanda ve en fazla bir defa olmak iizere reklam ve tele-aligveris yerlestirilebilmektedir.
Sektoriin bu konuda ¢oziilemeyen bir kisir dongiiye girdigi goriilmektedir. Sektoriin bu kisir
dongiiden ancak finans kaynaklarin1 g¢esitlendirme ve zenginlestirme sayesinde ¢ikabilecegi
diisiiniilmektedir. Onerilerden bir tanesi spot reklamlar icin gecerli olan vergi indiriminin
sponsorluk i¢in de kullanilmasidir. Yapime1 ve yayinciyt yeni finans kaynaklariyla, bilhassa

sanayi ile bulusturacak isbirligi projelerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Ulusal ve uluslararasi
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diizeyde yeni fonlar bulmak, sanayi ¢cevreleriyle isbirligi stireclerine girmek i¢in danigsmanlik

ajanslarmin kurulmasinin uygun olacag diisiiniilmektedir.

Dizi sektoriiniin reklamlarin disinda en 6nemli finans kaynagini dizi ihracati olusturmaktadir.
Tirkiye son 7-8 yillik bir siirede dizi ihracatinda biiyiik bir basar1 elde etmistir. Bu basarinin
yakalanmasinda birkac iyi ve gii¢lii yapim sirketinin kaliteli yapimlarinin katkis1 6nemlidir.
Fakat bu basarimin en 6nemli sebeplerinden biri, zengin bir tarith ve kiiltiire sahip olmamiz
dolayisiyla Tiirk dizi igeriklerinin diinyada ¢ok genis bir alana hitap edebilmesidir. Bu imkan,
giiclii yapimcilar kadar, sektoriin kendi iginde yeterince destek bulamayan ve bu yilizden

giiclenemeyen yapimcilarin da uluslararasi ortak yapimlara yonelmesine kap1 aralamaktadir.

Yiizden fazla tilke, 7.000’den fazla kanal ve 3,7 milyar izleyiciyi kapsayan EuroData TV’ nin
arastirma verilerine gore, diinyada yayinlanan televizyon dizileri ve filmlerinden olusan
kurmaca yapimlarin % 70’1 lokal diizeyde tiiketilmekte, % 30’u ise ithal edilmektedir.
Diinyada ithal edilen kurmaca programlarinin % 25’in1 Tiirkiye menseli yapimlar
olusturmaktadir. Bu oran, ihra¢ edilen televizyon dizileri, filmleri ve program formatlari
bakimindan Tirkiye’nin Avrupa llkelerini, Rusya ve Amerikay1 biiyiik bir farkla geride
biraktigim1 gostermektedir. Tiirkiye 2016 yilinda ihra¢ edilen kurmaca yapimlar bakimindan

diinya pazariin lideri konumuna yiikselmistir.

Dizi ihracati bakimindan 2011-2016 yillar1 arasini kapsayan ¢aligmamiz, EuroData verileriyle
ortiismektedir: 2011-2016 déneminde 5 biiyiik kanalin disindaki kii¢iik biitceli dizilerle
birlikte 200’e yakin dizinin, alim giicii yiiksek olmayan kiiciik devletlerle birlikte 150’ye
yakin tilkeye ihra¢ edildigi anlasilmaktadir. Tahminimiz, Tiirk dizi sektoriiniin ihracattan elde
ettigi toplam miktarin 2015 yili i¢in, aym dizinin birden fazla iilkeye satilma ihtmali de
diistiniiliirse, bolim bag1 ortalama 200.000 $ ile (150 Milyon $) ile 300.000 $ (250 Milyon $)
arasinda degisebilecegi yoniindedir. Bu cercevede Tiirk dizi sektoriiniin 2016 yilinda
ihracattan elde ettigi gelirin, iyimser bir tahminle 250-300 Milyon$ seviyesini bulmasi

muhtemel goziikkmektedir.

Ihracat rakamlarindan ziyade Tiirk dizilerinin 150’ye yakimn iilkede yaymlaniyor olmasi,
Tiirkiye’nin marka degerinin artmasi bakimindan bash basina biiyiik bir hadisedir. Ayrica dizi
thracatinin diger ihracat kalemlerine olan dolayll etkisinin de dnemsenmesi gerekmektedir.

Dizi ihracatinin 6zellikle turizm, emlak, mobilya, tekstil, miizik, miicevherat gibi sektorlerin
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gelismesine ve yurtdisina agilmasma katki sagladigini vurgulamak gerekmektedir. Tiirk
dizileri ile ulusal ve uluslararasi diizeyde mal ve hizmet sektorii isbirligi potansiyelinin
gelistirilmesi durumunda s6z konusu dolayli etkinin daha da genisleyecegi ve artacagi

muhakkaktir.

Son donemde yakalanan dizi ihracati basarisinin 6niimiizdeki donemlerde de devam etmesi
beklenmektedir. Fakat bu beklentinin ger¢eklesmesi i¢in sektoriin icinde bulundugu durumun
dogru analiz edilmesi, sorunlarin tespiti ve ¢éziim siire¢lerine girilmesi gerekmektedir. Bu

cercevede degerlendirildiginde:

- Dizilerin boliim siirelerinin uzunlugunun ihracat asamasinda sagladigi avantajlarin
yaninda sakincalart da bulunmaktadir. Zira dizileri satin alan yabanci kanallar ve
dagitimcilar bir boliim olarak aldiklari diziyi bolmek suretiyle 3 veya 4 boliim haline
getirmekte ve bundan reklam gelirleri agisindan fayda saglamaktadirlar. Fakat ote
yandan dizilerin uzunlugu, yayin formatlarina uyumsuzlugu pazarlik agsamasinda sorun
haline gelebilmekte veya yeniden montajlanmasi ve 40-45’er dakikalik boliimler
halinde getirilmesi bazen satic1 kanal veya dagitimci i¢in ek masraflarin olugmasina

sebep olabilmektedir.

- Reytingi diisiik olan diziler uluslararasi platformda umulmadik izlenme oranlari
yakalayabilmektedir. Bu cercevede reytingi diisiik olan dizilerin ani bir kararla kisa
siire i¢inde yayindan kaldirilmamasi, siire verilerek basar1 sansinin denenmesi, en
azindan 13 boliimiiniin tazmin edilerek yapimcinin magdur edilmemesi, yapimcilarin

gliclenmesine ve sektordeki istikrarl bilyiimeye katki sunacaktir.

- Giliniimiizde diziler sadece televizyonda degil, ayrica dijital medya mecralarinda veya
Netfilix gibi yayin platformlarinda yurt icinde ve disinda izlenebilmektedir. Bu
cercevede sOz konusu imkanlar1 da gdzeten yeni iiretim, tanitim ve pazarlama

stratejilerinin gelistirilmesi gerekmektedir.

- Tirk dizilerinin yurt dis1 izleyici profilinin tespit edilmesi dizileirn bigim ve
iceriklerinin ¢esitlendirilmesi gerekmektedir. Giinlimiizde Balkan iilkelerindeki

izleyici profiliyle Tiirk izleyici profilinin benzestigi, Orta Dogu iilkelerine daha ¢ok
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liks tiikketim agirlikli igerikler satilirken, Latin Amerika’ya ask ve entrika konulu

dizilerin ihrag edildigi goriilmektedir.

Tiirk dizilerinin, ¢cok genis bir cografyaya satildig1 gériilmektedir. Oyle ki, en fazla
iilkede ve en uzun siirede seyredilen Tiirk dizileri, diinyada satilan ve yayinlanan dizi
toplammin % 25°lik oramina sahip bulunmaktadir. Bu biiylimeye ve gelisme
potansiyeline uygun olarak dizi senaryolarinin ve igeriklerinin g¢esitlendirilerek
zenginlestirilmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede 6zgiin ve kendi kiiltiirel zenginligimizi
yansitan c¢aligmalarin tesvik edilmesi 6nemlidir. Zira son donemde sektoriin % 20-25
lere varan oranlarda yabanci dizi uyarlamalarina/yeniden yapimlara yonelmesi, kendi

0zglin eser verme potansiyelini ve ihracat sansini tehlikeye maruz birakmaktadir.

Sinema sektoriinde DVD satig oranlarim1 diismesi, korsan DVD satislarinin da
azalmasina, fakat korsanciligin dijital medya mecralarina tasindigina isaret etmektedir.
Bu durum, televizyon dizileri i¢in de gegerlidir ve satistan ¢ok Once internette
izlenmesi, ihracati olumsuz yonde etkilemektedir. Bu alanda ulusal ve uluslararasi

diizeyde bir izleme ve geribildirim mekanizmasinin gelistirilmesi elzemdir.

Ilginin, dzellikle 44 yas altminin, biitiin diinyada dijital medya mecralarina ydnelmesi
dolayisiyla, wulusal ve wuluslararasi diizeyde dijital platformalara uygun dizi

projelendirme ve igerik iiretimi siireglerine girilmesi gerekmektedir.

Televizyon dizilerinin yurt disina ihracati sadece ekonomik degil, ayni zamanda
kiiltiirel bir deger ifade etmektedir. Bu ¢ergvede merkezi bir devlet politikasinin
gelistirilmesi, siireclerin denetlenmesi ve destek programlariin g¢esitlendirilerek

zenginlestirilmesi gerekmeketedir.

Yerli veya Ozellikle yetkinligimizi ve kapasitemizi artiracak dogru yabanci firmalarla
gergeklestirilecek ortak yapimlarin desteklenmesi, yapimcilar ile co-prodiiksiyon
imkanlarmin artirilarak daha ytiksek biitgeli, daha kaliteli ve dis pazarlara niifuz etme

giiciine sahip yapimlari olusturabilme imkanlarinin aranmasi gerekmektedir.
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- Uriin yerlestirme yontemiyle gerceklesen reklamlar konusunda gerekli diizenlemeler
yapilarak serbestlik getirilmesi suretiyle, dizi sektorii ile ulusal ve uluslararasi mal ve
hizmet sektorii isgbirligit imkanlarinin artirilmasi, sektoriin - gelisimine katki

saglayacaktir.

- Sayist artirillmasi gereken film platolarma serbest bolge statiisii getirilmesi (OTV ve

KDYV diizenlemeleri) ile yapimcinin yiikiiniin hafifletilmesi uygun olacaktir.

- Dizi yapimcilarinin, 6zellikle ihracat imkanina sahip diziler icin, T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 tarafindan saglanan devlet tesviklerinden yararlanabilmesinin

saglanmasi sektoriin istikrara kavusmasina katki saglayacaktir.

- Sinema ve dizi sektorii mesleki standartlarinin uluslararas: standartlar ile uyumlu hale
getirilmesi, keyfi uygulamalarin 6niine gecilmesi i¢in is, saglik ve giivenlik hukukuna

dair diizenlemelerin gergeklestirilmesi gerekmektedir.

- Eser sahipligi ve telif haklar1 kanununda esitlik¢i ve ozgirlilkk¢li diizenlemelerin
uluslararas1 standartlarda yapilmasi, hak ihlallerinin, televizyon ve dijital medya
mecralarinda vuku bulabilecek korsan yayinlarin ve gosterimlerin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde takibinin yapilmasi, bunun i¢in gerekli kurum ve kuruluslarin

organize edilmesi 6nem arz etmektedir.

- Ve nihayet biitiin diinyada, sinema sektorii gibi dizi sektdriinde de devasa biiytikliikte
gelisme ve pazar potansiyeline sahip olan ¢ocuk dizileri, animasyon filmleri ve oyun
sektorliniin gelismesi, yapimcilarin bu alana da ydnelmesi i¢in proje ve yapim
desteklerinin artirilmasi; bu alanda 6zgiin eser iiretimi i¢in gerekli bakis acisina ve
yetenege, bilgi ve teknik beceriye sahip senaristlerin yetismesinin, tesvik ve destek
programlariyla gorsel efekt ve animasyon sektdriiniin gelisiminin saglanmasi 6nem arz

etmektedir.
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